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Einleitung 1

1 Einleitung

Im Verlauf der vorliegenden Bachelorarbeit mit dem Thema ,Chancen und Risiken ei-
nes steigenden Tourismus auf Island“ habe ich mich damit beschéaftigt, den bestehen-
den Tourismus auf Island und seine kunftigen Entwicklungspotentiale naher zu

betrachten.

,Das trotzige Ende der Welt ' ist ein Paradies, das jahrlich von vielen Touristen be-
sucht wird, deren Zahl jahrlich zunimmt. Dieser Anstieg verhalf Island einerseits zu
einem groRen Wirtschaftsaufschwung. Auf der anderen Seite stellt sich jedoch die Fra-
ge, inwieweit die Insel im Hinblick auf die dadurch entstehenden Folgen, noch Chan-
cen hat, einem Massentourismus und den dadurch entstehenden Zerstérungen der

Insel entgegenzuwirken.

,Der Tourist zerstort das, was er sucht, indem er es findet. 2

Ein passendes Zitat zu meinem Thema, denn das Entscheidende ist, dass Island be-
stehende Risiken erkennt, damit eine Zerstdérung durch zu viele Touristen vermieden
werden kann, beziehungsweise alle Chancen nutzt, damit Island das bleibt, was es ist

— etwas Besonderes und Einmaliges.

! Willhardt et al., 2006, S. 11
2 http://www.greenpeace-magazin.de/index.php?id=3224
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2 Beschreibung der Insel

2.1 Lage, GroRe, Topographie

Die Republik Island ist eine Insel im Nordatlantik, zwischen dem 63. und 67. Grad
nordlicher Breite und dem 13. und 4. Grad westlicher Lange, mit einer Gré3e von rund
103.000 Quadratkilometern. * Sie ist damit die zweitgroRte Insel und aus geologischer
Sicht das jingste Land Europas, mit einem Alter von nur 20 Millionen Jahren. * Ebenso

ist Island die grofite Vulkaninsel der Welt.

Amerika Island

Afrika

Australien

Abbildung 1: Weltkarte, Lage Islands 5

Island ist eines der interessantesten Gebiete der Erde, da mehrere geologische Pha-
nomene gleichzeitig auftreten und sich untereinander beeinflussen. Die Insel ist ein
ideales Gebiet zur Erforschung von Plattentektonik und Vulkanismus. Dies liegt daran,
dass sich Island auf dem Reykjanesriicken befindet, dem norddstlichsten Teil des
mittelatlantischen Rickens, wo dieser den Atlantik durchbricht. Auf der gesamten Insel

gibt es sehr viele, teils noch duRerst aktive Vulkane °; alleine in den letzten beiden

3 vgl. http://visiticeland.com

* vgl. Willhardt et al., a. a. O., S. 28

5 http://www.eberhardt-travel.de/laenderinformationen/index/kont/4
® vgl. Schniitgen, 2001, S. 17
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Jahrhunderten brachen 30 aus ’. Es gibt mindestens so viele Gletscher, unter anderem
den bekannten und gréRten Gletscher Europas, den Vatnajokull. ® Aber auch durch
Wasserreichtum ist die Insel gepragt. Fliisse, Seen und besonders Wasserfalle, unter-
anderem die energiereichsten Europas, gemessen am Wasservolumen pro Sekunde

mal Fallhdhe, ergédnzen das Bild Islands.

Es gibt nur eine HauptstralRe, die Ringstral’e, auf der man die Insel umrunden kann.
Hierbei sieht man unter anderem den héchsten Berg Islands, den Hvannadalshnjukur
mit einer Héhe von 2.119 Meter, sowie den hdchsten Wasserfall mit 190 Meter Héhe.
Die Strale umrundet das islandische Hochland im Zentrum der Insel, welches einer

Periglazial-Wiiste gleicht, sowie die grokten Gletscher Islands. °

Abbildung 2: Island — Ringstraf3e ™

2.2 Entstehung und Entwicklung des Landes

Der Mittelatlantische Ricken ist ein unter dem Meeresspiegel liegendes Gebirge im
Atlantischen Ozean. Da sich die Nord- und Stidamerikanische Platte, sowie die Eurasi-
sche und die Afrikanische Platte an den jeweiligen Plattenrdndern, der sogenannten

Spreizzone, ungeféhr einen Zentimeter pro Jahr in jede Richtung voneinander entfer-

7 vgl. http://visiticeland.com/islandentdecken

® vgl. Schniitgen, a. a. 0., S. 16
® vgl. http://visiticeland.com/islandentdecken
1% http://www.contrastravel.com/reiseangebot-island/reisebausteine-fuer-island/busverbindungen-in-island/
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nen, filhrt dies zu einer Ausbreitung des Meeresboden. "' Dies hat zur Folge, dass sich
der Mittelatlantische Ricken am Meeresboden im Atlantik gebildet hat. Auf ihm haben
sich an mehreren Stellen kleine Inseln gebildet, darunter auch Island; sie ist zugleich
die Grote. Ein Merkmal, durch das sie sich von den anderen unterscheidet, liegt da-

rin, dass mit ihr der aktive Riicken oberhalb des Meeresspiegels verlauft. 2

Grinde fir die Entstehung Islands waren, zum einen die direkte Lage auf der
Kreuzung des Mittelatlantischen Rickens mit dem Wyville-Thomson Querrtcken, aber
auch die Existenz von vielen sich unter Island befindenden Hot Spots. Hot Spots sind
Gebiete, in denen eine besonders starke Magmaférderung in vertikaler Richtung statt-
findet. '* Durch Konvektionsvorgange reit der Ozeanboden auf und das nachflieRende
Magma flllt den entstandenen Riss wieder auf. Es entsteht nach und nach ein Gebirge
unter See, welches sich mit der Zeit Uber den Meeresspiegel anhebt. Das sogenannte
Seafloor Spreading lasst Island jahrlich um zwei bis drei Zentimeter wachsen. Island
bildet auBerdem das Zentrum der Spaltenzone zwischen Amerika und Eurasien.
Dadurch, dass die Platten hier immer noch auseinanderdriften, entsteht weiterhin neu-
es magmatisches Gestein, welches an die Erdoberfléche transportiert wird. ™ Aufgrund
der hohen Aktivitat ist Island fir Geologen sehr interessant. Zugleich ist es die einzige
Stelle auf dem Festland, an der man eine Riftzone (Grabenbruch) genau beobachten

kann. '°

Es ist nicht genau bekannt, wann es zu einer Besiedlung Islands kam. Dennoch weisen
Ausgrabungen daraufhin, dass die Insel bereits im 7. und 8. Jahrhundert besiedelt
wurde. Die tatsachliche Landnahme begann jedoch erst um das Jahr 875 herum. Da in
Norwegen das Land aufgrund der steigenden Bevdlkerungszahlen immer knapper
wurde, wurden neue Landflachen gesucht und so auch die Insel Island im spaten 9.

Jahrhundert besiedelt. Zu diesem Zeitpunkt konnte ein Hauptling alle Stdmme unter-

. http://eldey.de/Geologie/geologie.html
vgl. http://www.iug.tu-bs.de/users/joachimwolff/html/island

vgl. http://www.travallo.de/Travallo_Lander/Island/geoisland.htm
. http://lwww.iug.tu-bs.de/users/joachimwolff/html/island

Schniitgen, a. a. 0. S. 12

. http://www.travallo.de/Travallo_Lander/Island/geoisland.htm
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werfen und wurde zum Kénig von Norwegen ernannt. '® Am Ende dieser Landnahme,

circa 40 Jahre spater, lebten im Schnitt 60.000 Menschen auf der Insel.

Im Jahre 930 gab es die erste Sitzung des islandischen Parlaments, Althing genannt.
Hier versammelten sich erstmals in der Geschichte Islands freie Bauern sowie religidse
und weltliche Hauptlinge. Dabei wurde beschlossen, einen Freistaat mit gemeinsamem
Recht zu grinden. Nur 70 Jahre spater erfolgte die Einfihrung des Christentums. v
Danach gelangte Island immer starker in die Einflussspharen sechs machtiger islandi-
scher Familien, welche sich gegenseitig bekdmpften. Diese Auseinandersetzungen
wurden sowohl vom norwegischen Herrscher als auch der katholischen Kirche ange-
spornt. Es kam zu heftigen Streitigkeiten, die einem Burgerkrieg &hnelten. Im Jahre
1264 sah das Parlament schlief3lich keinen anderen Ausweg mehr, als sich dem Herr-
schaftsanspruch der norwegischen Krone zu unterwerfen und der von Norwegen ein-

gesetzte Herzog Gissur ibernahm die Macht im Land. '

Lange Zeiten unter norwegischer und ab 1387 unter danischer Herrschaft sowie ge-
bunden in ein Handelsmonopol, mit zunachst Norwegen und spater der deutschen

Hanse, war Island politisch und wirtschaftlich auslandischen Machten ausgeliefert.

Erst 1.000 Jahre nach der Besiedlung des Landes bekam das Althing eine eigene Ver-

fassung und im Jahre 1903 wurde der erste Ministerprasident gewahlt. '

Die Bindung an Danemark durch eine Unionsakte lief 1943 aus und wurde, da sich
Déanemark unter deutscher Besatzung befand, von den Islandern dazu genutzt, sich
von Danemark zu trennen und am 17. Juni 1944 die Republik auszurufen. Zuvor hatten

die USA 1941 die Funktion einer Schutzmacht fiir Island tibernommen. %

"% ygl. http://www.eldey.de/Geschichte/geschichte.html
R vgl. http://iceland.is/history-and-culture/

'8 ygl. Willhardt et al., a. a. O., S. 98ff.

9 ygl. Schniitgen, a. a. O., S. 40ff.

20 ygl. http://iceland.de/index.php?id=697
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In der Weltpolitik machte sich Island daraufhin schnell einen Namen. Noch im Jahre
1946 trat es der UNO und 1948 der OECD bei und war 1949 Grindungsmitglied der
NATO und des Europarats. '

Trotz Veranderungen des Landes durch Vulkanausbriche, auch in neuerer Zeit, hat
sich Island seit dem Zweiten Weltkrieg zu einer Industrienation entwickelt. So erfolgte
aufgrund der Stromerzeugung durch Wasserkraft die Ansiedlung der energieintensiven

Aluminiumindustrie. %

2.3 Bevolkerung

Auf der Insel leben 320.000 Einwohner %, der GroRteil davon im Raum Reykjavik und
entlang der Kiiste. ** Mit 3,1 Einwohnern pro Quadratkilometer ° hat Island die ge-
ringste Bevélkerungsdichte Europas. % In den letzten zehn Jahren ist die Bevélkerung

um 1,1% gewachsen. Im europaischen Vergleich ein hohes Bevdlkerungswachstum. 2

Das islandische Volk entwickelte sich Uberwiegend frei von fremden Einflissen. Es ist
nicht eindeutig, von wem die Islander abstammen. Forschungen nach sind viele nordi-
scher sowie etwa 30% keltischer Herkunft. 2 Auch die Zahl der Immigranten ist bis
heute sehr gering. Dies liegt besonders an der restriktiven Einwanderungspolitik des

Landes. %

In keinem Land gibt es so viele junge im Verhaltnis zu alten Menschen wie auf Island.
22% der Islander sind junger als 15 und nur 11% alter als 65 Jahre und die Lebenser-

wartung zahlt zu den héchsten der Welt. Diese Zahlen erklaren sich durch eine hohe

2 vgl. Willhardt et al., a. a. O., S. 98ff.

22 ygl. Staender et al., 2004, S. 154

% vgl. Geo Special, 4/2012, S. 8

. www.kefairport.is/Deutsch/Uber-Island/Island-Fakten/

. Geo Special,a.a.0.,S. 8

% vgl. Willhardt et al., a. a. O., S., 128

a7 vgl. http://www.statice.is/?PagelD=452&itemid=ada2207e-4192-4d3f-8755-1feec462218bf
% ygl. Willhardt et al., a. a. O., S. 128ff.

2 vgl. Willhardt et al., a. a. O., S. 129
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Geburtenrate und eine vergleichsweise niedrige Sterberate. ** Das Durchschnittsalter
in Island liegt bei 35,6 Jahren. *’

Der familiare Zusammenhalt ist fur die Islander besonders wichtig ebenso der Freun-
deskreis. Bei einer europaischen Vergleichsstudie aus 2004 belegt Island Platz Eins
bei dem Thema Kinderfreundlichkeit. * Etwa zwei Drittel der Frauen in Island haben

2,2 Kinder *, gerade einmal 7% sind kinderlos. **

Mit Zeiten des wirtschaftlichen Aufschwungs gab es auch einen Wandel in den berufli-
chen Sektoren. 1940 waren noch 32% der Bevolkerung in der Landwirtschaft tatig,
gute 60 Jahre spater nur noch 3,4%. Gleichzeitig mit der beruflichen Veranderung gab
es eine regelrechte Landflucht. Immer mehr Islander zogen in die Hauptstadt, um hier
vor allem im industriellen Sektor zu arbeiten. Heutzutage sind fast ein Drittel der einst

bewohnten Hofe verlassen. %

Aufgrund der haufigen Fremdherrschaften und des langen Kampfes um die Unabhan-
gigkeit pragte sich unter der Bevolkerung ein starkes Wir-Gefuhl aus. Islands Bevdlke-
rung ist eine offene, familiare Gesellschaft, die sich selbst als klassenlos bezeichnet.
Sie zeigt einen grolRen Arbeitseinsatz, die meisten haben neben ihrer Haupttatigkeit
noch einen zweiten Job. Dies ist auch darauf zuriickzufihren, dass die Lebensunter-
haltskosten doppelt so hoch wie in Deutschland sind. Seit 1995 hat sich jedoch auch
das Einkommen verdoppelt und liegt jetzt bei durchschnittlich 3500€ brutto. *® Auffal-
lend bei den Islandern ist ihr Konsumverhalten. Immer wieder gibt es einen neuen
Trend, dem der Islander glaubt folgen zu mussen, auch wenn er sich daflir verschuldet.

Insbesondere mit seinem Auto demonstriert der Islander seinen Wohistand. *’

Tradition und Glaube spielen bei den Islandern ebenfalls eine wichtige Rolle. Noch

heute kénnen die meisten Einheimischen ihre Vorfahren aufgrund der Reinrassigkeit

%0 vgl. Willhardt et al., a. a. O., S.129
31 vgl. Geo Special, a.a.0.,S. 8

32 ygl. Willhardt et al., a. a. O., S.128ff.
. Geo Special,a.a.0.,S. 8

% vgl. Willhardt et al., a. a. O., S.128ff.
% vgl. Willhardt et al., a. a. O., S.129
% vgl. Schniitgen, a. a. O., S. 61ff.

37 vgl. Willhardt et al., a. a. O., S.128ff.
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bis ins 16. Jahrhundert zurickverfolgen. Dies liegt vor allem daran, dass es auf der
Insel keine Familiennamen gibt. Der Nachname wird immer vom Vornamen des Vaters
abgeleitet. So tragt beispielsweise der Sohn von Jon den Namen Jénsson und die
Tochter heilt Jonsdéttir. *® Untereinander spricht man sich immer mit dem Vornamen

an.

Die meisten Islander nehmen die Religionszugehorigkeit der Mutter an, da seit 1874
jedoch absolute Religionsfreiheit besteht, werden haufig auch altgermanische Goétter
verehrt. * Dariiber hinaus verneinen noch heute lediglich 10% der Bevélkerung die

Anwesenheit (ibernattirlicher Wesen. *°

2.4 Landschaft

Die Landschaft der Insel spiegelt das junge Alter Islands wieder. Es gibt nur sehr weni-
ge Insekten und Saugetierarten, ebenso eine geringe Artenvielfalt an Pflanzen. Dies
liegt besonders an der arktischen Lage Islands. Die Sommer sind sehr kurz, sodass
alle Pflanzen gleichzeitig blihen, sie wachsen auch meist nur in Bodennahe, Laub-

baume sind selten, meist gibt es sie nur noch in Felsschluchten. *'

Zwei Drittel des Landes sind Odland, unbewohnt, unbewohnbar und unkultivierbar, ein
Drittel davon vulkanische Wiiste, der Rest besteht aus Simpfen und hauptsachlich

Weideflachen fir die Nutztiere. *?

In den Lava- und Gletschergebieten gehdren die flechtenbedeckten, moosgepolsterten

Lavaziige zum typischen Bild. **

Ein weiteres markantes Aussehen bietet das Hochland. Die Vegetation des Hochlan-

des ist vorwiegend auf Kies- und Lavawisten anzutreffen. Aufgrund der hohen Was-

8 vgl. Willhardt et al., a. a. O., S.133

% vgl. Willhardt et al., a. a. O., S.139

“0ygl. Schniitgen, a. a. O., S. 61ff.

vgl. http://de.visiticeland.com/Islandentdecken
vgl. http://geysir.com/deutsch/natur/index.phtml
3 vgl. Willhardt et al., a. a. O., S.58

41

42



Beschreibung der Insel 9

serdurchlassigkeit des Bodens wachsen hier jedoch nur noch vereinzelt Flechten und

man sieht Giberall den typisch dunklen Boden des Hochlandes. *

Der GroRteil der Vegetation befindet ich an den Kusten des Landes. Hier wachsen be-
sonders salzwasservertragliche Pflanzen; andere Pflanzen haben hier kaum eine Uber-

lebenschance.
Im Landesinneren befinden sich hauptséchlich Moore und Feuchtwiesen. *°

10% der Gesamtoberflache Islands sind von Gletschern bedeckt. Hiermit ist Island die
viertgroRte zusammenhangende Eismasse weltweit. “° Die Gletscher pragen das Bild
Islands wesentlich. Viele sind mit Vulkanasche Uberzogen, sodass sie ein ganz
untypisches Aussehen haben. An einigen Stellen sind durch den Rickgang der Glet-

scher Lagunen entstanden, in denen kleinere Eisberge schwimmen.

Im Laufe der Jahrtausende haben das Zusammenspiel von Erosionen, Vulkanismus

und tektonischer Bewegung die Insel zu dem gemacht, was sie heute ist.

Breite Flussstrome entstanden und mit ihnen kamen die bekannten Wasserfalle der
Insel, welche man Uberall auf Island findet. Wegen der Fliisse und der enormen Erd-
warme durch den Vulkanismus, ist den Islandern ihre Natur und Landschaft sehr wich-

tig, denn in ihr stecken die Ressourcen fiir morgen. *’

4 vgl. http://geysir.com/deutsch/natur/index.phtml

5 vgl. http://www.iceland.com

46 vgl. http://gw.didaktik-graz.at/files/unterricht/unterlagen/indoor/stationsbetrieb_island/info-
blatt_station5.pdf

4 vgl. http://de.visiticeland.com/Islandentdecken/NaturalsVarietetheater/
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3 Tourismus ein wesentlicher
Wirtschaftsfaktor auf Island

3.1 Entwicklung des Wirtschaftsfaktors Tourismus

Island hat einen starken Konzentrationsprozess hinter sich. Im 20. Jahrhundert wurde
der Agrarstaat sowohl im politischen als auch im wirtschaftlichen Sektor ohne langere
Uberleitungsphase in das Industriezeitalter katapultiert. Heute zahlt Island zu den Lan-
dern, in denen der Lebensstandard weit Uber dem der anderen europaischen Lander
liegt. Die Arbeitslosenquote betrug im Marz 2012 7,5%, wobei mit einem Rickgang

gerechnet wird. *®

Seit der Nachkriegszeit hat die Insel ihren wirtschaftlichen Aufschwung auch dem

Fischfang, dem heute noch gréften Wirtschaftszweig, zu verdanken. 49

Friher war der Fischfang noch ein schwieriges Geschaft. Stdndig mussten die Fischer
bereit sein, mit Holzbooten auf das offene Meer zu fahren, nicht selten gab es Schiffs-
ungliicke oder die Ertrage waren sehr gering. Bereits mit steigendem Interesse der
deutschen Hansen fingen die islandischen Fischer an, gréRere Schiffe zu bauen, da
sie in der Fischerei einen neuen Wirtschaftszweig gefunden hatten. Der Fisch wurde
nicht mehr nur zur Eigenversorgung gefangen, sondern war zum neuen Exportgut ge-

worden. Bis zu zwei Millionen Tonnen Fisch werden heute jahrlich gefangen. *°

Durch Islands Lage auf dem vulkanisch aktiven Mittelatlantischen Ricken, besteht ein
immenser Vorrat an Geothermalenergie. Nach dem Zweiten Weltkrieg kam es zu Er-
schlieRung und Nutzung dieser Vorriate. °' Diese Energie hat heute grundlegende Be-

deutung fiur die Versorgung des Landes. Oftmals werden Hauser in der Nahe dieser

48 vgl. http://www.ba-auslandsvermittlung.de/island

49 vgl. http://www.picture.de/daten/wirtschaft_island.htmi

%0 vgl. http://www.eldey.de/Wirtschaft/Fischerei/fischerei.html
%1 vgl. www.wikipedia.org/wiki/wirtschaft_islands
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Quellen gebaut, um mdglichst vorteilhaft heizen zu kénnen. 90% der Bevdlkerung hei-

zen mit Erdwarme. %2

Daneben bietet Island noch einen weiteren Energietrager, die Wasserkraft. Da Island
sowohl hohe Jahresniederschlagsmengen aufweist als auch ein groRes Speichersys-
tem besitzt, bietet sich Island mit der Wasserkraft noch ein weiterer Energietrager. *

Fast 50% des Energiebedarfs wird durch Wasserkraft gedeckt.

Da die Ressourcen dieser beiden Energietrager noch lange nicht ausgeschopft sind, ist
es nicht verwunderlich, dass sich Island einen im Verhéaltnis héheren Stromverbrauch

génnt als jedes andere Land. **

In der Landwirtschaft arbeitet heute nur noch ein geringer Teil der Bevélkerung. Dies
liegt an der groRen Landflucht, die in der Zeit begann, als die Fangquoten in die Héhe
schossen. Jeder wollte in die Fischerorte ziehen. Durch landwirtschaftliche Produkti-
onsgenossenschaften sollte dies verhindert werden. *°> Es kam dennoch zu einer Ab-
wanderung, was auch daran lag, dass die Vegetationsperiode auf Island maximal vier
Monate betragt und die Landwirte somit andere Moglichkeiten suchten, so zum Bei-
spiel die Gastebeherbergung im Sommer. * Trotz des Riickgangs der in der Landwirt-
schaft tatigen Arbeitskrafte, stieg insgesamt die landwirtschaftliche Produktion. °’
Heute ist das Ziel der islandischen Landwirtschaft die Eigenversorgung des Landes,
sowie die der ankommenden Touristen. Um dies zu ermdéglichen, wird vieles in Ge-

wachshausern angebaut, welche mit Geothermalenergie beheizt werden. %

Aluminium beherrscht neben dem Tourismus den Industriesektor Islands. Aufgrund der
konkurrenzlos glinstigen Energiepreise lie3 sich diese stromintensive, exportorientierte

Branche anlocken. Die rasant ansteigende Aluminiumnachfrage veranlasst Island, im-

52 vgl. Schniitgen, a. a. O., S. 60

%3 vgl. Willhardt et al., a. a. O., S. 146

. http://www.planet-schule.de/sf/wissenspool/bg0043/island/wissen/energiewirtschaft.html
%% vgl. http://www.eldey.de/Wirtschaft/Landwirtschaft/landwirtschaft.html

. http://www.iceland.de/index.php?id=732

7 vgl. Willhardt et al., a. a. O., S. 144f.

%8 vgl. Schniitgen, a. a. O., S. 56
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mer weitere Aluminiumwerke zu bauen und es wird nicht mehr lange dauern, bis Island

der groRte Aluminiumproduzent der Welt ist. *°

Verstarkt nimmt auch der Tourismus eine wichtige Bedeutung ein. Er ist nach der Fi-
schereiwirtschaft und der Aluminiumindustrie ein weiteres Standbein der islandischen
Volkswirtschaft. ® Von Jahr zu Jahr zieht das Land mehr Leute an, die die ,geheimnis-

vollen Merkwirdigkeiten® ®1 des nordischen Landes kennen lernen wollen.

Allein in den Jahren um 2000 erlebte diese Branche bei noch geringer Bedeutung ei-
nen jahrlichen Anstieg um 15% %, in den letzten zwdlf Monaten um 16% %, was fiir
einen starken Wirtschaftsboom in diesem Industriezweig spricht. Circa 5% der Bevol-

kerung arbeiteten im Jahr 2009 im Tourismussektor.®*

Island empfiehlt sich besonders fir Individualtouristen und Studienreisen sowie fir Na-
turliebhaber und Pferdefreunde. Sonnenanbeter und Badeurlauber sucht man hier ver-
geblich %, wobei die Gefahr des Massentourismus nicht unterschitzt werden sollte,
denn aufgrund des rasanten Wachstums dieser Branche werden nach Schéatzungen
bereits im Jahre 2016 (iber eine Million Touristen erwartet.

Etwa drei Viertel der auslandischen Touristen stammen aus europaischen Landern. Da
Englisch auf Island erste Fremdsprache ist, wird der englisch sprechende Tourist kaum
Verstandigungsprobleme haben. Zentraleuropaische Studenten zieht es insbesondere
in den Sommermonaten nach Island, um dort als Aushilfskrafte in der Tourismusbran-

che tatig zu sein.

Zu dem Wirtschaftszweig Tourismus ist zu erwahnen, dass Island kein preiswertes
Urlaubsziel ist. Aber der Staat ist an der Férderung des touristischen Sektors interes-

siert und stellt seit Jahren finanzielle Mittel zur Verfligung, um dessen Ausbau weiter

% vgl. Willhardt et al., a. a. O., S. 146

60 vgl. http://www.ba-auslandsvermittlung.de

® Willhardt et al., a. a. O., S. 147

vgl. Schniitgen, a. a. O., S. 70f.

vgl. http://www.ipzv.de/newsdetail-kurzmeldungen/items/island-tourismus-waechst-um-16.html

vgl. http://www.ferdamalastofa.is/static/files/upload/filessENSKA_ferdatjonusta_i_tolum_mars2011.pdf,
. http://de.wikipedia.org/wiki/tourismus_in_Island

vgl. https://notendur.hi.is//~ems7Forum/artikeldeutsch/Tourismus/nachh.htm

vgl. http://www.urlaub-auf-island.de
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voranzutreiben. Reiseveranstaltern und Einheimischen wird es vermehrt ermdglicht,
Rundreisen, Reiterurlaube oder Ferien auf dem Bauernhof anzubieten und ein Grolteil
der Einheimischen, besonders in den landlichen Regionen, erhofft sich damit, reich zu

werden. &

Heute verdient das Land nicht nur an den Standardtouristen, denn immer mehr Kreuz-
fahrtschiffe halten an Islands Kusten und ihre Passagiere lassen sich von der Insel in
ihren Bann ziehen. ®® Aber auch die dem Wirtschaftszweig Tourismus angehdrigen
Busunternehmen und Autovermietungen verdienen an den Besuchern sehr gut und
sehen weiterhin groBes Potential, denn die Insel ist nur per Flugzeug oder Schiff zu

erreichen.

%8 vgl. http://www.sueddeutsche.de/reise/artikel&645/113532/
69 vgl. http://www.planet-schule.de/sf/wissenspool/bg0043/island/wissen/tourismus.html
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3.2 Tourismus als Arbeitsmarkt

Das Bruttoinlandsprodukt von Island verzeichnete in den Jahren 1970 bis 2008 einen
deutlichen Anstieg. Vom Ende 2008 bis einschliellich 2009 erfolgte aufgrund der Wirt-
schaftskrise ein starker Rickgang. Seitdem konnte Island wieder einen leichten An-
stieg erzielen. Betrachtet man den Anteil am weltweiten Gross Domestic Product, sieht
man in der Statistik, dass dieser Uber die Jahre mit einigen Schwankungen relativ
konstant war, jedoch seit der Wirtschaftskrise einen deutlichen Einbruch zu verbuchen
hat, der auch in den Jahren 2009, 2010 und 2011 noch leicht abfallend ist. Dies ist we-

sentlich auf die Finanzkrise in Island zurlickzufiihren.

Gross Domestic Product (GDP) of Iceland, 1970-2011

GDP, billions dollars
= Share in the world GDP, %

Abbildung 3: Bruttoinlandsprodukt Islands "

70 http://de.kushnirs.org/makrookonomie/gdp/gdp_iceland.html#t1
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Betrachtet man nun den Anteil des Tourismus an Islands Bruttoinlandsprodukt sieht
man, dass er im Jahre 2008 bei 4,6% lag. Andere Quellen zeigen, dass in 2009 etwa
5,9% und im Jahr 2010 sogar 6% erreicht wurden. "' Somit ist durchschnittlich ein

leichter Anstieg zu verzeichnen.

The share of tourism in Iceland's GDP and
share in total export revenue
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Abbildung 4: Anteil des Tourismus am Bruttoinlandsprodukt 2

Der islandische Arbeitsmarkt befindet sich seit dem Ende der Wirtschaftskrise wieder
auf dem Weg der Erholung. Experten gingen fir das Jahr 2012 aufgrund der gestiege-
nen Investitionen von einem Aufschwung aus. Auch bei der Arbeitslosenquote ist die
Wirtschaftskrise zu erkennen. Wie man in der folgenden Graphik erkennen kann, lagen
die Arbeitslosenzahlen vor der Wirtschaftskrise bei etwa 3%. Durch Eintreten der Krise
schossen sie gewaltig in die Héhe und verzeichneten einen Anstieg auf mehr als das

Doppelte.

m vgl. http://www.ferdamalastofa.is/en/recearch-and-statistics/tourism-in-iceland-in-figures-april-2013.pdf
2 http://www.ferdamalastofa.is/static/files/upload/files/ENSKA_ferdatjonusta_i_tolum_mars2011.pdf
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Arbeitslosenquote
in Prozent (Jahresdurchschnitt)

Vor Blittern 7,6
——T,2

71
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Abbildung 5: Islands Arbeitslosenquote 2006-2012 7

Im Herbst 2012 wurde ein Rickgang der Arbeitslosenzahlen auf deutlich unter 7% vo-
rausgesagt und nach neusten Errechnungen lagen sie im April 2013 bereits wieder
unter 5%. " Bemerkenswert ist jedoch, dass Island trotz der gestiegenen Zahlen,
immer noch deutlich unter dem Durchschnitt der EU-Lander von 10,2% liegt. Dies ist
auch darauf zurtckzuflhren, dass in den Krisenzeiten viele Gastarbeiter wieder nach

Hause geschickt wurden.

Erwahnenswert ist auch, dass sich der Arbeitsmarkt in Island nach Regionen verteilt. In
der Gegend rund um die Hauptstadt werden die meisten Arbeitslosenzahlen gemeldet,
wogegen im Westen und Norden die Zahlen deutlich geringer sind. Dies liegt vor allem
an den unterschiedlichen Wirtschaftszweigen. Wahrend in Reykjavik die meisten Men-
schen in der Dienstleistung tatig sind, sind es in den Gebieten abseits der Hauptstadt
hauptséachlich Tatigkeitsfelder in der Landwirtschaft und Fischerei und gerade in diesen

Wirtschaftssektoren ist die Krise weniger zu spuren. 7

& http://www.faz.net/aktuell/wirtschaft/vier-jahre-nach-kaupthing-pleite-makrelen-und-touristen-lassen-
island-hoffen-11912574 .html

I http://www.dradio.de/dIf/sendungen/hintergrundpolitik/2087632/

& vgl. http://www.ba-auslandsvermittlung.de/DE/LaenderEU/Island/Arbeiten/arbeiten-knoten.html
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3.3 Arbeitnehmer im Tourismus

Im Jahre 2009 waren etwa 8.500 Arbeitsplatze im Tourismus vergeben, das macht
5,2% an der Gesamtzahl der islandischen Arbeitsplatze aus. Hierbei ist ebenfalls zu
erwahnen, dass die Anzahl der Stellen im Bereich der Reiseagenturen und Transporte
sowie Beherbergung und Gastronomie etwa 5.350 Platze betrifft, die restlichen Arbeit-
nehmer sind in Bereichen wie dem Handel, der Unterhaltung und ahnlichem tatig. "
Dies zeigt auch noch einmal die folgende Statistik, aus der ebenfalls ersichtlich wird,
dass die Zahlen in den betrachteten drei Jahren nahezu gleich geblieben sind. Diese
Entwicklung deckt sich im Wesentlichen mit der Entwicklung des Anteils am Bruttoin-

landsprodukt.

Employment in tourism

2007 2008 2009

M Jobs intourism M Jobs in related industries

Abbildung 6: Beschéftigungszahlen im Tourismus ”

7 vgl. http://www.ferdamalastofa.is/static/files/upload/files/Tourism_in_lceland_in_figures_May_ %
202012.pdf
” http://www.ferdamalastofa.is/static/files/upload/filess/ENSKA_ferdatjonusta_i_tolum_mars2011.pdf
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3.4 Wachstumszahlen im Tourismus

Wie man in der Statistik zum Bruttoinlandsprodukt sieht, stieg das Wirtschaftswachs-
tum im Jahre 2010 auf 2011 um gute sieben Prozentpunkte, wohin gegen im darauffol-
genden Jahr wieder ein Rickgang erfolgte. Die Prognosen fiir 2013 und 2014 gehen
davon aus, dass aufgrund der jetzt wieder geregelteren Wirtschaftssituation, ein leich-
ter Anstieg stattfinden wird.

Bruttoinlandsprodukt (Veranderung in %, real)
4 2.9 30
2 ﬂ 16 18
0
.2 M
-4
4,1
R 2 2 2 2
(% @ o Q o
Yo % & %o Y7,

Abbildung 7: Bruttoinlandsprodukt "

Vor allem der Tourismus boomt in Island. In den vergangenen zwdlf Monaten wuchs
die Zahl der auslandischen Gaste um etwa 19%. Am islandischen Bruttoinlandsprodukt
ist der Tourismus zwar nur mit 5,9% beteiligt, aber Staatsprasident Olafur Ragnar
Grimsson hob in einem Interview mit dem CNN die Wichtigkeit des Tourismus
hervor ”°, ,weil viele kleine und mittlere Unternehmen aus allen Regionen Islands am
Tourismusgeschaft beteiligt sind, profitieren so viele Menschen in Island vom Touris-
mus wie von keinem anderen Wirtschaftszweig* %.

Insgesamt wurden in 2012 670.000 auslandische Touristen verzeichnet, welche insge-

samt eine Ubernachtungszahl von (iber 1,7 Millionen erreichten. Laut einem Bericht

& http://ahk.de/fileadmin/ahk_ahk/GTal/island.pdf
7 vgl. http://www.ipzv.de/newsdetail-kurzmeldungen/items/island-tourismus-waechst-um-16.html
80 http://www.ipzv.de/newsdetail-kurzmeldungen/items/island-tourismus-waechst-um-16.html
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,rourismus legt weiter kraftig zu“ vom 11.01.2013 gab es Silvester letzten Jahres auf

Island so viele Besucher wie nie zuvor. &'

Nach Statistiken des islandischen Amtes fir Tourismus, hat sich die Zahl der Touristen
seit dem Jahr 2000 mehr als verdoppelt. Gerechnet auf die letzten zwdlf Jahre gab es
einen durchschnittlichen Anstieg von 7,3%. Wachsen die Zahlen in den nachsten Jah-
ren weiter so stark an, kann man davon ausgehen, dass im Jahr 2020 eine Million Tou-
risten die Insel besuchen werden.

00

Abbildung 8: Internationale Besucher Islands 02-12 8

Auffallig ist auch, dass die Zahlen im Wirtschaftssektor Tourismus unter der Wirt-
schaftskrise kaum gelitten haben, sondern wéhrend dieser Zeit lediglich stagnierten.
Vielleicht ist auch dies ein Grund, weshalb die Prognose, welche im Jahre 2001 gestellt
wurde, dass bereits im Jahr 2016 eine Million Besucher erreicht werden %, vermutlich
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81 vgl. http://www.iceland.de/index.php?id=1170
82 http://www.ferdamalastofa.is/en/recearch-and-statistics/tourism-in-iceland-in-figures-april-2013.pdf
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8 vgl. https://notendur.hi.is//~ems/Forum/artikeldeutsch/Tourismus/nachh.htm
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Wichtig ist auch, die immer weiter steigenden Besucherzahlen durch die Kreuzfahrt-
schiffboranche zu beachten.

INTERNATIONAL CRUISE SHIP PASSENGERS TO
REYKJAVIK 2000-2012
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Abbildung 9 : Internationale Kreuzfahrtpassagiere Reykjaviks 00-12 84

Betrachtet man die Abbildung, lasst sich feststellen, dass in dieser Branche sogar ein
Anstieg von durchschnittlichen 12,4% pro Jahr zu vermerken ist. Da Island erst seit
dem Jahr 2000 von Kreuzfahrtschiffen angefahren wird, ist in diesem Segment in den
nachsten Jahren mit einem deutlichen Anstieg zu rechnen.

84 http://www.ferdamalastofa.is/en/recearch-and-statistics/tourism-in-iceland-in-figures-april-2013.pdf
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4 Angebot und Nachfrage

4.1 Angebot

Laut Walter Freyer, handelt es sich bei einem Touristen um eine Person, welche durch
drei Komponenten gekennzeichnet ist. Zum einen das duRere Erscheinungsbild, wel-
ches sichtbar ist, die Verhaltensweisen, welche zum Teil fur Aul3enstehende sichtbar

sind und die Motivationen, welche nicht sichtbar sind.

Einfacher definiert die OECD einen Touristen als eine Person, die sich mindestens 24
Stunden zum Vergnlgen oder aus beruflichen Grinden an einem Ort auBerhalb ihres
Wohnortes aufhalt. Tagesbesucher hingegen verbringen eine gewisse Zeit an einem
Ort, iibernachten dort aber nicht. &

Island bietet ein groRes Angebotsspektrum fir die unterschiedlichen Tourismustypen,

welche in Punkt 4.2.1 naher betrachtet werden.

Im Weiteren wird nun naher auf das Angebot Islands fiir den Touristen selbst einge-

gangen.

Die touristische Hauptsaison ist in Island von Mitte Juni bis Anfang September. Ein
Grund daflir sind die klimatischen Gegebenheiten. Dank des Golfstroms sind die
Sommer eher kihl, die Winter dagegen mild. Die Durchschnittstemperatur betragt im
Winter etwa 5°C, im Sommer circa 11°C. Aber auch die unterschiedliche Lange von
Tag und Nacht zwischen Winter und Sommer macht Island wahrend der Hauptsaison
fur die meisten Touristen attraktiver. Wahrend der anderen Monate werden die Tage
deutlich kirzer, es gibt nur wenige Sonnenstunden und vor allem die Temperaturen

sind niedrig und selbst in den Talern kann es im Fruhjahr und Herbst Frost geben.

Da der Tourismus aullerhalb der groRen Stadte nur als Nebenerwerb in den Sommer-
monaten betrieben wird, ist es besonders fiir den Individualisten schwierig, auf3erhalb
der Saison Unterkinfte zu finden. Da jedoch der Wintertourismus, Reisezeit ist hier

zwischen Marz und April, sich aufgrund von Polarlichtern und Naturspektakeln immer

8 vgl. http://www.fernakademie-touristik.de/fileadmin/downloads/FWTO01Leseprobelnternet.pdf
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groRerer Beliebtheit erfreut, wird der Wirtschaftszweig Wintertourismus in Zukunft auch

in abgelegeneren Regionen immer mehr an Bedeutung gewinnen.

4.1.1 Infrastruktur

Die Erreichbarkeit Islands ist optimal ausgebaut. Verschiedene Fluggesellschaften flie-
gen die Insel ganzjahrig an. Der internationale Flughafen selbst liegt in Keflavik nur
wenige Kilometer von der Hauptstadt entfernt. Icelandair spielt als gréte und landes-
eigene Fluggesellschaft die wichtigste Rolle. Ganzjahrig fliegt sie vor allem die europa-
ischen Flughafen an, aber auch internationale Destinationen, zum Beispiel New York
und Toronto sind vertreten. In den Sommermonaten werden weitere, viele stdliche

Ziele, in den Flugplan aufgenommen.

Zu den weiteren Fluggesellschaften die Island anfliegen, gehéren zum Beispiel WOW
air, Air Berlin, German Wings und Lufthansa. Aus den skandinavischen Gebieten fliegt
SAS. Je nach Jahreszeit variieren die Preise der Flige deutlich, aber attraktive Son-

derangebote findet man haufig.

Die durchschnittliche Flugzeit aus den europaischen Regionen liegt bei etwa 3,5 Stun-

den, von New York sind es circa sechs Stunden. &

Eine weitere Moglichkeit der Anreise ist die mit dem Schiff. Hier fahren regelmaRig
Fahren von Danemark und den Fardern. Touristen, die mit dem Schiff nach Island
kommen, sind jedoch hauptséchlich Gaste eines Kreuzfahrtschiffes, welches einen
Zwischenstopp auf der Insel einlegt. &

Zum Verkehr auf der Insel selbst ist anzumerken, dass die Stralenverhaltnisse sehr
stark variieren. Die bekannte Ringstralie ist zu groten Teilen geteert und somit befes-

tigt, einige Abschnitte weisen jedoch auch nur Schotterpisten auf. ® Die RingstraRe

% vgl. http://de.visiticeland.com/ReiseInfo/MitdemFlugzeug/
8 vgl. http://de.visiticeland.com/Reiselnfo/MitdemSchiff/
8 vgl. http://de.visiticeland.com/Reiselnfo/Inlandverkehr7UnterwegsmitdemPKW/
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selbst, Uber die die wichtigsten Sehenswirdigkeiten zu erreichen sind, hat etwa eine

Lange von 1.400 Kilometern. %

Mochte man bei seiner Islandreise die Hochlandpisten befahren, sollte man berlick-
sichtigen, dass diese nicht ganzjahrig befahrbar sind. Haufig sind sie nur einspurig und
somit sehr schmal. Entscheidend ist auch, dass sie sich durch die Landschaft
schlangeln, sodass viel Zeit eingeplant werden muss, um nur wenige Kilometer zu-
riickzulegen. ® Tankstellen gibt es in der Region um Reykjavik geniigend, im Hochland
dagegen nur selten. Hier findet man einige Zapfsaulen zum Selbstbedienen, aber auch

diese sind rar, sodass man bei jeder Gelegenheit tanken sollte.

Fur Touristen besteht jedoch auch die Moglichkeit, die Insel mit dem Bus zu erkunden.
Uber das ausgebaute Liniennetz erreicht man fast alle bewohnten Bereiche der Insel
sowie einige Teile des Hochlandes. Insbesondere organisierte Busreisen werden auf

der Insel zu den meisten Jahreszeiten angeboten.

Uber die Unterkiinfte in Island wird gesagt, dass sie allesamt sauber und gemditlich
sind und in allen Preis- und fiir alle Altersklassen etwas zu bieten haben. °' In Island
gibt es, je nachdem, wo man sich auf der Insel befindet, Ubernachtungsméglichkeiten

verschiedenster Kategorien.

Man unterscheidet zum einen in Hotels und Pensionen. In diesem Segment gibt es alle
Preisklassen von Standard bis Luxus. Kinder erhalten meistens Rabatt und die Preise

richten sich nach den unterschiedlichen Serviceleistungen und der Ausstattung.

Auf Island bieten gerade im Hochland oder in Nahe der Kustenregion viele Einheimi-
sche Ubernachtungsméglichkeiten auf Bauernhéfen an, denn diese gibt es reichlich auf
der Insel. Hier findet man oft Zimmer mit gemeinschaftlichem Bad. Diese Zimmer wer-

den aber haufig ohne Fruhstlick angeboten.

sIslandferien auf dem Bauernhof“ heiflt eine Kette von mehreren Héfen in ganz Island,
welche den Touristen neben der Ubernachtung auch noch ein breites Spektrum an

Aktivitdten anbietet. Hierzu gehdéren unter anderem Reiten, Gletschertouren, Schwim-

8 vgl. http://www.katla-travel.is/?id=110
9 vgl. http://de.visiticeland.com/Reiselnfo/Inlandverkehr7UnterwegsmitdemPKW/
T vgl. http://www.kefairport.is/Deutsch/Uber-Island/Island-Fakten/
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men und vieles mehr. Haufig kénnen auch Mietwagen oder organisierte Rundreisen

von Hof zu Hof gebucht werden.

Ferienhduser gibt es an vielen Orten der Insel zu mieten, diese werden dann meistens
nur fur eine gesamte Woche vergeben. Sie eignen sich jedoch eher fur Touristen, die
einen bestimmten Teil der Insel erkunden mdéchten und weniger am ,Rundreisen” inte-
ressiert sind. Ferienhduser bieten vor allem fir Familien eine glnstigere Alternative

gegeniiber den doch recht teuren Hotels. %

Besondere Unterklnfte auf Island sind Schulinternate. Sie sind in den Ferienzeiten
leerstehend und in den Sommermonaten stark nachgefragte Unterkiinfte, da sie zu
Touristenhotels umfunktioniert werden. % Sie sind vergleichsweise giinstig und es be-

steht die Méglichkeit, immer nur fiir eine Nacht dort zu bleiben.

In den Sommermonaten gibt es noch eine weitere Moglichkeit der Ubernachtung. Auf
fast 120 verschiedenen Zelt- und Campingplatzen kann man campen. Eine Ubernach-

tung kostet im Schnitt zwischen fiinf und acht Euro. %

Alle Orte der Ubernachtung haben die Mdglichkeit an einer Klassifizierung teilzuneh-
men. Diese Segmentierung erfolgt nach einem Sternesystem von eins bis funf. Je nach
Service, Sauberkeit und Ausstattung, wie zum Beispiel Quadratmeterzahl, technische
Ausstattung, Verpflegung und Sanitdrmdglichkeiten werden den Ubernachtungsmdg-

lichkeiten verschieden viele Sterne verliehen. %

Generell sind Unterklinfte im Schnitt deutlich teurer als in vielen anderen Landern.
Wahrend der Saison findet man selbst auf dem Land kaum Hotelzimmer unter 100
Euro pro Nacht, diese sogar teils ohne Bad. Ubernachtungen im Schlafsack sind in

Island deshalb nicht selten. Aber auch in diesem Fall zahlt man fiir einen ,Schlafsack-

92 vgl. http://de.visiticeland.com/Unterkunft

9 vgl. Kliiche et al., 2005, S. 153

9 vgl. http://de.visiticeland.com/Unterkunft

% vgl. Kliiche et al., a. a. O., S. 153

% vgl. www.ferdamalastafa.is/static/files/upload/files/English_3edition_May2008.pdf
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platz® in einem Mehrbettzimmer selten weniger als 15 Euro und dies ohne Frihstlck.

Jedoch ist dies gerade fiir Familien oder Rucksackreisende eine gefragte Alternative. %

4.1.2 Landschaft und Tierwelt

In wohl kaum einem anderen Land gibt es auf einer so geringen Flache eine solche
Vielfalt an Gegensatzen der Natur, wie es hier der Fall ist. Die Insel ist gepragt durch

die Naturkrafte von Gletschern und Vulkanen. %

Islands Flora muss man in verschiedene Regionen unterteilen, um das jeweilige touris-

tische Angebot beschreiben zu kénnen.

Abbildung 10: Verschiedene Regionen Islands, farbig markiert 99

% vgl. Kliiche et al., a. a. O., S. 153
% vgl. http://www.kefairport.is/Deutsch/Uber-Island/Outdoor-in-Island/
9 http://www.contrastravel.com/reiseangebot-island/island-regionen/
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Im Westen spielt sich nicht nur das Leben von Reykjavik ab, sondern man kann die
geologische Entstehung der Insel der letzten 15 Millionen Jahre verfolgen. Hier finden
Touristen die verschiedensten Gesteinsschichten der vergangenen Zeit, sehr viele ver-
schiedenste Vulkane sowie geothermale Erdquellen. Die Vulkane bilden heute einen
Nationalpark, der besonders fir den Tourismus interessant ist. Aber auch fruchtbare
Landpartien findet man, weshalb der Stidwesten der Insel stark bevoélkert ist, nicht zu-
letzt aufgrund der Hauptstadt. Zum Westen gehdren ebenfalls die markanten Fjorde
der Insel. Diese sind heute zu grofen Teilen verlassen und dienen hauptsachlich dem
Tourismus. Hier findet man die grof3ten und vielseitigsten Vogelwelten der Insel, wel-

che an den gréRten Klippen Europas hausen.

Der Norden hingegen ist gepragt durch weite Taler mit vielen Flusslandschaften sowie
die Kistenregion. Auch hier befinden sich mehrere Nationalparks, in denen man die
heutige Entstehung der Insel beobachten kann. Frische Lava sowie Risse und Spriinge
in der Erdoberflachen beweisen dies. Im Norden wird die touristische Infrastruktur mit
Walbeobachtungen an der Kuste und den kleinen idyllischen Ortschaften umgeben von
Bergen immer mehr ausgeweitet. Besonders das Islandpferd ist hier so verbreitet wie
auf keinem anderen Teil der Insel und zieht Tausende von Touristen jahrlich in seinen

Bann, womit es den Norden Islands zu einem begehrten Anziehungspunkt macht.

Der Osten der Insel ist besonders durch den auffallenden Gletscher Vatnajokull be-
kannt. Hier finden sich vielerlei Kontraste: waldreiche griine Taler, Bergketten und
Gletscher aber ebenso kleine Dorfer und Fjorde und schwarze Sandstrande aufgrund
des Vulkanismus. Hier findet man an der Kiste etliche Hafen, sodass sehr viele der
Orte auch heute noch stark besiedelt sind und dennoch haben sie ihren jeweils eige-
nen Charme. Im Sidosten sind die Béden fruchtbarer. Hinzu kommen auch hier viele

Erdwarmequellen, sodass der Osten der Landwirtschaft dient.

Der Siden ist die Region fiur Geologen, denn hier befindet sich der Spalt zwischen
eurasischer und amerikanischer Kontinentalplatte. Hier befinden sich ebenfalls die bei-
den bekanntesten Vulkane Hekla und Katla, die seit der Besiedlung schon haufig aus-
gebrochen sind und dafiir sorgen, dass der Spalt durch neues Lavamaterial immer
wieder gefiillt wird. Moose und Graser haften sich hier an die vulkanische Wildnis. Zum
Siuden gehort auch die Halbinsel Reykjanes; hier liegen die Hochtemperaturgebiete

und demnach die immer starker boomende Wirtschaft der Energiegewinnung.

Im Landesinneren befindet sich das felsige, bergige Hochland. Weit weg von allem

findet man hier eine weitestgehend unangetastete Wildnis: Felsenwusten, Vulkane,
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verschneite und vereiste Berge, aber auch heifle Quellen und kleine Taler. Hier gibt es
nicht mehr viele Pflanzen und Tiere, beeindruckend sind hier die Krafte der Natur, die
das Hochland zu diesem gemacht haben. '® Hier befinden sich auch viele Wasserflle,

unter anderem der Bekannteste, der ,Gullfoss” sowie viele Geysire.

Bezeichnend flr Island ist, dass etwa 11% der Flache mit Gletschern bedeckt sind und
t. 101

es gerade noch 1% an Waldflache gib
Die Fauna der Insel ist ebenso wie die Natur an den verschiedensten Punkten unter-

schiedlich.

In den Gewassern um Island tummeln sich circa 20 verschiedene Walarten, fir die
Touristen eine Attraktion, fur die Einheimischen ein Nahrungsmittel. Dies I6st zuneh-
mend Konflikte zwischen Walfangern und Safarianbietern aus. Sie beschuldigen sich

gegenseitig der Dezimierung des Bestandes. "%

An Islands Kisten sind fast 300 verschiedene Vogelarten beheimatet. Es liegt an der
Lage zwischen Europa und Amerika, dass die Insel aus beiden Kontinenten Zustrome
bekommt. Wenige von ihnen briten jedoch auf der Insel, die klimatischen Gegebenhei-
ten sowie der Mangel an Wald erschweren dies. ' Die wohl bekannteste Vogelart der
Insel ist der farbenfrohe ,Papageientaucher®, der jahrlich etliche touristische Besucher
in seinen Bann zieht. '™

Zu den bekanntesten Saugetieren der Insel gehért das Islandpferd. Bekannt wegen
seiner zusatzlichen Gangarten Télt und Pass erfreut es sich weltweit groRRer Beliebtheit
und ist fir Island eine touristische Attraktion. In Island dient es sowohl als Reitpferd,
auch turniersportmaRig, als auch als Fleischlieferant. Seit 1960 wird das Islandpferd
exportiert und findet besonders in den europaischen Landern viele Abnehmer. Hat es
einmal die Insel verlassen, darf es nicht mehr zurickkehren, denn die Islander legen

seit Jahrhunderten sehr groBen Wert auf dessen Reinrassigkeit. '® Mindestens genau-

. http://de.visiticeland.com/7islandentdecken/IslandsRegionen
%% ygl. Willhardt et al., a. a. O., S. 47

. http://www.cetacea.de

193 ygl. Schniitgen, a. a. O., S. 36ff.

. http://lwww.cetacea.de

%% ygl. Klee, 2003, S. 10
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so viele Schafe wie Pferde gibt es auf der Insel; sie dienen auf Island als Fleischliefe-
rant wie bei uns das Schwein. Da sie die meiste Zeit des Jahres im Hochland auf Wei-
deflachen verbringen und nur im Herbst in die Taler getrieben werden, sind sie
besonders gesund und das Lammfleisch wird nicht nur von den Einheimischen ge-
schatzt. ' Vor etwa 300 Jahren siedelte man einige Rentiere an und heute leben etwa

3.000 Tiere, insbesondere im Osten der Insel. '’

Europaische Tierarten, wie Reh oder Kaninchen sind hier nicht zu finden, lediglich der

Polarfuchs hat sich vor einigen Jahrzehnten angesiedelt.

Somit leben insgesamt nur sehr wenige Tierarten auf der Insel und die Saugetiere die-

nen zu grof3en Teilen dem Verzehr.

4.1.3 Sportaktivitaten

Island hat eine Reihe an sportlichen Aktivitdten im ganzen Land zu bieten. Insbesonde-
re Outdoor-Sportarten machen Island zu einem idealen Reiseziel fir den modernen
aktiven Touristen. '® Viele kommen gerade wegen der Vielfalt nach Island um einen

LAbenteuer“-Urlaub zu erleben.

Eine der beliebtesten Aktivitaten ist, aufgrund der vielen Naturschutzgebiete, das Wan-
dern. Islands Naturschutzgebiete sind die bedeutendsten Schatze der Insel. Hier ist die
Natur noch unberlhrt und man findet eine grof3e Artenvielfalt an Pflanzen und Tieren.
Ebenso bieten die Nationalparks viele Wandererlebnisse. Im gesamten Land gibt es
Wanderstrecken fir Einsteiger, die Touren im Hochland eignen sich jedoch nur fir Er-
fahrene. Hier gibt es eine groRe Anzahl an Hindernissen, welche GUberwunden werden
missen, reilende Flisse, Gletscher oder auch Felsspalten. Man findet kaum vollstan-
dig ausgeschilderte Routen, weshalb empfohlen wird, sich einem Tourguide anzu-

schlieRen, der die Routen sowie Ubernachtungsmdéglichkeiten kennt. Die wohl

1% ygl. Willhardt et al., a. a. O., S. 50ff.
107 vgl. http://www.eldey.de/FloraFauna/florafauna.html
108 vgl. http://de.visiticeland.com/AktivitaetenAttraktionen
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bekannteste Strecke flhrt von Landmannalaugar nach Pérsmoérk, eine Strecke, fur die

man im Schnitt vier Tage benétigt. '

Abbildung 11: Eines der wenigen Streckenschilder 1o

Ebenso beliebt ist das Reiten von Islandpferden. Dieses ist flir die Einheimischen ein
Nationalsport, fur Touristen eine beliebte Attraktion, aufgrund ihrer zusatzlichen Gang-
arten Pass und Tolt. Der Tolt gilt als eine sehr sanfte und bequeme Gangart, sodass
man viele Stunden durch die Landschaft Islands reiten kann oder auch fiir den ungeib-
ten Reiter ein kleiner Ausritt moglich ist. Im ganzen Land vermieten Einheimische ihre
Pferde stundenweise fur einen Ritt, alternativ kann man an geflhrten Ausritten teil-
nehmen oder aber auch ganze Reittouren bis zu 14 Tagen buchen. Diese sind gerade
bei pferdebegeisterten Touristen sehr beliebt. Touren durch das Hochland verzeichnen
starke Nachfrage """, da sie weit abseits von StraRen durch unbezwungene, beeindru-
ckende Natur fuhren und man Flusse und unwegsame Wege im Hochland erkunden
kann, welche man sonst nicht zu Gesicht bekommt. Viele Reittouren orientieren sich

besonders an historischen Pfaden, sodass man gleichzeitig etwas von Islands Kultur

1% ygl. Kliiche et al., a. a. O., S. 152
"0 http://saltedmoccachino.files.wordpress.com/2012/09/island-0123.jpg%3Fw%3D800
" vgl. Kliiche et al., a. a. 0., S. 152
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erfahren kann. Die Hauptsaison flir solche Touren liegt zwischen Ende Juni und An-

fang September, Touren im Winter finden aber auch steigende Abnehmer. "2

Aufgrund Islands ungezahmter Flusslaufe ist die Insel ein guter Ort flr River-Rafting.
Besonders im Siiden und Norden ist Rafting eine beliebte Freizeitaktivitat. "> Auch fiir
ungeiibte Touristen ist der Ritt mit Schlauchbooten auf Islands Gletscherflissen mach-

bar. Viele Einheimische bieten Touren inklusive ausfuhrlicher Einweisung an.

Ebenso zieht es viele Angler nach Island. Im Land selber ist eine Lizenz erforderlich,
die an verschiedenen Orten gekauft werden kann. Seit vielen Jahren wirbt Island mit
dem Angeln auf Wildlachse; besonders bei vielen Prominenten sehr gefragt, denn nicht
selten zahlt man an exklusiven Orten bis zu 2.500 Euro am Tag. Fur die Touristen ist
jedoch meist die giinstige Variante, das Forellenangeln, eine Alternative. ''* Bei den
meisten Einheimischen gehdrt das Angeln zu einer typischen Freizeitaktivitat, denn
rund um das Jahr ist dies méglich und das Eisfischen wird auch bei Touristen immer

beliebter. '°

Gletschertouren mit Superjeeps oder Motorschlitten sind mittlerweile ebenfalls fir Tou-
risten mdglich. Unter fachkundiger Anleitung fahrt man durch Islands unberihrte Glet-
scherlandschaft, welche zu FulR kaum erreichbar ist. Aufgrund der vielen
Gletscherspalten, reiRenden Schmelzwasserflisse und vielen anderen Naturattraktio-

nen, aber auch Gefahren, sollte man sich immer einer Tour anschlieBen. '®

Ebenso sind aber auch Skifahren, Golfen sowie Klettern und Eisklettern an vielen Or-

ten der Insel mdglich und werden von verschiedenen Organisationen angeboten.

Island bietet mit seinen verschiedenen Formen an Aktivitdten sowohl fur Jung und Alt

als auch fur den sportlichen oder weniger aktiven Reisenden verschiedene Angebote.

"2 ygl. Willhardt et al., a. a. O., S. 18f.
"3 ygl. Willhardt et al., a. a. O., S. 18
"4 vgl. Kliiche et al., a. a. O., S. 152
"% ygl. Willhardt et al., a. a. O., S. 14ff.
"8 ygl. Willhardt et al., a. a. O., S. 19
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4.1.4 Reykjavik

Reykjavik, Ubersetzt Rauchbucht, verdankt seinen Namen den rauchenden, dampfen-
den Quellen rund um die Stadt. Sie ist Hauptstadt des Landes und zugleich die am

nordlichsten gelegene der Welt. '’

Reykjavik ist das Tor zu Island. Die Stadt hat allen etwas zu bieten. Mit einer Einwoh-
nerzahl von rund 120.000, das entspricht etwa 40% der Gesamtbevélkerung '8, bietet
die Stadt vielerlei Mdglichkeiten. Sei es fiir einen Kurztrip oder fir einen langeren Ur-

laub.

Die Stadt selbst ist eine sehr ,junge Stadt‘ mit einem ganz besonderen Flair. ,Voller
Energie einer kosmopolitischen Metropole, umgeben von unbelasteter Energie der
Natur ist Reykjavik eine Stadt atemberaubender Kontraste.“ '

Islands selbst hat aufgrund der thermalen Erdwérme sehr viele Schwimmbéader,
Dampf- und Heilbader zu bieten ' und diese sind sowohl bei den Einheimischen als
auch bei den Touristen sehr beliebt. Nicht zuletzt ist die berGhmte Blaa Lonid, zu
Deutsch Blaue Lagune, eine der bekanntesten und beliebtesten Sehens-

wiirdigkeiten. '’

Die Nahe von Reykjavik zu einer Vielzahl von Attraktionen macht diese Stadt zu etwas
Einzigartigem. Viele Aktivitdten wie Angeln, Reiten, Walbeobachtungen, Segeln und
Klettern werden nur wenige Kilometer entfernt angeboten. Somit ist sie ideal fur einen
Tagesausflug und einen Abend in der Hauptstadt selbst. Gerade fiir das Nachtleben ist
122«

Reykjavik bekannt. Viele Bars, Clubs und ,die wildeste Musikszene des Nordens

ziehen sowohl Einheimische als auch Touristen an.

Wer das Wochenende lieber direkt in der Stadt verbringen méchte, bekommt ein brei-

tes Spektrum an exklusiven Geschéaften, Designer Outlets und auch traditionellen Ge-

"7 vgl. http://de.wikipedia.org/wiki/island

e vgl. http://visiticeland.com/islandentdecken/IslandsRegionen/Reykjavik/
19 http://visiticeland.com/islandentdecken/IslandsRegionen/Reykjavik/

120 vgl. http://visiticeland.com/islandentdecken/IslandsRegionen/Reykjavik/
121 vgl. http://www.blaue-lagune-island.de/

22 Geo Special, a. a. O., Titelblatt
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schaften geboten. Ebenso spielt die kulturelle Seite Reykjaviks eine groRe Rolle. Der
Veranstaltungskalender ist rund um das Jahr gefiillt und Museen, Galerien und Festi-

vals laden die Besucher ein, die stadtische Kulturszene kennenzulernen. '%

Das moderne Kirchengebaude ,Hallgrimskirkja“ gilt als Wahrzeichen Reykjaviks und

bietet eine optimale Aussicht Uber die gesamte Stadt.

Abbildung 12: Blick tiber Reykjavik "%

Aufgrund des groRen Angebots der Stadt Uber das ganze Jahr verteilt, ist Reykjavik

der Ort, der sowohl im Winter als auch im Sommer von mehr als 90% der Touristen

besucht wird. '%°

123 ygl. http://visiticeland.com/islandentdecken/IslandsRegionen/Reykjavik/
124 http://www.bodensee-woche.de/bodensee-airport-saisonstart-fuer-island-im-sommer-44810/reykjavik/
125 vgl. http://www.ferdamalastofa.is/en/recearch-and-statistics/tourism-in-iceland-in-figures-april-2013.pdf
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4.1.5 Feuer und Eis

Der Gegensatz Feuer und Eis ist eine touristische Beschreibung Islands, die fast jeder
kennt. Hierunter versteht man besonders den Kontrast zwischen den vulkanischen
Aktivitdten und den grofen Gletschermassen, mit den sich daraus ergebenden grof3en
Energieressourcen Geowarme und Wasserkraft. Somit erfolgen Strom- und Wé&rme-
gewinnung nahezu vollstandig aus den eigenen Ressourcen. Bei solchen Energiekos-
ten kann sich Reykjavik eine Kuriositat, die ,Eisfrei-Garantie®, fur die HauptstralRe
leisten. Dies ist eine Art Fullbodenheizung, die ein Vereisen der Stral’e im Winter ver-
hindert.

4.1.6 Kultur

Auch Islands Kultur ist gepragt von Gegenséatzen. Auf der einen Seite die Moderne und
auf der anderen die Tradition mit ihrer Sagenwelt. Sagen sind die bekannteste Literatur
Islands, sie entstanden alle im Mittelalter. Island haben sie stark gepragt, denn die Sa-
genliteratur spielt auch heute noch im Bewusstsein der Einheimischen eine bedeuten-
de Rolle. Sie identifizieren sich mit den unbezahmbaren Sagenhelden. Die bekannteste
Limonadenmarke beispielsweise tragt den Namen ,Egils®, den einer bekannten Sagen-
figur. Ebenso fasziniert die Islander das unsichtbare Volk, wie Elfen, Feen, Trolle und
Geister. Sie glauben fest daran, dass diese unter ihnen wohnen. Dieser Glaube ent-
stand zu frihen Zeiten, als man Vulkanausbriiche noch nicht als Naturkrafte angese-
hen hat. ' Somit war es auch nicht ungewdhnlich, dass in den StraRenverlauf ein
Schlenker gebaut wurde, wenn bei Baggerarbeiten eine Schaufel zerbrach, da man der

Meinung war, hier musse ein verborgenes Volk leben.

Auf der anderen Seite existiert eine junge Moderne mit Architektur, Musik und Kultur.
Diese findet man besonders im pulsierenden Reykjavik. Die Kirche ,Hallgrimskirkja“
und auch das neue Konzerthaus ,Harpa“ haben eine einzigartige moderne Bauweise
und das Leben in der Stadt bietet Konzerte, Feste sowie modernste Clubs und Restau-
rants, wie man sie nur selten vorfindet. Ein Kontrast, welcher die Insel, nicht nur fir die

Einheimischen, zu etwas Anziehendem macht.

126 vgl. http://www.geysir.com/deutsch/land_leute/islaender/index.phtml
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4.2 Nachfrage

4.2.1 Touristische Nachfrage im Allgemeinen

,Die touristische Nachfrage stellt die Bereitschaft des Tourismus dar, verschiedene
bestimmte Mengen touristischer Guter zu verschiedenen bestimmten Geldmengen
einzutauschen beziehungsweise zu erwerben.“ '

Betrachtet man sich die Bedurfnispyramide nach Maslow, welche die Bedurfnisse ei-
nes Menschen nach Dringlichkeiten in verschiedenen Ebenen darstellt, wobei die
Grundbedirfnisse zuerst befriedigt werden missen, bevor die Bedirfnisse der weite-
ren Ebenen von Bedeutung sind, Iasst sich feststellen, dass Urlaub generell nicht zu
den Grundbedirfnissen des Menschen gehort, dennoch wird heutzutage gerade in den
Industrielandern, der Tourismus und damit das Reisen schon lange nicht mehr als Lu-

xus sondern als Standard angesehen. "%

Entwicklungs
Bediirfnisse
(Selbstverwirklichung, Freude etc.)

Wertschétzungs-Bediirfnisse
(Prestige, Annerkennung etc.)

Soziale Bediirfnisse
(Liebe, Freundschaft, Solidaritét etc.)

Sicherheits-Bediirfnisse
(Vorsorge, Gesetze, Versicherungen etc.)

Grund-Bediirfnisse
(Essen, Trinken, Schlafen, Wohnen etc.)

Abbildung 13: Bediirfnispyramide nach Maslow "%

27 Berg, 2008, S. 483
128 vgl. http://www.travel-college.de/tl_files/tc-tpl/pdf/tourismuslehre.pdf
129 http://travel-college.de/tl_files/tc-tpl/pdf/tourismuslehre.pdf
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Dies bestatigt auch eine Abbildung des Instituts flr Freizeitwissenschaft und Kulturar-
beite.V..

Wandel in den Konsumprioritiaten

Von je 100 Befragten wiirden am ehesten (zuséitzliches) Geld fiir ... ausgeben:

Uraub I s
Kleidung (o 0 C e
Ausgehen (. |0
Hobbios |y g 53
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Auto e pu— 4
Sparvertray (e ] 10
U-Eloktronik [ 16 [ 14-29 Jahre
Bicher | 707 Il Best Ager 55+

59

Abbildung 14: Wandel der Konsumprioritdten 130

Hier steht die mogliche zusatzliche Verwendung von Geld fiur den Urlaub an erster
Stelle und reprasentiert damit, dass der Urlaub sowohl bei den jingeren Leuten als
auch bei der alteren Generation einen sehr grofien Stellenwert einnimmt. Dies I&sst
sich auch damit erklaren, dass unter anderem in Deutschland die Grundbedurfnisse im

Wesentlichen erfillt sind.

Es gibt vielerlei Faktoren, die auf der Nachfrageseite des Tourismus eine entscheiden-

de Rolle spielen.

Allgemein lassen sich bei der touristischen Nachfrage vier verschiedene Kriterien von-
einander abgrenzen. Zum einen die Motivation, je nach Typ sind die Motive zu reisen
stark abweichend voneinander: Erholungsreisende, kulturell Interessierte, sportlich
Begeisterte aber auch Geschéaftsreisende und viele weitere Reisemotive sind anzutref-
fen. Ein weiterer Punkt der Abgrenzung ist die Reisedauer. Hier geht es um die Frage,
handelt es sich um Tagestouristen oder Kurzreisende, die maximal vier Ubernachtun-
gen bleiben, um eine Urlaubsreise oder Langzeitreisen, welche langer als vier Wochen
dauern. Ebenso entscheidend bei der Nachfrage ist die Unterteilung der Zielgebiete.
Bleibt man in der Nahe des Heimatortes, unternimmt man In- bzw. Auslandreisen oder

gar interkontinentale Reisen. Als letzten der vier Punkte betrachtet man noch den

130 http://www.fernakademie-touristik.de/fileadmin/downloads/FWTO01Leseprobelnternet.pdf
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Organisationsgrad der Reise: handelt es sich um eine Individualreise oder um eine

Pauschalreise.

Im weiteren Verlauf werden insbesondere diese Punkte der Abgrenzung auf den islan-

dischen Tourismus und dessen Nachfrage bezogen. ™'

4.2.2 Tourismustypen

Um die verschiedenen Tourismustypen kategorisieren zu kdnnen, soll zunachst die
Urlaubertypologie erklart werden. Diese besagt nach Axel Schrand, 1993: ,Eine Urlau-
bertypologie teilt eine heterogene Urlauberpopulation nach spezifischen Kriterien der
psychosozialen Differenzierung in verschiedene relativ in sich homogene Gruppen von
Urlaubern ein“ 2. Der sich darin entwickelnde Urlaubertyp wird folgendermaRen defi-
niert: ,Ein Urlaubertyp ist innerhalb einer Urlaubertypologie ein empirisch gewonnenes
idealtypisches Konstrukt einer Anzahl von Urlaubern mit dhnlichen Reisemotiven, Ur-

laubsverhaltensweisen und Urlaubsformen® '3,

Die Kombination aus dem Wissen von Reisemotiven und den soziodemographischen

Daten, wie Alter, Geschlecht, Beruf, Adresse et cetera ermoéglicht es, verschiedene

Urlaubertypen zu definieren. '

31 vgl. Berg, a. a. O., S. 56ff.

132 http://www.uni-bonn.de/~uzsak1/ws2002/tourismustypen-urlaubsformen.pdf
http://www.uni-bonn.de/~uzsak1/ws2002/tourismustypen-urlaubsformen.pdf
134 vgl. http://www.travel-college.de/tl_files/tc-tpl/pdf/itourismuslehre.pdf

133
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In der folgenden Ubersicht sieht man Reisemotive und zugeordnete Urlaubsformen.

Tabelle 1: Verschiedene Reisemotive, mit jeweiliger Urlaubsform 135

| Motivation Wunsch Beispiele Urlaubsart
Kommunikation Cluburlaub
Interpersonell | Miteinander Familienbesuch (auch

international)

Korperliche Betitigung | Sporturlaub
bzw. Abenteuerurlaub
Physisch Korperliche Erholung
Erholungsurlaub
Wellnessurlaub

Geistiger Ausgleich Studienreise
Psychisch zum Berufsleben und Erlebnisreise
Alltag
Presti Anerkennung Cluburlaub
restige- Selbstverwirklichung Geschiftsreise
/Status L
Erlebnisreise
Kulturinteresse Studienreise
Kulturell Bildung Weltreise

Léngerer Urlaub im Ausland

Es gibt immer verschiedene Motive eines Touristen, eine Reise zu unternehmen. Hier-
bei spielen natlrlich auch die verschiedenen Urlaubertypen eine grofe Rolle.

Betrachtet man diese Motive speziell auf Island bezogen, lasst sich feststellen, dass
hier insbesondere die physischen und psychischen Motive sowie Prestige und Status
im Hinblick auf die Geschaftsreisenden eine entscheidende Rolle spielen.

Aufgrund des sehr groRen Angebots der Insel Island, sei es landschaftlich, kulturell und
historisch gesehen oder aber auch aufgrund des breiten Spektrums an sportlichen
Méglichkeiten, hat das Land flr eine grof3e Spanne von Interessierten etwas zu bieten.
Somit bereisen dieses Land verschiedenste Tourismustypen, welche alle ein unter-

schiedliches Motiv ihrer Nachfrage haben.

Gerade die Individualitat eines jeden Reisenden spielt hierbei eine entscheidende Rol-

le. Sei es flr Sportbegeisterte, Landschaftsliebende oder Kulturinteressierte.

138 http://www.travel-college.de/tl_files/tc-tpl/pdf/tourismuslehre.pdf
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4.2.3 Reiseformen und individuelle Bedurfnisse

Individualitat wird im Tourismus grof geschrieben. Jeder Kunde ist anders und fir je-
den Kunden muss es das optimale Produkt geben, um die Einnahmen des Landes
anzukurbeln.

Die Nachfrage nach Individualitdt kann verschiedene Ursachen haben. Es spielt hierbei
eine grolRe Rolle, was die Absichten des Reisenden sind und ebenso inwieweit er sei-
ne Reise selbst- oder fremdgestalten will.

Zum einen gibt es die Geschaftsreisenden. Hierbei orientieren sich die Reisemotive
nicht nach dem Reisenden sondern hauptsachlich nach den Interessen des Unterneh-
mens. Der Reisende zahlt nicht selbst, sondern das Unternehmen kommt dafiir auf.
Daflr muss der reisende Mitarbeiter eine gewisse Funktion erfullen. Diese kdnnten
Meetings, Messen, Kongresse sein, aber auch Incentivereisen gehéren zu den Ge-
schéftsreisen. ' Gerade durch den Bau des neuen Konzert- und Konferenzhauses
,Harpa“ in Reykjavik gibt es eine sehr gute Anlaufstelle mit groRen Tagungsraumen in
idealer Lage am Hafen von Reykjavik. '’

Eine weitere gangige Form des Tourismus sind Teilnehmer an Kurreisen. Gerade in
der heutigen beruflichen Situation nehmen sie immer mehr zu. Hierbei dient die Reise
hauptsachlich der Regeneration, beziehungsweise der Heilung oder aber auch der
Pravention. Auch hier werden Reisedauer und Aufenthaltsort fremdbestimmt. Meistens
entscheidet der Arzt dartber, im Gegenzug Ubernimmt meistens die Krankenversiche-
rung einen GroRteil der Kosten. '*® Auch im Falle des Gesundheitstourismus ist Island
ein Land mit Potenzial, denn gerade durch die vielen heilen Quellen und die Geowar-
me stecken Ressourcen und Moglichkeiten im Land.

Den grofiten Teil an Reisenden bildet jedoch die Gruppe, welche die Reise als Urlaub
ansieht. Hier dient demnach die Urlaubsreise direkt den Bedlrfnissen des Reisenden
selbst. Entscheiden dabei ist, dass der Reisende sein Ziel, seine Reisezeit, die Form
seiner Reise und alles weitere selbst bestimmen kann und somit die Individualitat eine
besonders grofRe Rolle spielt. Wobei man hier noch einmal in Reisende des Individual-
oder des Pauschaltourismus unterscheiden muss. Dennoch ist auch bei Letzteren

136 vgl. http://www.travel-college.de/tl_files/tc-tpl/pdf/tourismuslehre.pdf
137 vgl. http://en.harpa.is/
138 vgl. http://www.travel-college.de/tl_files/tc-tpl/pdf/itourismuslehre.pdf
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mehr Individualitat und Eigeninitiative gegeben, als es bei Geschéaftsreisenden der Fall

ist. 1%

Der Kernbereich des Tourismus wird in Urlaubs- und Erholungsreisen gesehen. In die-
sem Segment werden im Wesentlichen Pauschal- und Individualreisen unterschieden.

Zu einer Pauschalreise gehdrt aus Sicht eines Reiseveranstalters, dass mehrere Leis-
tungen im Paket verkauft werden und fir diese Leistungen ein Gesamtpreis kalkuliert
wird. "° Diese Pakete werden sowohl fiir Einzelreisende, als auch fiir Gruppen bereit-
gestellt. Laut Reisevertragsrecht ist eine Pauschalreise folgendermafien definiert: ,Eine
Pauschalreise ist ein Leistungsbindel und muss mindestens zwei Reiseleistungen ent-
halten, die beide einen voneinander losgel6sten erheblichen Eigenwert haben, zum
Beispiel die Beforderung sowie die Unterbringung* '*'.

Der Individualtourismus hebt sich von der Pauschalreise in der Hinsicht ab, dass sich
hier der Kunde nach eigenen Winschen seinen Transport und Aufenthalt gestaltet.
Dabei ist es unerheblich, ob er dies selbststandig oder durch Hilfe eines Reiseblros
oder eines Reiseveranstalters absolviert. Hier werden demnach die unterschiedlichen

Leistungen nicht als Paket gebiindelt, sondern separat gekauft. '*?

In der folgenden Abbildung der Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen aus dem
Jahre 2006, wird die Entwicklung des Pauschaltourismus im Vergleich zum Individual-

tourismus gut deutlich.

139 vgl. http://www.travel-college.de/tl_files/tc-tpl/pdf/tourismuslehre.pdf
"% Seiche, WS 2010/2011

1 http://www.travel-college.de/tl_files/tc-tpl/pdf/tourismuslehre.pdf

142 vgl. http://www.travel-college.de/tl_files/tc-tpl/pdf/itourismuslehre.pdf
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2005: 2006:
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Abbildung 15: Entwicklung von Individual- und Veranstalterreisen 143

Die Abbildung reprasentiert die Entwicklung von 1970 bis 2006. Hierbei Iasst sich er-
kennen, dass der Anteil der Individualreisen gesunken, der der Veranstalterreisen -
Pauschalreisen - hingegen stark gewachsen ist und diese sich einander annahern.
Bemerkenswert ist jedoch, dass auch heute noch die Zahl der Individualreisenden
Uberwiegt. Daraus kdonnte man ableiten, dass sich die Reisenden schon im Voraus mit
ihrem Urlaubsziel intensiv beschéaftigen und die Mdglichkeiten einer Individualreise

dem vorgefertigten Paket einer Pauschalreise vorziehen.

Zielortreisen und Rundreisen spielen gerade bei der Individualitdt der Nachfrage eine
grol3e Rolle. Hierbei liegt ein groRer Unterschied im Aufenthaltsort. Verbringe ich mei-
nen Urlaub mehr oder weniger ortsfest, das heif’t, ich Ubernachte in einem Hotel und
unternehme eher Tagestouren oder wechsle ich meine Unterkunft regelmaig und ver-
bringe meine Urlaubzeit an unterschiedlichen Orte und mache demnach eher eine

Rundreise.

Auch zu beachten ist die Anzahl der Aufenthalte im Hinblick auf die Urlaubsform.

143 http://www.fernakademie-touristik.de/fileadmin/downloads/FWTO01Leseprobelnternet.pdf
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Tabelle 2: Volumenkennziffern 2011/2012, Kurz- und Urlaubsreisen '**

Urlaubsreisen und Kurzurlaubsreisen 2011-2012: ‘

Volumenkennziffern

t Ii

Urlaubsreisen (ab 5 Tage Dauer)

Urlaubs- Urlaubs- Ausgaben
reisende reisen p. P. p.P.

2012 53,6 Mio. 1,29 69,3 Mio. €914 € 63,3 Mrd.
2011 53,6 Mio. 1,30 69,5 Mio. € 868 € 60,3 Mrd.
Kurzurlaubsreisen (2-4 Tage)

2012 33,4 Mio. 2,39 79,6 Mio. €253 € 20,1 Mrd.

2011 33,6 Mio. 2,33 78,2 Mio. €239 € 18,7 Mrd.

In dieser Abbildung werden die Volumenkennziffern der Jahre 2011 und 2012 im Hin-
blick auf Kurz- und Urlaubsreisen dargestellt. Die Zahl der Urlaubsreisenden ist gleich
geblieben, wobei der Umsatz um knapp drei Milliarden Euro zugenommen hat. Die
Anzahl der Kurzurlaubsreisenden ist leicht rickgangig, der Umsatz jedoch ebenfalls
steigend gewesen. Griinde hierfir sind vermutlich zum einen die allgemeine Preisstei-
gerung, aber auch eine steigende Tendenz wahrend eines Urlaubes mehr Geld als
frher auszugeben. Bei Kurzreisen ist dieser Anstieg starker zu bemerken als bei lan-

geren Reisen.

4.2.4 Daten und Fakten zum Tourismus Islands

Nach Auswertung der Reiseanalyse der Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen
aus dem Jahre 2008, Iasst sich feststellen, dass die Urlaubslandschaftspraferenz vom
Jahre 1978 bis ins Jahr 2008 prozentual gesehen gleich bestandig geblieben ist, im

Hinblick auf das ,Meer im Norden“ (20%) und die ,Inseln im Norden® (16%). '*°

146

Betrachtet man die Statistiken ™, lasst sich feststellen, dass die Nachfrage stetig

wéachst und immer mehr Besucher nach Island kommen. Besonders aus den USA, den

% hitp://www.fur.deffileadmin/user_upload/Newsletter/Newsletter Jun2013/RA_NL_Jun2013_

Nachhaltigkeit.pdf

14 vgl. Berg, a.a. 0., S. 39
146 vgl. http://www.ferdamalastofa.is/en/recearch-and-statistics/tourism-in-iceland-in-figures-april-2013.pdf
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zentraleuropaischen Landern, sowie den nordischen Landern kommen die meisten
Besucher nach Island. Aber auch bei Touristen aus China und Russland wéachst das

Interesse.

Ebenso entscheidend ist es zu betrachten, zu welchen Jahreszeiten die Nachfrage
besonders hoch ist, um daraus moglichen Nutzen ziehen zu kdnnen oder die Bereiche
weiter auszubauen. Prozentual gesehen machten die Besucher der Sommermonate,
also Juni bis August im Jahr 2010 49,5% aus, hingegen im Jahr 2012 nur noch 46,6%.
Die Wintermonate, November bis Marz dagegen waren im Jahr 2010 zu 22,9% be-
sucht. Im Jahr 2012 ist ein kleiner Anstieg zu verzeichnen, auf 23,5%. Ebenso nahmen

die Besuche wahrend der Frihjahrs- und Herbstmonate leicht zu.

Eine Umfrage in Sekundarquellen (siehe Tabelle 3), welche zwischen Juni 2011 bis
Mai 2012 per E-Mail statistisch erhoben wurde, belegt, dass besonders junge Leute
unter 34 Jahren die Insel besuchen, diese machen fast 50% der Besucher aus. Ebenso
spielt das Einkommen eine Rolle, hier haben die Besucher zu 46,8% ein hohes Ein-
kommen. Ebenso interessant ist, dass die Nachfrage auf Island Urlaub zu machen bei
86,3% liegt und nur circa 10% aus geschaftlichen Grinden die Insel besuchen. Auch
auffallend ist, dass in den Sommermonaten die Zahl der Individualreisenden Uberwiegt,

in den Wintermonaten hingegen nehmen die Pauschalreisen zu.

Fur Angebotsuberlegungen spielen die Faktoren eine Rolle, welche die Besucher ver-
anlassen, nach Island zu reisen. Auch hier kann man einen Unterschied zu den Jah-
reszeiten feststellen. Hauptreisegrund in den Sommermonaten ist die Natur. Wegen ihr
kamen im Jahr 2012 79,7% auf die Insel. Hierzu gehéren natirlich nicht nur der Glet-
scher-, Vulkan- und Geothermaltourismus, sondern auch jegliche sportliche Tatigkeit in
der Natur wie Reiten, Wandern, Klettern und vieles mehr. Aber auch in den Wintermo-
naten ist die Natur bei 71,3% ein Grund fir die Reise. Besonders auffallend ist, dass
gerade in den Wintermonaten bei 36,8% ein besonderes Preisangebot entscheidend
ist. Aber auch die SPA- und Wellnessangebote sind in den Wintermonaten deutlich
gefragter als in den Sommermonaten. Wohingegen die Jahreszeiten keinen Einfluss

auf Geschéftsreisen beziehungsweise den Besuch von Freunden oder Familie haben.
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Wie man in der nachfolgenden Abbildung sehen kann, spielt bei der Nachfrage auch
die Art der Reise im Hinblick auf die Jahreszeiten eine Rolle. Wahrend in den Winter-
monaten verstarkt organisierte Touren in Anspruch genommen werden, nutzen in den

Sommermonaten deutlich mehr Touristen Angebote von Autovermietungen.

g | —
tour) 58.8
el N
routes) 395
46.0
15.6
25.1

Taxi

: 12.8
Car (private), etc. '9'2

W Summer W Winter
Abbildung 16: Reiseform im Hinblick auf die Jahreszeiten *’

Zusammenfassend ist festzuhalten, dass die Nachfrage fir einen Urlaub auf Island
unverandert besteht und sogar von Jahr zu Jahr grof3er wird. Da die meisten Besucher
aufgrund ihres Interesses an der Natur die Insel besuchen, wird die Zahl auch in Zu-
kunft weiter steigen. Es erscheint sinnvoll, das Tourismusangebot auch in den Winter-
monaten attraktiv zu gestalten, um eine mdoglichst gute Verteilung an Touristen Uber

das gesamte Jahr zu erreichen.

4.2.5 Nachhaltigkeit und Okologie

,Nachhaltige Tourismusentwicklung befriedigt die heutigen Bedurfnisse der Touristen
und Gastregionen, wahrend sie die Zukunftschancen wahrt und erhdht. Sie soll zu ei-
nem Management aller Ressourcen flhren, das wirtschaftliche, soziale und asthetische
Erfordernisse erfullen kann und gleichzeitig kulturelle Integritat, grundlegende 6kologi-

sche Prozesse, die biologische Vielfalt und die Lebensgrundlagen erhalt. (UNWTO)* ™8

Im Tourismus, wie auch in den meisten anderen Lebensbereichen, hat die Nachfrage
nach und die Verantwortung fir Nachhaltigkeit bewusst zugenommen. Aus diesem

Grund wird auch die Nachfrage nach einem Urlaubsland, welches die Aspekte Nach-

7 http://www.ferdamalastofa.is/en/recearch-and-statistics/tourism-in-iceland-in-figures-april-2013.pdf

"8 http://www.bfn.de/0323_iye_nachhaltig.html
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haltigkeit und Okologie berlicksichtigt, Ubertragt und unterstiitzt immer starker. Bezieht
man die Aussage der UNWTO einmal auf Island, kénnen viele Besucher in diesem
Land einen nachhaltigen Tourismus erleben. Ressourcen werden effektiv geschitzt
und verwendet, energietechnisch ist die Zukunft umweltschonend gesichert, etliche
Nationalparks und Naturschutzgebiete sorgen fir den Erhalt der Natur und die damit
verbundenen Okosysteme und dennoch erméglicht das Land seinen Besuchern den
Zutritt zu den meisten Stellen der Insel, wo man die Natur so erleben kann, wie sie
geschaffen wurde. Da fur die meisten Besucher der Insel die Natur ein ausschlagge-
bender Grund der Reise ist, kann man davon ausgehen, dass auch ihnen Nachhaltig-
keit und Okologie wichtig sind. Denn, wenn diese in Zukunft nicht gewahrt und

geschitzt wird, ist Island nicht mehr das, was es heute noch zu bieten hat.

Der Schutz der Natur hat fiir mich einen hohen Wert, weil zukiinftige Generationen ein Recht auf intakte Natur haben
Antwortkategorie: trifft voll und ganz zu
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Abbildung 17: Wie hoch liegt der Wert fiir den Schutz der Natur? '*°

An dieser Abbildung, einer Naturbewusstseinsstudie, kann man erkennen, dass das

9 http://www.bfn.de/typo3temp/pics/97e27b3b88.jpg
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Naturbewusstsein sehr ungleich in unserer heutigen Gesellschaft verteilt ist. Gruppen
der sozial héheren Schichten zeigen im Vergleich zur restlichen Bevdlkerung ein deut-
lich hdheres Naturbewusstsein. Auch, wenn es in dieser Abbildung um das allgemeine
Bewusstsein geht und sie nicht speziell auf den Tourismus bezogen ist, spielt vermut-
lich bei den Naturbewussteren eine hohere Bildung und insbesondere das hohere Ein-
kommen eine groRe Rolle, denn erwiesenermallen kdnnen sich Besserverdienende es

eher erlauben, auch Geld im Hinblick auf die Natur in ihrem Urlaub zu investieren.
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5

5.1

Risiken und Chancen

SWOT-Analyse

Tabelle 3: SWOT-Analyse Islands im Hinblick auf den Tourismus "

Starken

Schwaéchen

1.

Island profitiert von einer exotischen, erstaunlichen und
mannigfaltigen Landschaft und einer natiirlichen
Umgebung, die es zu einem idealen Ziel fiir Abenteuer-
Touristen macht

viele Interessenvertreter von grofRen und kleinen
Unternehmen haben sich der Nachhaltigkeit verpflichtet
sehr sicheres und sauberes Zielgebiet mit einem guten
Serviceniveau im gesamten Land

1. Keflavik funktioniert als Flughafen-Hub und macht es

. Mangel an strategischer Herangehensweise hinsichtlich

den Besuchern leicht, ihn lediglich als Stop-Over zu
anderen Destinationen zu nutzen, statt zu bleiben
Infos tiber Nachhaltigkeit werden nicht nicht in einer
klaren und pragnanten Weise kommuniziert

Tourismusplanung und Entwicklung der Infrastruktur

Chancen

Risiken

1.

Entwicklung von alternativen und ganzjahrigen Zielen
mit eigenem Auftritt, um dadurch die Besucherstrome
und 6konomischen Vorteile starker Gber das Land zu
verteilen

viele Blockbuster-Filme sind in Island gedreht worden —
eine Chance, um gemeinsam mit der Filmindustrie das
Land zu bewerben

kein spezieller Tourismus im Hinblick auf
Vogelbeobachtungen, Angeln, Gastronomie, SPA &
Wellness sowie MICE

1. schlechtes Management des Besucherangebots in den

. Einheimische fangen an, sich tiberwaltigt und bedroht zu

. Die Route ,Golden Circle” ( Sidwesten) wird wahrend

landlichen und natirlichen Raumen kann
moglicherweise die Attraktivitat hinsichtlich der
natirlichen Umwelt zerstoren

fihlen im Hinblick auf die steigenden Touristenzahlen

der Hauptsaison Ubersattigt und das Risiko der
negativen okologischen Auswirkungen steigt

In der oben abgebildeten Tabelle sind auszugsweise SWOT-Elemente dargestellt, die
von PKF im Auftrag von Promote Iceland im Frihjahr 2013 verdéffentlicht wurden. Die
dabei genannten Starken und Schwéchen sind vergleichsweise offensichtlich.

Im Folgenden soll daher eine nahere Betrachtung ausgewahlter Chancen und Risiken
erfolgen.

Vorrangig erscheint bereits jetzt die Notwendigkeit, sich intensiv mit den Risiken zu
beschéaftigen, damit Tourismus in Island auch weiterhin auf Natur und Landschaft bau-
en kann.

150 vgl. http://www.islandsstofa.is/files/pkf-skyrsla-summary.pdf
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5.2 Risiken

5.2.1 Mogliche negative Auswirkungen

Auch wenn der Tourismus eine steigende wirtschaftliche Bedeutung einnimmt, kann
dies, wenn er falsch organisiert und betrieben wird, negative Folgen haben. Es geht
nicht nur eine soziokulturelle Identitat verloren, auch die 6kologische Belastung durch
den Verbrauch von Flachen und besonders Ressourcen wird immer gréler, was zur

Folge hat, dass die Artenvielfalt immer starker bedroht wird. ™'

Um der Gefahr eines Massentourismus entgegen zu wirken, darf Island nicht so weiter
machen wie bisher, denn die jahrlich steigenden Besucherzahlen sprechen dafir, dass
es sonst bis zu einem, das Land belastenden, Massentourismus nicht mehr lange dau-

ern wird.

Die Risiken flir das Land Island steigen von Jahr zu Jahr Gberproportional an. Schaden
durch einen immer starker wachsenden Tourismus wie Umweltverschmutzung, Ver-
brauch der naturlichen Ressourcen, die Zerstdrung von Naturraumen und besonders
ein Verlust der asthetischen Wirkung droht Island '*?, wenn es so weiter geht wie bis-
her schon in den nachsten Jahren. Wenn Island die asthetische Wirkung verloren hat,
namlich Idylle, Natur, Ruhe aber auch Einsamkeit an den verschiedensten Orten, wird
eventuell die Zahl der Touristen ricklaufig sein, denn genau aus diesen Griinden
kommen die Touristen auf die Insel. Finden sie diese Merkmale aber nicht mehr vor,
wie sie sie sich winschen, geht das Interesse vermutlich verloren. Dies kdnnte fir Is-
land das groéfte Risiko darstellen, denn das Land hat sich in den letzten Jahren so

entwickelt, dass es vom Tourismus mittlerweile teilweise abhangig geworden ist.

5.2.2 Wirtschaftliche Abhangigkeit

Wie bereits gezeigt, ist Island in den letzten Jahren vom Tourismus stark abhangig
geworden. Dies belegen die wachsenden Touristenzahlen des letzten Jahrzehnts. Im

Jahre 2002 waren es gerade einmal etwa 277.000 Besucher, im Jahre 2012 bereits

31 vgl. http://www.oeko.de/pdf/INVENT_Broschuere_051104.pdf
152 vgl. http://www.uni-bonn.de/~uzsak1/ws2002/tourismustypen-urlaubsformen.pdf
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670.000 und besonders in den letzten drei Jahren sind die Besucherzahlen jahrlich um
fast 100.000 Touristen gestiegen. '** Dieses Jahr steht den Islandern in den Sommer-
monaten ein weiterer groRer Ansturm bevor. Wirde die Zahl von einer Million Besu-
chern bereits im Sommer 2013 erreicht, wirde dies eine Steigerung von circa 30 % im
Vergleich zum Vorjahr ausmachen. Ausgerechnet in GroRbritannien, in dem die islan-
dische Internetbank Icesave den gréRten Schuldenberg hinterlassen hat, scheint das
Tourismus-Marketing den meisten Erfolg zu haben. Im Jahr 2012 machten die Besu-
cher aus Grof3britannien allein nahezu 40% der Gesamtbuchungen aus. Gefolgt von
Norwegen mit guten 23%. Deutschlands Besucherzahl erreichte Platz Funf mit rund
14%. ™

Eine zunehmende Abhangigkeit vom Tourismus wird besonders daran ersichtlich, dass
die Touristenzahlen aufgrund des Verfalls der Islandischen Krone seit der Wirtschafts-
krise deutlich in die Hohe schossen. Auch der Anteil am Bruttoinlandsprodukt zeigt
dies. Mit einem Anteil des Tourismus von mittlerweile 6% im Vergleich zu 3% vor der

Krise ist hier eine Verdopplung dieses Sektors zu verzeichnen.

Die folgende Abbildung zeigt die durchschnittlichen Ausgaben der internationalen Be-

sucher in den Jahren 2009 bis 2012 in Milliarden Islandischer Kronen.

Tabelle 4: Durchschnittliche Ausgaben der int. Besucher 09-12 158

Travel consumption Average spent
ISK bn. ! per person
2009 81,306 164,600
2010 75,503 154,500
2011 91,970 162,600
2012 105,727 ) 157,100

At the 2012 brice level. Airline fares not included.

Source: Statistics Iceland.

153 vgl. http://www.ferdamalastofa.is/en/recearch-and-statistics/tourism-in-iceland-in-figures-april-2013.pdf
154 vgl. http://www.rp-online.de/reise/news/islands-tourismus-boomt-1.3382032
158 http://www.ferdamalastofa.is/en/recearch-and-statistics/tourism-in-iceland-in-figures-april-2013.pdf
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Ein groRRer Anstieg wird hier deutlich, der primar durch die steigenden Touristenzahlen
zu erklaren ist, denn die durchschnittlichen Ausgaben je Person sind relativ gleich ge-

blieben.

Allein in dem Jahr zwischen 2011 und 2012 gab es einen Anstieg von circa 15%. Die
Zahlen belegen, dass der Tourismus fiur Island heute wichtiger denn je ist und die Ab-
hangigkeit immer mehr wachst und an Bedeutung zunimmt. Allerdings muss die Frage
gestellt werden, ob nicht inzwischen zu viel Wert auf den Tourismus gelegt wird und
die anderen Industriezweige von sinkenden Beschéaftigungszahlen bedroht werden. So
stellt sich die Frage, was ist, wenn die Touristen einmal ausbleiben, sei es aufgrund
eines weiteren Vulkanausbruchs oder ahnlichem. Ist das Land diesem Fall gewach-
sen? Legt es noch genug Wert auf die Bereiche, mit denen sich das Land auch selbst
versorgen kann, wie beispielsweise Fischerei und Landwirtschaft. Der groRte Wirt-
schaftsfaktor, die Aluminiumproduktion, ist stetig gewachsen, was gleichfalls zu ent-
sprechenden Belastungen fir die Natur fiihrt. So erwahnte Professor Thoérolfur
Matthiasson in einem Radiobeitrag im April 2013: ,Wir verfiigen heute immer noch ge-
nauso Uber eine Fischfangflotte wie Uber Kraftwerke oder Aluminiumschmelzen. Der
Tourismus hat zugenommen, fast sogar ein bisschen zu viel: Das ist ein Wachs-

tumssektor“ "%,

5.2.3 Massentourismus

Eine Konsequenz aus der steigenden Abhangigkeit vom Tourismus ist das Risiko des
Massentourismus. Definitionen fiir einen Massentourismus sind unterschiedlich. Man-
che sprechen sogar schon davon, wenn das Land anfangt, fir den Tourismus interes-

sant zu werden.

Aufgrund der weiter steigenden Tourismuszahlen auf Island im Verhaltnis zu der doch
geringen Anzahl an Einwohnern ist ersichtlich, dass es nicht mehr lange dauert, bis ein
Massentourismus vorhanden ist. Denn auch zeitlich gesehen ist nicht mehr nur noch
die Hauptsaison im Sommer fiir die Touristen attraktiv, auch in den anderen Monaten

steigt mittlerweile die Zahl der Besucher immer mehr an.

1% http://www.dradio.de/dIf/sendungen/hintergrundpolitik/2087632/
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Einige Touristen sprechen bereits von einer Art Massentourismus, ,Massentourismus
in Island ... wir (mein Mann und ich) gehen mit den Massen ...“ '*". Dies ist genau das
Gegenteil zu dem, was sich die Touristen von Island erhofft haben, ndmlich kein Mas-

sengedrange vor einer Sehenswurdigkeit.

Die erwartete Zahl von einer Million Besuchern wird schneller erreicht sein, als es vor
Kurzem noch vermutet wurde, denn allein in den letzten beiden Jahren sind die Besu-
cherzahlen jahrlich um fast 20% gewachsen, dies flhrte zu einer jahrlichen Besucher-
zahl von rund 650.000 Touristen in 2012, demnach kommen bei einer Einwohnerzahl
von 320.000 mehr als zwei Touristen auf einen Einwohner. '*® Hier stellt sich natirlich
die Frage, inwieweit dies auf die nachsten Jahre gesehen noch zu verkraften ist, wenn
an der Tourismusstruktur nichts grundlegend verandert wird.

Fur Island ist der Tourismus neben der Fischerei und der Aluminiumproduktion zu ei-
nem sehr wichtigen Standbein geworden. Die daraus resultierenden Folgen kann man
sich vorstellen. Nicht nur fur Island selbst werden die steigenden Touristenzahlen zum
moglichen Problem. Auch fir die Einheimischen wird es immer schwieriger die Zahl der
Touristen noch zu bewaltigen, denn die Population der Insel ist fir die Massen nicht
ausgelegt und sie fiihlen sich jetzt schon im Hinblick auf die steigenden Touristenzah-

len Uberwaltigt und teils bedroht.

Um das Risiko des Massentourismus auszuschlieRen, muss und will Island aus den
Fehlern der anderen Lander lernen und noch rechtzeitig reagieren, um sein Land hin-

sichtlich Natur, Kultur aber auch in gewisser Form die Einwohner davor zu bewahren.

5.2.4 Uberforderung der natiirlichen Ressourcen

Die Gefahr der Uberforderung des Landes sieht auch der isldandische Naturschitzer
Gudbrandssons. Da die meisten Touristen nur wenige, daflr aber bestimmte, gleiche
Orte besuchen, glaubt er, dass die Natur diesem Ansturm nicht lange standhalten wird.

»In vielen Gegenden ist die Erdoberflache hier sehr sensibel. An einigen Stellen gibt es

157 http://soe-iceland.blogspot.de/2010/04/massentourismus-in-island.html

158 vgl. http://island.ahk.de/news/single-view/artikel/island-lockt-immer-mehr-touristen-deutschland-auf-
platz-3-der-zahlreichsten-besucher/
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Lavafelder, dort wachst besonderes Moos — wenn das niedergetrampelt ist, wachst es

so schnell nicht mehr nach. Das ist nicht einfach Gras.“ '*°

Aufgrund des enormen Tourismusbooms besonders seit dem Jahr 2010 wachst die
Gefahr einer Uberforderung der Natur enorm. Fir Gudmundur Gudbrandsson geht
dieser Wandel an dem Interesse fur das Land Island viel zu schnell. ,\Wenn wir jetzt
nicht aufpassen, zerstéren wir genau das, was die Touristen sehen wollen. Und das ist
eine weitgehend unberiihrte Natur.“ ' Ein Problem, das ebenfalls ein Risiko darstellt,
ist, dass sehr viele Lander bereits MalRnahmen zur Einbindung von Nachhaltigkeitskri-
terien entwickeln, Island hier aber hinterherhinkt und es dringend an der Zeit ist, auf-
grund der Besonderheit des Landes in diesem Bereich einer der Marktfihrer zu
werden.

Die Grofe des Landes spielt bei diesem Thema ebenfalls eine groRe Rolle. Mit einer
Flache von nur 103.000 Quadratkilometern entspricht Island etwa einem Drittel von
Deutschland. Weite Teile des Landes sind weit abgelegen von einer richtigen Zivilisati-
on, und sie sind auch nur in wenigen Monaten im Jahr von Touristen zu erreichen. Das
Risiko der Uberlastung der wenigen Platze auf Island ist da groR.

Besonders wahrend der Hauptreisezeit ist die kleine Rundtour, der ,Golden Circle“ im
Siudwesten Islands, stark Uberlastet. Der Trip eignet sich ideal als Tagestour. Gestartet
wird in Reykjavik hin zu den bekanntesten Sehenswirdigkeiten des Landes. Hierzu
zahlen ,Thingvellir, der zugleich historisch bedeutsamste Ort der Insel sowie das Tal
der Bruchzone zwischen den beiden Kontinentalplatten, der zu den schonsten Was-
serfallen Islands gehérende ,Gullfoss* und der im Zehnminutentakt Wasser schleu-
dernde Geysir ,Strokkur‘. AnschlieBend geht es auf direktem Weg zurlck zur
Hauptstadt. Diese Tour kann bestens von Passagieren genutzt werden, die Keflavik
nur als Stop-Over-Flughafen angeflogen haben oder als Kreuzfahrttouristen kamen.
Daraus ergibt sich eine enorme Belastung mit nur geringem Nutzen fur Island.

Es kommt nicht nur zu einer absoluten Uberforderung der Natur wie Gudmundur
Gudbrandsson sagt, auch die Energiequellen und vor allem die natirlichen Ressour-
cen, die fir Island so wichtig sind, werden deutlich schneller versiegen. Aber genau die
bendtigt das Land. Die Einheimischen haben schon jetzt Sorge, dass das islandische
Leben in der harschen Natur anders werden konnte. ... ein Freibadbesuch in einem
der Thermalbader, die es in jedem noch so kleinen Ort gibt, véllig unabhangig von der

1% http://www.dradio.de/dIf/sendungen/europaheute/2121280/

1% http://www.dradio.de/dIf/sendungen/europaheute/2121280/
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Jahreszeit '®', hierfir werden die Ressourcen der Geothermalenergie bendtigt. Wer-
den die Massen von Touristen jetzt nicht ernst genommen, kommt es nicht nur zu einer
Uberforderung des Landes, sondern auch das Leben auf Island wird sich massiv an-
dern, denn die Einheimischen sehen bereits jetzt Probleme, wenn keine Mallnahmen
ergriffen werden.

Viele Personen, besonders auch Fotografen, die die Insel bereisen, werden nicht mehr
das vorfinden, wie sie es sich wiinschen, namlich das Faszinierende: ,Die Natur hier ist
wunderschoén. Im Siden gibt es einen kleinen Gletschersee mit riesigen Eisbrocken,
die blau und turkis schillern, und manchmal schwimmen Robben darin. Auch der Was-

serfall Gullfoss hat mir zweimal den Atem verschlagen — im August machtig tosend, zu

Ostern véllig vereist* "%,

Auch die Touristen Islands werden sich immer mehr verandern. Wenn es einmal so
weit kommen sollte, dass Island nicht mehr wegen seiner einzigartigen Natur bereist
wird, ist es nur noch ein Land wie viele andere. Es wird dann bereist, da man noch

nicht da war. Was man dort vorfindet oder erwartet, spielt keine Rolle mehr.

5.3 Chancen

5.3.1 Island bietet landesweit Chancen

Island besitzt mit seiner einzigartigen Natur und einem noch moderaten Tourismus
einige besondere Vorzuge gegenuber vielen anderen Landern. Die Kombination aus
Plattentektonik, Vulkanismus, Gletschern und Natur lasst sich so an keinem anderen
Ort der Erde erleben, somit hat Island optimale Bedingungen flr einen Tourismus. Der
Vulkanausbruch des Eyjafjallajokul im Jahre 2010 hat die Insel fir eine grof3e Anzahl
von Besuchern interessant gemacht. Touristen, welche sich fir Island entscheiden,
sind stark an dieser Natur interessiert. Bei fast 80% der Reisenden ist sie der aus-
schlaggebende Grund, die Insel zu bereisen. Sie wollen die Insel mit ihrer beeindru-
ckenden Natur erleben und die faszinierenden Phanomene auf sich wirken lassen.

Touristen wollen hier keinen Massentourismus, sie sind auch nicht auf der Suche nach

'%" http://www.dradio.de/dIf/sendungen/hintergrundpolitik/2087632

http://www.ba-auslandsvermittlung.de/lang_de/nn_3164/DE/LaenderEU/Island/
island_node.html_nnn=true
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Erholung wie in einem Strandurlaub. Sie wollen die Einzigartigkeit erfahren, ihren Wis-
senshorizont erweitern und Bewegung und Sport in einer intakten Natur betreiben.
Diese Chance sollte Island nutzen, denn es hat das daflr erforderliche Potenzial — die

Natur.

In 2008 grindete Island den 12.000 Quadratkilometer grofen Vatnajokull - National-
park mit einer weltweit einzigartigen Mischung aus Gletschern, Vulkanen und

Geothermalernergie.

Es ist eine tausend Jahre alte Natur, die aber binnen klrzester Zeit zerstort sein kann,
wenn eine Tourismuspolitik hier nicht regulierend und bewahrend eingreift, um die na-
tlrlichen Ressourcen zu sichern. Mit dieser Historie Islands muss Langfristigkeit und

Nachhaltigkeit vor einer kurz- bis mittelfristigen Einkommensmaximierung stehen.

5.3.2 Wachstumstreiber

Heute zahlt der Tourismus weltweit zu den wichtigsten Wirtschaftsfaktoren. Denn die
Nachfrage nach Reisen wird aufgrund eines steigenden Wohlstands und der zuneh-

menden Freizeit fiir viele immer wichtiger. Da ist Island keine Ausnahme. '®

Ein drastisches Wachstum der Tourismusbranche hat Island, insbesondere seit der
Finanzkrise im Jahr 2008, erlebt. Durch den niedrigen Wert der Islandischen Krone
wurden die Touristen wieder angelockt und Island hat sich so zu einem erschwingliche-
ren Reiseziel entwickelt. Da auch in der nahen Zukunft nicht mit einer Erholung der
Krone zu rechnen ist, sehen viele Menschen in der Tourismusbranche eine grof3e
Chance, denn sie profitieren weiterhin von deren niedrigem Wert. '®* Der Tourismus
hat sich neben der Fischerei und der Pferdezucht am schnellsten von der Krise erholt

und zum Teil sogar davon profitiert.

Um den Staatshaushalt zu sanieren, nutzte man das rasante Wachstum und fiihrte
Steuern ein. Seit Anfang 2012 gibt es eine Ubernachtungssteuer; pro Ubernachtung

zahlen die Gaste hier umgerechnet einen Wert von etwa 0,60 Euro, sodass allein im

183 ygl. http://www.oeko.de/pdf/INVENT_Broschuere_051104.pdf
164 vgl. http://www.krisenprojekt.de/studien/island.htm
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Jahr 2012 zuséatzliche Einnahmen von circa 700.000 Euro erwirtschaftet werden konn-

ten.

Des Weiteren wird diskutiert, ob in den nachsten Jahren die Erhéhung der Mehrwert-
steuer auf Ubernachtungen von bisher 7% auf 25,5% durchgesetzt werden soll. Exper-
ten gehen davon aus, dass auch eine solche Erhohung die Touristen nicht
abschrecken wird. Zu grof} ist das Interesse am Land, welches die steigenden Touris-
tenzahlen belegen. Eine enorme Chance fir Island ist solch leicht verdientes Geld auf
jeden Fall. " Interessant ist in diesem Zusammenhang, dass in Deutschland seit 2010
der Mehrwertsteuersatz fiir Ubernachtungen gesenkt wurde, um das Beherbergungs-

gewerbe zu fordern.

Grofde Chancen sieht Island auch in den steigenden Zahlen des Tourismus am Brutto-
inlandprodukt seit 2000 von 4,4% auf 6% im Jahr 2010. Der Anteil des Tourismus am

Exporteinkommen hat sich dadurch deutlich gesteigert.

Tabelle 5: Anteil des Tourismus am Exporteinkommen 166

Export of goods and Tourism

services (ISK billions) (ISK billions) Share of tourism
2009 791,296 155,160 19.6%
2010 865,449 162,649 18.8%
2011 964,396 196,324 20.4%
2012 1,010,744 ) 237,707 23.5%

Waren es im Jahr 2010 noch 18,8%, sind die Werte im Jahr 2012 bereits auf 23,5%
gestiegen. Das Zahlenverhaltnis demonstriert die Bedeutung des Tourismus an den
Exporteinkommen und resultiert im Wesentlichen aus den gestiegenen Touristenzah-

len.

Mittlerweile wurde sogar die Energiegewinnung mit Kraftwerken zu einer Attraktion
gemacht. Das Kraftwerk Hellisheidi fir Geothermie zahlt taglich rund 500 Besucher,
welche sich hier erklaren lassen, wie man aus heiRem Dampf der Erde 6kologische

Energie gewinnt. '®” Unter anderem wurde der James Bond Film ,Stirb an einem ande-

185 ygl. http://www.iceland.de/index.php?id=1170

166 http://www.ferdamalastofa.is/en/recearch-and-statistics/tourism-in-iceland-in-figures-april-2013.pdf

197 ygl. http://www.dradio.de/dfl/sendungen/hintergrundpolitik/2087632
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ren Tag“ auf dem Gletschersee Jokulsarlon gedreht. Der See fror binnen 24 Stunden

zu, nachdem der Zugang zum Meer daflr verschlossen wurde.

Durchschnittlich liegen die Ausgaben auslandischer Besucher bei rund 1.000 Euro pro
Kopf. "°® Dies sind Ausgaben, fir die man zum Beispiel in Mallorca preislich gesehen
fast doppelt so lange Urlaub machen kdnnte. Auf der anderen Seite lohnt sich die Aus-
gabe, denn der Kunde erhalt ein vollig anderes Produkt. Ein Produkt, welches noch

nicht jeder gesehen hat und dadurch noch nicht dem Massentourismus verfallen ist.

Durch die Steigerung des Tourismus wird es mit Sicherheit auch in den nachsten Jah-
ren zu einer Steigerung des Wohlstandes kommen. Wachstumszahlen beweisen dies.
Hierflir sprechen auch die wieder steigenden Zahlen des Bruttoinlandprodukts, sowie

der Ruckgang der Arbeitslosenzahlen in den letzten Jahren seit der Krise.

5.3.3 Beschaftigungsmaoglichkeiten

In Island steht seit 2010 an erster Stelle der Wachstumsbranchen der Tourismus. Die-
se Fakten gaben ,Germany Trade and Invest‘ sowie EURES heraus.

In dieser Branche werden insbesondere Kréafte fiir die Gastronomie, Kéche, Barkeeper
und Restaurantfachleute gesucht. Ebenso haben Hotelfachkréafte eine gute Chance
eine Arbeitsstelle auf Island zu finden. ' Auch fiir Studenten oder Saisonarbeiter be-
stehen gute Chancen auf Island, insbesondere in den Sommermonaten, wahrend der
Hauptreisezeit, eine Stelle zu finden. Aber auch fur die jungen Einheimischen Islands
gibt es gute Chancen, in einem der vielen verschiedenen Bereiche des Tourismus,

eine Beschaftigung zu finden.

5.3.4 Erweiterung der Tourismussaison

Inga Hlin Palsdottir, Marketing Direktorin von Visit Iceland, meint dazu: ,Wir verzeich-
nen kontinuierlich jahrliche Rekordzuwéachse im Tourismussektor. Islands unverdorbe-

ne Natur, die markante Landschaft und die einzigartige Kultur ziehen vor allem

168 vgl. http://www.ferdamalastofa.is/en/recearch-and-statistics/tourism-in-iceland-in-figures-april-2013.pdf
169 http://www.ba-auslandsvermittlung.de/lang_de/nn_958/DE/LaenderEU/Island/Arbeiten/arbeiten-
Haupttext.html
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Besucher aus den USA weiterhin an. Das fuhrt dazu, dass die Tourismussaison nicht
mehr langer auf den Sommer begrenzt ist, sondern Island ganzjahrig zum Reiseziel
wird“ '"°. Das Interesse am Wintertourismus nimmt immer weiter zu. Aus diesem Grund
sollten alternative und vor allem ganzjahrige Ziele entwickelt werden, um so die Besu-
cherstrome und 6konomische Vorteile starker Uber das Land, aber auch uber die Jah-
reszeiten zu verteilen. ,Unser Marketing fur Winterreisen hat voll durchgeschlagen.
Hier gibt es Steigerungen von 30 bis 40%.“ """

Da das Interesse an Island im Winter immer mehr steigt, hat sich Island einige Gedan-
ken gemacht, welche Md&glichkeiten man den Kunden besonders in den doch kurzen
Tagen der Wintermonate bieten kann. Da zu diesen Zeitpunkten die Nachfrage nach
SPA- und Wellnessangeboten besonders grol} ist, sind einige Neubauten geplant. So
soll ein kleineres Urlaubshotel mit SPA-Bereich auf einem 400 Hektar groRen Areal
neben dem Thingvellir Nationalpark geschaffen werden. Hierbei spielt das Konzept
Natur und Tourismus in Kombination eine gro3e Rolle. In Reykjavik selbst soll dage-
gen ein vier bis finf Sterne Hotel angrenzend an das neue Konzert- und Konferenz-
haus erbaut werden, wodurch der leer stehende Platz optimal genutzt wird. Da die
Hauptstadt von rund 95% aller Besucher, sei es im Sommer oder Winter, besucht wird,
werden hier neue Kapazitaten aber auch bessere Standards bendétigt. Das Hotel, wel-
ches eine Kapazitat von 270 Platzen haben wird, kann demnach auch gut von Ge-

schéftsreisenden im Rahmen von MICE genutzt werden.

Besonders in den Wintermonaten Uberwiegt das Interesse an gefuhrten Touren. Somit
ist in dieser Jahreszeit ein gut kontrollierbarer Tourismus gefragt. Dies sind Chancen,

die Island zur langfristigen Sicherung des Tourismus nutzen sollte.

Wahrend der Winterzeit sind die ,Blaue Lagune® sowie die spektakuldren Nordlichter
und das gute islandische Essen besonders gefragt und begeistern die Touristen immer
mehr. Island hat demnach durch eine Angebotserweiterung in diesen Segmenten be-

sonders in den Wintermonaten gute Chancen.

170 http://island.ahk.de/news/single-view/artikel/island-lockt-immer-mehr-touristen-deutschland-auf-platz-3-

der-zahlreichsten-besucher/

e http://www.rp-online.de/reise/news/islands-tourismus-boomt-1.3382032
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Aber auch das glnstigere Preis-Leistungs-Verhaltnis im Winter gegeniber dem Som-
mer spielt sicherlich eine Rolle, dass der Tourismus im Winter einen solchen Zuwachs
verbucht. Kosten flr eine Tour im Sommer liegen derzeit bei etwa 1.500 Euro. Im Win-
ter dagegen liegen die Kosten bei knapp 700 Euro und sind somit um mehr als die

Halfte glnstiger. Auch der Flug ist im Winter meist 100 Euro gunstiger als im Sommer.
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6 Auswertung und Ausblick

6.1 Gegenwartige Lage

Island ist aufgrund gefallener Preise fur Touristen attraktiver geworden. Urlaube sind
preiswerter als in den Jahren zuvor und Island verbucht jahrlich steigende Einnahmen
durch den Tourismus und sieht darin groRe Chancen flir das Land, finanziell wieder

besser dazustehen.

Island muss sich selbst im Klaren sein, welche Vorstellungen es hat und wie es den
Tourismus im eigenen Land aktiv gestalten will. Island hat aufgrund der gegebenen
erstaunlichen, einzigartigen Natur, der naturlichen Umgebung und der Uberschaubaren
GroRe ideale Voraussetzungen flir einen Tourismus. Die Situation des Landes drangt
jedoch auf, mit den Ressourcen vorsichtig umzugehen und diese nicht zu verschleu-

dern.

Mit seiner Natur kann Island nie einen Massentourismus bewaltigen. Daher muss ein
Tourismus der weiterhin betrieben werden soll, die Natur bewahren und effektive Mal3-
nahmen zum Naturschutz sicherstellen. Hierzu gehort auch, die Touristen Uber die
Natur sowie die Nachhaltigkeit aufzuklaren, sie sensibel gegenlber den Folgen zu ma-
chen und sie somit positiv zu beeinflussen. Viele Interessenvertreter und Unternehmen

haben sich schon der Nachhaltigkeit verpflichtet, um ihr eigenes Land zu schitzen.

Da Island zu einem der sichersten und saubersten Zielgebiete zahlt und sich rund um
die Insel ein gutes Serviceniveau bietet, sollte Island jetzt auch Wert auf einen weiteren
Ausbau der Infrastruktur legen, denn hier hat das Land noch Verbesserungspotential.
Vor allem im Winter sind viele Teile Islands nur schwer bis gar nicht zu erreichen. Auch
an teilweise erwarteten aber auch noch mangelnden Standards in einigen Unterkinften
und besonders in den landlichen Regionen mussten Verbesserungen erreicht werden.
Somit kénnten auch mehr Besucher mit héherer Kaufkraft angelockt werden, die wie-

derum bereit sind, Geld im Hinblick fur die Nachhaltigkeit zu investieren.
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6.2 Ausblick

6.2.1 Islands Herausforderungen werden erkannt

Bei der staatlichen Tourismusbehdrde nimmt man das Problem der steigenden Tou-
rismuszahlen und der daraus resultierenden Gefahr des Massentourismus auf3erst
ernst. In den Jahren 2011 und 2012 wurde viel Geld investiert, um Geysire und weitere
Sehenswurdigkeiten zu schitzen. Hier wurden Absperrungen gebaut sowie etliche
Wege vor den Sehenswiirdigkeiten befestigt. Man will nicht, dass die Natur an den
vielen Besuchern kaputt geht. Die Islandische Behérde hat die Touristenfuhrer in Island
iiber die Gefahren der steigenden Besucherzahlen aufgeklart. Leiterin Olof Atladottir
spricht davon, die Ausbildung der Reiseflhrer zu verbessern und sie weiter zu sensibi-
lisieren. Somit soll unter anderem eine bessere Qualitat, aber auch ein besserer Ser-
vice erreicht werden.

Island selbst weil}, dass es noch nicht zu spat ist zu handeln. Denn es weil} von sei-
nem Vorteil. Die Islander kdnnen aus den Fehlern der anderen Lander lernen und ihr
Land vor dem Massentourismus schitzen. Atladottir sagte selbst: ,ich habe Angst —
aber Angst ist in diesem Fall hilfreich — und glucklicherweise bin ich nicht die Einzige.
Denn das bedeutet, dass wir an die Zukunft (unseres Landes) denken und dass wir

172«

nicht die selben Fehler begehen, wie... sie in anderen Landern, etwa Spanien, pas-

siert sind.

6.2.2 Fruher Entschluss

Bereits im Juni 1992 unterzeichnete Island die Agenda 21, ein Aktionsprogramm hin-
sichtlich umweltvertraglicher, nachhaltiger Entwicklung. 1998 wurde in Island ein Akti-
onsplan fur Tourismus erarbeitet. In diesem wurde unter anderem gesagt: ,Es soll
angestrebt werden, dass Island im Bereich des Umweltschutzes eine filhrende Rolle
Ubernimmt. Freier Zugang der ... Reisenden zu allen Orten werde gewahrleistet, aber

gleichzeitig beachtet, dass Betrieb und Aufbau von touristischen Gebieten nicht ... die

72 http://www.dradio.de/dIf/sendungen/europaheute/2121280/
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Natur des Landes und die Umgebung zerstérten und dass die Reisenden sich im Land

verteilen, um die Belastung einzelner ... Gebiete zu verringern* ",

6.2.3 ,,Sanfter Tourismus“ — eine mogliche Losung?
Die Form eines ,Sanften Tourismus” bietet sich fiir Island besonders an.

Unter dem Begriff ,Sanfter Tourismus” wird eine Form des Reisens verstanden, bei
dem sich der Tourist mdglichst natirlich fortbewegt, die Natur erfahrt, ohne sie zu
schadigen und sich dabei in die Kultur des Landes integriert. Es ist ein nachhaltiger

und vertraglicher Tourismus.

Bereits seit Ende der 70er Jahre wird heftig dartiber diskutiert, inwieweit ein Massen-
tourismus, sowohl sozial als auch kulturell, 6kologisch oder wirtschaftlich schadet und
zerstort. ' In diesem Zusammenhang muss man die beiden Kritiker Jost Krippendorf
und Robert Jungk nennen, die diese Thematik erstmalig ernsthaft aufgegriffen haben
und Lésungsgedanken entwickelten. Sie wollten ein anderes Reiseverhalten schaffen.
Hierzu brachte Jungk den Ausdruck ,sanft‘ ins Leben, welcher im Gegensatz zum
,Harten Tourismus*, namlich dem Massentourismus, stehen soll. '"°

Im Laufe der Jahre sind verschiedene Begrifflichkeiten fir das Wort ,Sanfter Touris-
mus® entstanden, unter anderem der des Nachhaltigkeitstourismus. Dieser wird von
Reisenden, die sich Uber die Auswirkungen ihres Urlaubsverhaltens verstarkt Gedan-
ken machen und sich diese Form des Tourismus leisten kdnnen, beziehungsweise
wollen, zunehmend gefordert. Diese Art des Tourismus zeigt sich in einer Dreidimensi-
onalitat. ' Umweltvertraglichkeit, Sozialvertraglichkeit und wirtschaftlich verniinftig

sind die entscheidenden Punkte.

Das heildt, dass das Reiseziel mdglichst wenig geschadigt und beeintrachtigt werden
soll, die Natur zu etwas Erlebbarem werden soll und man sich der Kultur im jeweiligen

Reiseland anpassen und sie in seiner Naturlichkeit erleben soll. Ein Einklang mit natir-

173 https://notendur.hi.is//~ems7Forum/artikeldeutsch/Tourismus/nachh.htm

74 vgl. http://www.bfn.de/0323_iyesanft.html
75 ygl. Thiel, 1993, S, 33
e vgl. http://eco-lodges-resorts.de/nachhaltiger-tourismus-definition/
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licher, sozialer und kultureller Umwelt soll stattfinden. Dazu gehort aber auch, dass es
zu einem langfristigen, wirtschaftlichen Nutzen, besonders fir die Einheimischen
kommt und diese bei der touristischen Entwicklung eine Moglichkeit zur Mitbestimmung

bekommen. 77

Ein Zitat von Herrmann Léns aus dem Jahre 1908 erscheint passend: ,, Zukinftig wird
es nicht mehr darauf ankommen, dass wir Gberall hinfahren kdnnen sondern ob es sich
lohnt, dort noch anzukommen® 8. Dies ist gerade bei Island mit vielen natiirlichen
Méglichkeiten fur den Tourismus der Fall und das Land sollte seine Ressourcen be-

wahren.
Aber auch ,Sanfter Tourismus” hat mehrere Seiten.

Far ihn spricht, dass dadurch die Natur- und Kulturlandschaft geschitzt werden. Es
verschwinden weniger Flachen fur Pflanzen und Tiere und weniger landwirtschaftliche
Nutzflachen werden industrialisiert. Es dirfen daher in der Natur keine riesigen Hotel-
anlagen gebaut werden, die meist nur zur Hauptsaison ausgelastet sind. Zwar hat Is-
land ein unglaubliches Reservoir an Wasser- und Energiequellen, dennoch kdnnte es

mit der Zeit knapper werden, wenn der Tourismus nicht starker kontrolliert wird. '

Als Nachteile des ,Sanften Tourismus® kdnnte man sehen, dass sanftes Reisen mehr
Zeit in Anspruch nimmt, starke RucksichtsmalRnahmen erfordert und das, fir einen
Urlaub eher gedanken- und sorglosere Verhalten der Touristen starker in die Pflicht
nimmt. Er eignet sich eher fur einen Aktivurlaub. Der Mensch soll sich mit der Natur
beschaftigen. Mdglichst schon im Voraus soll er sich mit der fremden Natur und Kultur

auseinandersetzen. &

Zu einem weiteren Ansatz des ,Sanften Tourismus® gehért meiner Meinung nach auch,
Unterkiinfte passend zu gestalten und anzubieten. Sie sollten zum einen den Touristen
aber auch der Natur und den Einheimischen von Nutzen sein. Es stellt sich daher die
Frage, ob es nicht eine Mdglichkeit ware, besonders in bestehende Schulinternate zu

investieren. Aufgrund der immer besseren inlandischen Infrastruktur werden diese von

R vgl. http://www.eco-ferien.de/sanftertourismus.htm
'8 http://www.bfn.de/0323_iyesanft.html

179 vgl. http://roland-gross.de/STDefinition.htm

180 vgl. http://eco-ferien.de/sanftertourismus.htm
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den Schilern nicht mehr wie friher genutzt und stehen somit haufig leer. Man Gberlegt,
sie auszubauen zu einer Art kleinem Hotel oder Gasthaus auf dem Land und sie somit

fur Touristen zu allen Jahreszeiten attraktiv zu machen.

Der Vorteil lage dann darin, dass im Moment leer stehende Gebaude effektiv genutzt
und besonders fir die umliegende Bevdlkerung neue Arbeitsplatze geschaffen wirden
und somit die Arbeitslosenzahlen weiter gesenkt werden kénnten. Eine solche Unter-
kunft wirde das vorhandene Landschaftsbild nicht zerstéren und der Natur nicht scha-
den. "' Eine verbesserte Infrastruktur und eine Erweiterung der Serviceleistungen,
hinsichtlich Ausstattung in Unterkiinften auch im Landesinneren, sowie die Entwicklung
lokaltypischer Angebote wirde dazu beitragen, eine zeitliche und regionale Verteilung

des Tourismus zu erreichen.

Der ,Sanfte Tourismus® versteht sich als eine Lebensphilosophie. Es geht um die
Ruckbesinnung des Menschen auf sich selbst und das Finden seiner Ruhe zum Aus-
gleich vom Alltagsstress, bei dem die Erholung und der Blick fur die Natur im Vorder-

grund stehen. '®

Sowohl fir Island selbst als auch bei den zu erwartenden Touristen, welche sich fir
das Land interessieren, bestehen, wenn man die oben genannten Punkte betrachtet,
grol’e Mdglichkeiten, Island durch ein Umdenken und Einlenken vor dem beflirchteten
Massentourismus zu bewahren. Schon das Lenken der Tourismusstrome durch bei-
spielsweise angelegte Wege, grolRraumige Absperrungen, Zutrittsbeschrankungen
oder gar Verbote, helfen dem Land bereits beim Erhalt seiner Natirlichkeit. Viele Gel-
der wurden hinsichtlich dieser Idee bereits investiert und ein passender Ansatz damit

gewahlt.

Die Ausfihrungen zeigen, dass es eine starke touristische Nachfrage gibt, die zu einer
Uberforderung Islands filhren kann, wenn nicht ein gemeinsamer Konsens zur strategi-
schen Ausrichtung gefunden wird und sich Interessenvertreter aus Politik, Tourismus-

behérden und —verbanden auf ein gemeinsames Vorgehen verstandigen kénnen.

81 ygl. Thiel, a. a. 0., S. 80ff.
182 vgl. http://www.travelscout24.de/de/glossar-sanfter-tourismus.asp
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Island ist einzigartig und im Wesentlichen unberlthrte Natur, Island lebt von seiner Na-

tur und muss diese schutzen.

Island sollte Jahresberichte erstellen, die einen regelmafigen Abgleich zwischen Ziel-
vorstellungen und —vorgaben sowie der tatsachlichen Entwicklung der Tourismusin-

dustrie anhand von Performance-Indikatoren aufzeigen '®

183 vgl. http://www.islandsstofa.is/files/pkf-skyrsla-summary.pdf
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