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1. Einleitung

Diese Nachricht schallte durch Leipzig wie ein Paukenschlag: Red
Bull Gbernimmt das Spielrecht des SSV Markranstadt! Sollte es wahr
sein? Sollte in der Stadt des ersten Deutschen Fullballmeister wieder
erfolgreicher Ful3ball gespielt werden (VB Leipzig, 1903)?

Es war der Lichtblick in einer Stadt, die rein sportlich durch die
Schatten der Misswirtschaft des FC Sachsen Leipzig und VB Leipzig
immer mehr verdunkelte. Nun will Red Bull den Leipziger Ful3ball aus
dem schier unendlichen Jammertal flhren und einen Verein

etablieren, der die Potenziale dieser Stadt nutzt.

In Salzburg machte es Dietrich Mateschitz vor. Red Bull Salzburg ist
mittlerweile das starkste dsterreichische FulRball-Team. Und was in
Osterreich Friichte tragt, das soll nun auch in Leipzig gedeihen: Ein
Fuliball-Bundesligist.

Wie agiert Red Bull? Wer ist der starke Mann hinter der Marke? Wie
reagierten die beiden Tageszeitungen ,Salzburger Nachrichten® und
,Leipziger Volkszeitung* auf den Einstieg des Brauseherstellers? Wie
ist die Stimmung bei Burgern und Fans? Was hat sich in Salzburg
seit der Ubernahme getan? Was ist in Leipzig geplant? Auf diese und

viele andere Fragen soll im Folgenden eingegangen werden.



2 Red Bull
21 Dietrich Mateschitz — Erschaffer der Weltmarke

Dietrich Mateschitz wurde am 20. Mai 1944 in Sankt Marein im
Mdarztal (Steiermark) geboren. Nach dem Abitur studierte er an der
Hochschule fur Welthandel in Wien. Dort schloss er sein Studium der
Wirtschaftswissenschaft mit dem Diplom ab. Im Anschluss an das
Studium arbeitete Mateschitz ab 1970 als Produkt-Manager bei
Jacobs und Marketing-Direktor bei Blendax. Wahrend zahlreicher
Geschéftsreisen lernte er in Asien den Markt der Energydrinks
kennen, der im westlichen Teil der Welt noch weitestgehend

unbekannt war.

1983 erwarb er in Asien die Lizenz fur ein solches Getrank und
grundete ein Jahr spater gemeinsam mit seinen Geschaftspartnern
Chaleo und Chalerm Yoovidhya das Unternehmen ,Red Bull“.]
Daraufhin liel3 er die Rezeptur des thailandischen Getranks ,Kratin
Daeng“ abwandeln und entwickelte ein Marketingkonzept fir sein
Produkt.1987 flhrte er ,Red Bull“ auf dem Markt ein. Seitdem erlebte

die Marke einen internationalen Siegeszug.

Der 65-Jahrige gibt sich 6ffentlichkeitsscheu. Er hat einen Sohn und
ist nicht verheiratet. Zu seinem Besitz gehort u.a. die Insel ,Laucala®,
die sich sudlich von Fidschi befindet. Mateschitz gilt als Flugzeug-

und Motorsportnarr. Er ist Besitzer zweier Formel 1-Teams. In seiner

! Fiirweger 2008, 35



Wahlheimat Salzburg liel3 er auRerdem flr seine Flugzeuge den
sogenannten Hangar 7 bauen, der mittlerweile als ein modernes
Wahrzeichen der Stadt gilt. 2004 schaffte es Mateschitz mit ,Red
Bull“ durch einen Jahresumsatz von 1,7 Milliarden Euro als erster
Osterreicher auf die Liste der sogenannten Superreichen des
,Forbes Magazine®. Mateschitz’ Vermogen wurde 2009 von dem

Wirtschaftsmagazin auf 3,7 Milliarden Dollar geschatzt.

2.2 Red Bull - Die Grindungsgeschichte

Sein Job als Marketing-Chef bei ,Blendax” fuhrte Dietrich Mateschitz
rund um den Globus. Aufenthalte gerade im fernen Osten waren Teil
seines Lebens. Eine der unzahligen Dienstreisen fur Zahnpasta,
Seife und Shampoo fuhrte 1982 zur Grundsteinlegung fur die

weltweite Veranderung des Getrankemarktes.

Im Hotel ,Mandarin Oriental“ in Hongkong blatterte Mateschitz in
einer Ausgabe der ,Newsweek". Das Magazin prasentierte u.a. eine
Rangliste der grof3ten japanischen Steuerzahler. Platz eins nahm
damals keine weltbekannte Firma wie ,Sony“ oder ,Toyota“ ein,
sondern ein Industriebetrieb namens ,Taisho Pharmaceuticals®.
Dieses Unternehmen produzierte ein Getrank namens ,Lipovitan®.
1912 gegrundet beschaftigte es an 20 verschiedenen Standorten
weltweit rund 5200 Mitarbeiter.?

Der grofdte Steuerzahler der zweitgrof3ten Volkswirtschaft der Erde

war also ein Getrankehersteller — Mateschitz war beeindruckt.

? Fiiweger 2008, 43



Einer der Franchise-Partner von ,Blendax®, das
Kosmetikunternehmen ,T.C. Pharmaceutical Industries Ltd.”, stellte
neben Zahnpasta ebenfalls einen Energydrink her, dessen
Inhaltsstoffe an ,Lipovitan“ angelehnt waren. Das Getrank hief3
,Kratin Daeng®, was Ubersetzt ,roter Stier” bedeutet. Also weitete
Mateschitz seine ursprunglichen Verhandlungen uber Zahnpasta
aus. Er trat in Kontakt mit dem thailandischen Chemiker und
Geschaftsmann Chaleo Yoovidhya und dessen Sohn Chalerm, den
Eigentimern des Unternehmens. 1984 erwarb Mateschitz die
Lizenzrechte zum Vertrieb von ,Kratin Daeng” aulerhalb Asiens.
*Daraufhin griindeten die Familie Yoovidhya und Dietrich Mateschitz
die ,Red Bull Trading GmbH*.* 1985 kiindigte Mateschitz seinen Job

bei Blendax und gab sich vollkommen seiner Selbststandigkeit hin.

Nun musste das Rezept von ,Kratin Daeng” fur den europaischen
Gaumen abgewandelt werden. Die grofdite Veranderung des
ursprunglichen Rezepts bestand in der Zugabe von Kohlensaure. Die

Zutaten blieben gleich, lediglich das Mischverhaltnis anderte sich.

Schlief3lich bemuhte sich Mateschitz um die Zulassung von Red Bull
auf dem europaischen Markt. Dieses Vorhaben erwies sich als kihn.
Besonders die Behorden in Deutschland zeigten sich hartnackig.
Nachdem der Jungunternehmer mehr als ein Jahr erfolglos beantragt
und gewartet hatte, orientierte er sich um und plante die Etablierung

von ,Red Bull“ in Osterreich.

Also kam Dietrich Mateschitz 1986 zuriick nach Osterreich und

wahlte als Unternehmenssitz Salzburg. Die Zulassung des Getranks

> www.whoswho.de
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in Osterreich verlief weitaus reibungsloser. Eine umfangreiche
Produktdokumentation, die ein toxikologisches Gutachten sowie
Unbedenklichkeitserklarungen von verschiedenen
Lebensmittelexperten enthielt, ebnete den Weg der

Vertriebserlaubnis.

Am 1. April 1987 fand das Ringen mit der Burokratie fur Mateschitz
ein positives Ende: ,Red Bull“ durfte in Osterreich verkauft werden.
Doch zunachst scheint ,Red Bull* schnell wieder vom Markt zu
verschwinden. Die Verkaufszahlen waren deutlich unter den
Erwartungen geblieben. Einzig die Privatbank ,Spangler” glaubte an
das Produkt und stutzte das Unternehmen finanziell. Heute durfen
sich die Vorstande der Bank als Uberaus weitsichtig bezeichnen und
als eines der wenigen Unternehmen mit ,Red Bull* als

Referenzkunden werben.®

Der Grundstein fur den Erfolg des Getranks musste bei Barkeepern
und Diskothekenbetreibern gelegt werden. Als das Produkt bei den
feiernden Discobesuchern als ,Koks fur Arme* bekannt wurde, stieg
der Bekanntheitsgrad. Im ersten Jahr verkaufte das Unternehmen
mehrere hunderttausend Dosen. Der Umsatz lag bei knapp 800.000
Euro. Jedoch wurde im gleichen Jahr circa eine Million Euro
investiert — vor allem fur Werbung. Doch im dritten Jahr gelang ,Red
Bull“ der ,Break-even-Point®, also ein Geschaftsergebnis, dessen
Umsatz erstmals seit Grindung die Summe aller Ausgaben

ubersteigt.

> Fiirweger 2008, 45



2.3 Red Bull — Der Durchbruch

,Red Bull“ etablierte sich in Osterreich, doch international war die
Marke lange unbekannt. Doch als der Konzern 1997 begann, neue
Markte zu erobern, kletterten die Umsatze unaufhaltsam.
Wichtigster Markt sind die USA. 1997 in Kalifornien eingeflhrt,
erwirtschaftet das Unternehmen mittlerweile einen Drittel seines
Umsatzes in den Vereinigten Staaten von Amerika. Fur Mateschitz
wurde es zum Land der unbegrenzten Umsatzmaoglichkeiten. Zu
diesem Gedanken passt auch die Uberlegung des Fastfood-Kette
,Mc Donald’s“, ,Red Bull* zuklnftig in das Getrankesortiment

samtlicher Restaurants in den USA aufzunehmen.

.Red Bull* verkauft momentan jahrlich circa drei Milliarden Dosen. In

mehr als 140 Landern ist das Getrank erhaltlich.®

2.4 Red Bull — Der Sportsponsor

Die Marke Red Bull soll nach der Meinung ihres Griinders besonders
folgende Attribute vertreten: jung, dynamisch, sportlich,
energiegeladen. Wie sonst konnte Mateschitz das Image seiner
Marke besser fordern und formen als im Sportsponsoring?
Erfolgreiche Sportler reprasentieren ein erfolgreiches Unternehmen —

so das Konzept.

¢ Fiirweger 2008, 59



Rund 500 Athleten stehen derzeit bei ,Red Bull* unter Vertrag.
Bevorzugte Investitionen sind waghalsige Extremsportarten wie
Gleitschirmfliegen oder Klippenspringen oder Motorrad- und
Mountainbike-Events. Doch naturlich schwimmt auch ,Red Bull* mit
dem Strom und investiert besonders in Massensportarten wie
Formel 1 und FuRball.

Die Ausgaben fur den Sport sind gigantisch. Ein Drittel des
Gesamtumsatzes gibt ,Red Bull* jahrlich fir Marketing aus,
wiederum ein Drittel davon entfallen auf den Sport. Durch diese
immensen Investitionen fordert das Unternehmen nicht nur seine
Bekanntheit, sondern pragt ganze Sportarten. Im Jahr 2007 lagen die

Ausgaben fiir das Sportsponsoring bei tiber 300 Millionen Euro.”
2.4.1 Red Bull in der Formel 1

Bereits 1995 investierte ,Red Bull“ erstmals in die Formel 1.
Zunachst unterstutzte das Unternehmen das Privatteam von Peter
Sauber als Sponsor. Zwischenzeitlich hielt der Konzern sogar zwei
Drittel der Aktien des Rennstalls, die jedoch 2002 wieder an das
Sauber-Team verkauft wurden. Knapp drei Jahre spater trennte sich

,Red Bull“ endgultig von ,Sauber®.

Ende 2004 Ubernahm ,Red Bull“ den Rennstall ,Jaguar Racing® und
benannte ihn in ,Red Bull Racing Team“ um. Wegen chronischer
Erfolglosigkeit entschloss sich die Konzernmutter ,Ford“ zum
Verkauf.

7 Fiirweger 2008, 34
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Im September 2005 folgte die Ubernahme von ,Minardi“. Der
Rennstall fuhr seit 1985 beeindruckend kontinuierlich erfolglos in der
Konigsklasse mit. Seit dem Bestehen galt Minardi als
Ausbildungsteam flr die ,GroRen®, als Sprungbrett fir junge,

talentierte Fahrer.

Daran sollte sich auch unter der Fuhrung von ,Red Bull“ nichts
andern. Der neue Rennstall sollte als Junior-Team neben dem ,Red
Bull Racing Team* aufgebaut werden. Auf die Ubernahme folgten
viele Proteste von Fans, die sich fur den Erhalt des Namens
.Minardi“ aussprachen. Doch ,Red Bull* hielt an seiner Strategie fest

und benannte das Team in ,Scuderia Toro Rosso“ um.

Heute zeigt sich, dass dieses Konzept Fruchte tragt. Nach
anfanglicher Erfolglosigkeit etablierte sich das ,Red Bull Racing
Team® 2009 als Spitzenteam und besitzt in der Person Sebastian
Vettels durchaus Chancen, in naher Zukunft einen Formel 1-

Weltmeister in den eigenen Reihen zu wissen.

2.4.2 Red Bull als FuBball-GroRinvestor

Zunachst galt ein Engagement von ,Red Bull“ im Profi-Fu3ball als
unwahrscheinlich. Dietrich Mateschitz, der sich besonders als Fan
von Extrem- und Randsportarten darstellt, war nie ein
fuBballbegeisterter Mensch. Die Massensportart ist das sportliche
Symbol des Mainstream. Doch da ,Red Bull* immer weiter wuchs,
musste sich auch das Sportsponsoring anpassen und neue

Multiplikatoren finden. Im Zuge dieser Uberlegung ibernahm der
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Energydrink-Konzern im Frihjahr 2005 ,Austria Salzburg“ und
benannte den Verein in ,Red Bull Salzburg“ um.

Zu Gute kam dem Engagement das Vertrauensverhaltnis zwischen
Dietrich Mateschitz und dem damaligen Prasidenten der ,Austria”
Rudi Quehenberger. Dieser war ein ehemaliger Spediteur und Red
Bull-Geschaftspartner. Sowonhl fir Quehenberger als auch fur
Mateschitz schien die Situation optimal. Der Klub war vor der
Ubernahme hochverschuldet und Quehenberger haftete mit seinem
Privateigentum. Also durfte ihm mehr als nur EIN Stein vom Herzen
gefallen sein, als sein Freund Mateschitz nicht nur den Abstieg
seines Vereins, sondern auch seinen personlichen finanziellen
Kollaps verhinderte. Fur Mateschitz war es der passende Moment,
um sich recht reibungslos und doch medienwirksam im Profi-Ful3ball

einzukaufen.

Wie schon in der Formel 1 gab sich ,Red Bull* mit ,nur” einem Verein
nicht zufrieden. Und welche Malinahme fur den Anstieg der
Verkaufszahlen ware effektiver als ein sportliches Engagement in
einem Absatzmarkt, in dem fur Red Bull noch unglaubliche Potentiale
stecken: den USA. Im Marz 2006 kaufte der Konzern die ,New York
Metro Stars”. Im Kauf inbegriffen waren ein Teil des Stadions sowie
dessen Namensrechte. Auch die Investitionen in den USA haben
einen deutlich nachhaltigen Charakter. Das liegt besonders daran,
dass die Major Soccer League (MLS) anders als im europaischen
FuRball die Kaderplanungen und Ausgaben der Vereine streng
reglementiert. Wer sich in den USA einen Trapattoni leisten will,

musste aus Budgetgrianden dann auf Hobbyfulballer zurickgreifen.
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Wie in Salzburg baute Red Bull auch in den USA eine eigene
Nachwuchsabteilung auf. ,Red Bull* will Fu3ball in den USA zum
Breitensport machen. Bereits fur 4-Jahrige werden Ful3ballcamps
angeboten. Zum Engagement gehort auch das ,Project 1000“. Bis
Ende 2009 sollen in den Vereinigten Staaten 1000 frei zugangliche

FuRballplatze entstehen.?

Zuletzt ging Dietrich Mateschitz einen schon langer geplanten Schritt
und kaufte sich auch im deutschen Ful3ball ein. Nachdem zunachst
der ,FC Sachsen Leipzig“ ein Kandidat fur den Einstieg des
Konzerns war, ubernahm man im Juni 2009 den ,SSV Markranstadt".
Da laut DFB-Statuten das Erscheinen eines Sponsors im
Vereinsnamen nicht zulassig ist, wurde der Verein in ,RasenBallsport
Leipzig e.V.” umbenannt. Im Volksmund heif3t er lediglich RB Leipzig
und tragt so zumindest die Initialien des Konzerns im Namen.
Unnétig zu erwahnen, dass Mateschitz auch in Leipzig aul3erst
ambitionierte Ziele hat. Innerhalb von circa zehn Jahren will man in
der Bundesliga spielen. Und der Weg scheint auch schon ein Stluck
weit geebnet. Mit dem fur die WM 2006 renovierten Zentralstadion,
das 45.000 Zuschauer fasst, steht dem Team eine moderne
Fuballarena zur Verfugung. Und dass die Leipziger fuBballverrickte
Menschen sind, zeigt sich immer dann, wenn ein Gastspiel der
deutschen Nationalmannschaft selbst gegen Liechtenstein restlos

ausverkauft ist.

¥ Fiirweger 2008, 56

13



3 Der Einstieg von Red Bull in Salzburg und Leipzig

3.1 Inhaltsanalyse der Print-Berichterstattung

Vergleich der medialen Berichterstattung in Salzburg und
Leipzig am Beispiel der beiden Tageszeitungen ,,Salzburger

Nachrichten* und , Leipziger Volkszeitung*

Im Folgenden werde ich die Berichterstattung der Tageszeitungen
,2oalzburger Nachrichten® und ,Leipziger Volkszeitung® untersuchen.
Hierfur begrenzte ich den Zeitraum auf circa einen Monat seit dem
ersten Bericht Uber den Einstieg bzw. das Bekanntwerden des
Interesses an einem Einstieg von Red Bull bei ehemals Austria
Salzburg und dem ehemaligen SSV Markranstadt. Als
Forschungsmethode wabhlte ich die Inhaltsanalyse. Ich untersuche
die Zeitungsartikel nach verschlusselten Botschaften, Argumenten,
nach der Situation ihres Entstehens, nach der Motivation und
Intention des Verfassers. Nach der singularen Auswertung eines
GroRteils der Texte werde ich im Fazit einen Uberblick tber das

Erforschte und die daraus gezogenen Schlussfolgerungen geben.

Meine Forschungsfrage: ,Wie reagiert die grote Tageszeitung einer
Stadt auf die Ubernahme eines regionalen FuRballvereins durch

einen privaten Investor?“
Meine These: Wenn ein privater Investor einen regionalen

Sportverein Ubernimmt, so ist das Echo der Presse stets von

positivem Grundton.
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Untersuchungsergebnisse

3.1.1 Medium und Anzahl der Artikel

O Anzahl der
Artikel

SN Lvz

SN = Salzburger Nachrichten

LVZ = Leipziger Volkszeitung
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3.1.2 Datum der Erscheinung

Leipziger Volkszeitung

2
NN N NN

@ Anzahl der Artikel

27.05.- 03.06.- 10.06.- 17.06.- 23.06.-
02.06 2009 09.06. 2009 16.06. 2009 22.06. 2009 29.06. 2009

Salzburger Nachrichten

id
NN N NN

0 Anzahl der Artikel

07.04.- 14.04.- 20.04.- 27.04.- 04.05.-
13.04. 2005 20.04. 2005 26.04. 2005 03.05. 2005 09.05. 2005
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3.1.3 Umfang des Artikels

Leipziger Volkszeitung

Anzahl der Artikel

20

15
10
5

0
<200 200-400

Salzburger Nachrichten

Anzahl der Artikel

20
15
10

5

0

<200 200-400

401-600

401-600

>600

>600

O Umfang in Wortern

O Umfang in Wortern




3.1.4 Darstellungsform

Anzahl der Artikel

20+
15
1017 OLeipziger Volkszeitung
W Salzburger Nachrichten
51
04

Nachricht Bericht Interview Kommentar Portrait
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3.1.5 Argumente des Artikels

Positiv:

1 Freizeit

2 Wirtschaft

3 Bekanntheit

4 Prestige/Erfolg
Negativ:

5 Wettbewerbsverzerrung
6 Tradition

7 Fremdbestimmung

8 Gewaltpotential

Leipziger Volkszeitung

1,54

dAnzahl der Artikel

0,51




Salzburger Nachrichten

O Anzahl der Artikel

3.1.6 Wertung der Artikel

Anzahl der Artikel

25-
20
15
104 OLeipziger Volkszeitung
5 [l Salzburger Nachrichten
04
-4 bis -3 -2bis-1 0 1bis2 3bis4 keine
wertung
-4 bis -3 = negativ
-2 bis —1 = eher negativ
0 = ausgewogen
1 bis 2 = eher positiv
3 bis4 = positiv
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3.2 Berichterstattung ,Leipziger Volkszeitung*

3.2.1 Formal-deskriptiver Ansatz

Die Berichterstattung der ,Leipziger Volkszeitung“ dokumentierte ich
vom 27.05.2009 bis zum 29.06.2009. Hier stellte das Format
.Nachricht mit 13 Veroffentlichungen das Gros der Kategorien der
insgesamt 36 Artikel dar. Die Zeitung publizierte im genannten
Zeitraum aulRerdem elf Berichte, sieben Interviews, vier Kommentare
und ein Portrait. AuRerdem wurde das Ergebnis einer

Telefonabstimmung publiziert.

3.2.2 Diagnostischer und prognostischer Ansatz

Am 27.05. erscheint in der Leipziger Volkszeitung der Artikel ,,Sagt
Red Bull jetzt Ja?“. Nach dem gescheiterten Einstieg des Brause-
Herstellers beim FC Sachsen berichtet die Zeitung nun erstmals von
dem Vorhaben der Osterreicher, beim SSV Markranstadt
einzusteigen: ,Lok, Chemie, der FC Eilenburg und auch Blau-Weil}
Leipzig sind raus aus dem Rennen. Der kleine, aber feine SSV
Markranstadt ist mittendrin statt nur dabei...“ Der Autor Guido
Schafer argumentiert durchweg positiv flr das geplante Engagement
(Argument 3 und 4): ,Die potenten Osis wiirden die eingerostete
Wiege des deutschen Ful3balls nicht nur anschubsen, sondern in die
Umlaufbahn katapultieren.“ Doch neben den mdglichen sportlichen

Erfolgen sieht Schafer auch die wirtschaftliche Komponente
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(Argument 2): ,AuRerdem sind — zielgerichtete — Investitionen in den

Leipziger FuB3ball Investitionen in eine profitable Zukunft.”

Am gleichen Tag bezieht Winfried Wachter, Sportchef der LVZ, im
»Standpunkt“ Stellung zum Topthema des Tages. Fur ihn wird es
,hochste Zeit*, dass ein Investor dem Leipziger Fu3ball auf die Beine
hilft (Argument 3): ,FlUnfte Liga passt nicht zu einer Stadt mit einer

halben Million Einwohner und einem Luxusstadion...”

Am Folgetag der grof3en Schlagzeile werden die Verantwortlichen
der beiden groften Leipziger Clubs Lokomotive Leipzig und FC
Sachsen Leipzig zum Einstieg Red Bulls befragt. Der Lok-
Vorsitzende Steffen Kubald aulert sich skeptisch: ,Leipzig ist nicht
Hoffenheim, wir haben keinen Dietmar Hopp®, zieht Kubald den
Vergleich zum Bundesligisten. ,....und selbst, wenn einer kommt und
funf Jahre lang funf Millionen investiert, sich eine Mannschaft
zusammenkauft, so ware erstens der Aufstieg nicht garantiert und
zweitens die Identifikation der Anhanger nicht gegeben....“ Das
Misstrauen Kubalds ist deutlich zu spuren. Ganz schlissig wirkt
seine Argumentation dabei nicht. Auf der einen Seite lobt er
Hoffenheim fir die ,gute Arbeit, vor der ich den Hut ziehe®, auf der
anderen Seite traut er es RB Leipzig nicht zu, den gleichen Weg zu
gehen. Die Begrindung bleibt er schuldig. Auch in Hoffenheim
wurden jedes Jahr zweistellige Millionenbetrage investiert, das
Gesicht der Mannschaft veranderte sich jede Saison. Die Fans
wurden dennoch immer mehr und der Aufstieg gelang sogar ohne
Zwischenstopp. ,Aber unser Weg ist der richtige, und wir werden ihn

weitergehen®, trotzt Kubald.
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Auch Lars Ziegenhorn, Vorstandssprecher des FC Sachsen Leipzig,
bemuht sich, auf die Euphoriebremse zu dricken. ,Es hat hier schon
viele Versprechungen, gro3e Namen und heil3e Luft gegeben.”
Allerdings halt er die Red Bull-Macher fur ,sehr seridés und

professionell”.

Man merkt den Bossen der beiden Leipziger Traditionsvereine an,
dass sie nicht nur mit Skepsis, sondern auch mit ein wenig Neid und
Ehrfurcht nach Markranstadt schauen. Was wird geschehen, wenn
RB Leipzig einen attraktiven Ful3ball spielt? Wenn der Verein immer
mehr Fans hinzugewinnt? Die Aussichten fur den 1. FC Lok und den
FC Sachsen sahen schon besser aus, wenngleich sie in der jungen

Vergangenheit nie gut waren.

Ebenfalls am 28.05.2009 erscheint der Artikel ,,Red Bull im
Anmarsch auf Markranstadt und Leipzig“. Autor Guido Schafer
zitiert Holger Nussbaum, Manager des SSV Markranstadt: ,Das ist
die Chance fur den Leipziger Fu3ball. Wir sind uns grundsatzlich mit
Red Bull einig.” Der Deal steht also kurz vor dem Abschluss und
Guido Schafer scheinbar kurz vorm Euphorie-Herzinfarkt. Er schreibt
von einer Agentur zur Spielervermittlung namens Stars and Friends,
von der Umbenennung des ,Zentralstadion® in ,Red Bull-Stadion®
und von vorherigen Versuchen des Brauseherstellers, in Meuselwitz
oder Eilenburg zu landen. Hektisch wirft er vielfaltige Informationen in

einen Topf bzw. Artikel und rthrt einmal kraftig um.

Zum Ende des Artikels wird noch Leipzigs Oberburgermeister
Burkhard Jung zitiert: ,Eine dritte Kraft mit starker wirtschaftlicher
Unterstitzung ist eine neue interessante Chance fur den Leipziger

FuRball“. Daraufhin schreibt Schafer: ,Ein wenig mehr Enthusiasmus
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bitte!” Unbestatigten Informationen zufolge schrieb Schafer den
Artikel, wahrend er volltrunken eine Polonaise mit Dietrich Mateschitz

im Vereinsheim des SSV Markranstadt tanzte.

Der Artikel ,,Hoffen, Bangen, Spekulieren* vom 29.05.2009
thematisiert die Ungewissheit Markranstadter Personals kurz vor der
Ubernahme durch Red Bull. ,Wir kénnen noch gar nicht einschatzen,
was da auf uns zukommt®, so Trainer Tino Vogel (Argument 7).
Weder Trainer noch Spieler kdnnen sich ihrer Zukunft sicher sein.
Der Trainer argumentiert fur seinen Verbleib: ,Ich kenne die funfte
Liga wie meine Westentasche....Ich glaube nicht, dass es einen
Oberliga-Trainer mit einer besseren Punktequote gibt.“ Tatsachlich
sollten sich diese Argumente als relevant fiir seinen Verbleib
herausstellen. Ronny Kujat, Sturmer des SSV, der auch schon fur
den VfB Leipzig und Sachsen spielte, sieht die Lage realistisch
(Argument 6 und 7): ,Ich denke, Red Bull wollte nur unseren
Oberliga-Platz, die fliegen ihre eigenen Leute ein, das wird
ProfifuRball. Die bringen zehn Spieler mit, vielleicht nehmen sie auch
noch sechs oder sieben von uns, damit ein paar ldentifikationsfiguren

da sind.”

Man merkt den Autoren in diesen Tagen die Ungeduld an, die
Unterschrift der Red Bull-Funktionare endlich zu vermelden. Wie
grold ware auch die Blamage, wenn die Leipziger Volkszeitung als
einzige Leipziger Tageszeitung in dieser Sache von einem anderen
Medium dupiert wurde! Also werden tagliche neue
Wasserstandsmeldungen veroffentlicht, ohne dass das Wasser
steigt. Guido Schafer wirde womadglich auch hochst selbst die

Unterschrift falschen, lielke man ihn gewahren.
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So wird der Artikel vom 04.06.2009 ,,>Red Bull kommt<*“ auch nur
von einem Zitat tituliert. Klaus Reichenbach, Prasident des
Sachsischen Fuliball-Verbandes, ist vom Engagement der ,Bullen®
uberzeugt. Er geht sogar weiter: ,Ich garantiere, dass dies kein Flop
ist, dass Red Bull kommt, dass die Sache stattfindet.“ Er stellt auch
klar, dass der Verein nicht ,Red Bull“ heiten konnte. Das Kurzel ,RB*
(RasenBallsport) halt er fur einen ,geschickten Einfall“. Es verweise
zwar auf den Sponsor und umgehe dadurch auch die DFB-Statuten,
aber: ,Wer will denn verantworten, dass im WM-Stadion, in dem zig
Millionen Steuergelder stecken, auf Dauer kein hochklassiger

Fullball gespielt wird?“, fragt Reichenbach (Argument 1und 2).

Am 05.06.2009 wird erstmals Kritik an der Art und Weise des
Einstiegs von Red Bull laut. Die Rolle des Sachsischen
Fullballverbandes bei der Hilfe fur Red Bull wird argwdhnisch
betrachtet. Im Artikel ,,Lok vertraut Seydler und kritisiert
Verband‘“ bezeichnet der Vorsitzende von Lok, Steffen Kubald, die
Unterstutzung des Sachsischen Fuliballverbandes fur den Red Bull-
Deal als ,fragwurdig“. Gerade mit der Abkurzung ,RB* erinnere man
viel mehr an ,Red Bull* als an ,Rasenball”. ,Hier werden bewusst
Satzungen umgangen, da kann man auf Regeln bald ganz
verzichten®, so Kubald. Weiterhin sei es befremdlich, dass
Sportgerichtschef Stephan Oberholz im Auftrag des Sachsischen
Fuballverbandes seit Monaten als ,Geburtshelfer” fur RB agierte
und dennoch bei einer Verhandlung gegen Lok den Vorsitz fihrte
(Argument 5).

Auch aus Auerbach kommen missmutige Tone. Volkhardt Kramer,
Sportdirektor des VfB Auerbach, erwartet vom Sachsischen

Fuballverband ,mehr Objektivitat®. ,Ich beflrchte, dass der
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Wettbewerb fir ein Jahr ausgesetzt wird — Geld schiel3t eben doch

Tore", wird Kramer zitiert (Argument 5).

Der Artikel ,,Rote Zahlen und rote Bullen“ vom 11.06.2009
thematisiert die wirtschaftliche Bedeutung des Einstiegs von Red Bull
fur die ,EMKA Immobilienbeteiligungs GmbH®, die Inhaber des
Zentralstadions ist, und deren Chef Michael Kélmel. Dessen
Geschaft lief durch den nicht vorhandenen Profi-FuRball in der Stadt
lange defizitar. 2008 war das erste Jahr, in dem eine schwarze Null
geschrieben werden konnte. Depeche Mode und Landerspielen sei
Dank. Da kommen die potenten Bullen aus Osterreich natiirlich
gerade recht. ,Positiv fir den 54-jahrigen Kinowelt-Grinder (Michael
Kdélmel, Anm.) ist der Verkauf der Stadion-Namensrechte an den
Brause-Giganten Red Bull“, heif3t es im Artikel (Argument 2). ,Red
Bull kann selbst entscheiden, wann sie das Stadion in Red-Bull-
Stadion umbenennen. Bis dahin ist eine Art Reservierungsgebuhr
fallig®, erklart Kélmel die Geschaftsbeziehungen. Red Bull errettet als
nicht nur die geschundene Leipziger FulRballseele, sondern auch
ganz pragmatisch das Zentralstadion. Auch wenn dies nominell einer

neuen Zukunft entgegenschaut.

»Red Bull nimmt Leipzigs FuBball auf die Horner*“ - am
15.06.2009 werden alle Spekulationen, Hoffnungen, Versprechungen
weggewischt und durch Gewissheit ersetzt. ,Das Votum des
Nordostdeutschen Fullballverbandes fiel am Wochenende
einstimmig aus. ,Ja, das Oberliga-Spielrecht des SSV Markranstadt
wurde nach allen Regeln der Kunst auf den neuen Rasenballsport
Leipzig e.V. Ubertragen®, Ubermittelt die Leipziger Volkszeitung. Von
uberall her schallt die Zustimmung, zeigen sich Verantwortliche und

Wegbereiter hdchsterfreut. Der Prasident des Sachsischen
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FuRballverbandes, Klaus Reichenbach, spricht flr Leipzig von der
,Chance, wieder auf die grol3e FuRRball-Landkarte zurtickzukehren.”
Leipzigs Oberblurgermeister Burkhard Jung, der in der bislang
fuBballerisch zweigeteilten Stadt jegliche Positionierung und
Sympathiebekundung vermied, sagte: ,Ich freue mich, dass sich Red
Bull fir den Leipziger Ful3ball entschieden hat.”

Die Eckdaten: Der SSV gibt sein Spielrecht fur die 5. Liga an RB ab,
erhalt im Gegenzug jahrliche finanzielle Unterstutzung, profitiert vom
Team Rasenballsport und dessen Personal und darf so ambitioniert
mit der weiterhin klubeigenen zweiten Mannschaft die Ruckkehr in
die Oberliga anpeilen.

Autor Guido Schafer schirt noch einmal Zuversicht: ,Dass der
legendare Red-Bull-Grinder Dietrich Mateschitz auf Erfolg steht, ist
bekannt und geschichtlich Uberliefert....RB Salzburg wurde naturlich

Meister”, schreibt Schafer (Argument 4).

Am 23.06.2009 gibt Andres Sadlo, Geschaftsfuhrer von RB Leipzig,
der Leipziger Volkszeitung ein Interview. Der Sinn dieser Befragung
auch fir Sadlo und den Verein wird schon in der Uberschrift deutlich:
»>Kommen nicht als Eroberer<“. Sadlo ist bemuht, den Verein,
obwohl von au3en kommend, als regional gebunden darzustellen.
Trainer Tino Vogel sei unglaublich engagiert, wolle unter
Profibedingungen arbeiten. Sadlo schrankt aber auch ein: ,Vielleicht
ist es sinnvoll, das Trainerteam zu erweitern, neben Tino Vogel einen
gleichberechtigten Trainer zu installieren.“ Regionale Sponsoren
seien willkommen. ,Wir wollen nicht alles mit Red Bull-Banden
zupflastern®, erklart Sadlo.

Vor den beiden Traditionsvereinen der Stadt habe er ,grof3e
Hochachtung, beide Klubs werden in Leipzig ihren Platz behalten.”

Behalten werden sie ihn ganz sicher. Verbessern wohl kaum.
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3.2.3 Fazit

Der Einstieg von Red Bull beim SSV Markranstadt hatte kaum
bessere Voraussetzungen bieten konnen. Die junge Leipziger
Fulballgeschichte war ein einziges Desaster. Sowohl der FC
Sachsen als auch Lokomotive Leipzig (ehem. VIB Leipzig) sind so
insolvenzerfahren wie kaum ein anderer deutscher Fu3ballverein.
Von Ful¥ball sprach man in Leipzig nur, wenn die
Nationalmannschaft zu Gast war, oder wenn sich nach den
Punktspielen in den Niederungen des deutschen Ful3balls einige

Hilflose gegenseitig auf die Kapuze hauten.

Kein Wunder also, dass Red Bull vom Grolteil der Leipziger mit
Wohlwollen empfangen wurde und sich dies auch in der
Berichterstattung der Leipziger Volkszeitung wiederspiegelte. Die
Aussicht auf SpitzenfuRball, auf ein gefilltes Zentralstadion und auf
Leipziger FuRRballerfolge liel¥ sowohl Redakteure als auch Burger
frohlocken. Es Uberwiegen eindeutig die positiven Argumente, die

These wird bestatigt.

28



3.3 Berichterstattung der ,,Salzburger Nachrichten*

3.3.1 Formal-deskriptiver Ansatz

Ich untersuchte die Berichterstattung der ,Salzburger Nachrichten®
vom 07.04.2005 bis zum 09.05.2005. Ingesamt berichtete die
Zeitung in diesem Zeitraum durch 39 Artikel zum Einstieg von Red
Bull bei damals Austria Salzburg. Der Uberwiegende Teil der
Information bestand aus Berichten (17 Texte). Zwdlfmal informierte
die Zeitung ihre Leser in Form von Nachrichten zum Thema. Die
Geschehnisse rund um die Austria schienen aber auch geradezu
nach Meinungen zu schreien. Insgesamt sieben Kommentare zur
sportlichen Situation in Salzburg wurden im untersuchten Zeitraum
veroffentlicht. Zwei Texte zielten auf ein Portrait hauptbeteiligter
Personen ab. Lediglich ein Interview wurde gedruckt.
Zusammengefasst schrieben die Autoren vom 07.04.2005 bis zum
09.05.2005 1781 Zeilen.

3.3.2 Diagnostischer und prognostischer Ansatz

Am 07.04.2005 veroffentlichen die ,Salzburger Nachrichten® den
Artikel ,,Red Bull rettet marode Austria“. Gleich im ersten Satz
lasst der Autor keinen Zweifel daran, wie die Fans der damaligen
Austria Salzburg auf die Ubernahme durch Red Bull reagieren
werden: ,Diese Nachricht wird im Lager der Salzburger Fans Jubel
auslosen...”

Der zweite Absatz beginnt ,Dubiose ukrainische und kasachische

Oligarchen waren in den vergangenen Tagen als mdgliche

29



Investoren bei Austria Salzburg gehandelt worden...“, um dann
jedoch mitzuteilen, dass ,,....mit Red Bull einer der potentesten
Osterreichischen Konzerne® das Kommando Ubernehmen wird. Der
~oeufzer’ zwischen den Zeilen ist quasi uniberlesbar. ,Kaum jemand
zweifelt angesichts der bisherigen Erfolge, die mit dem Namen des
neuen Eigentimers Dietrich Mateschitz verbunden sind, dass es mit
dem Salzburger Fuliball wieder aufwarts geht“, wagt der Autor
geistesgegenwartig eine optimistische Prognose. Hier greift er
Argument vier (Prestige/Erfolg) meiner Untersuchung auf.

Der Schatten der Misswirtschaft, die der Verein und seine
verantwortlichen Funktionare jahrelang betrieben, wird nun
Uberstrahlt vom grellen Licht der funkelnden Red Bull-Millionen. ,Der
schon lange gehegte Wunsch von Klubchef Quehenberger, sich von
der grol3en finanziellen Last zu befreien, ist endlich in Erfullung
gegangen.” Die Rettung der Austria als ,Wunsch® des Klubchefs zu
bezeichnen und nicht als letzte Chance des Vereins, um uberhaupt
weiter zu existieren, wirkt realitatsverklarend. An dieser Stelle

argumentiert der Verfasser im wirtschaftlichen Sinne (Argument 2).

Zusatzlichen Frohnmut bewirkt der Einfluss des ehemaligen
deutschen Weltmeisters: Franz Beckenbauer, der im Artikel als ,eine
der angesehensten und kompetentesten FulRballpersdnlichkeiten der
Welt" bezeichnet wird, soll seinem ,Freund” Mateschitz beratend zur
Seite stehen. Welche Tatigkeit der Prasident des FC Bayern genau
ubernehmen wird, ist nicht naher erklart, doch allein sein Name

scheint zukunftigen Erfolg zu versichern (Argument 4).
Auch Dietrich Mateschitz selbst bezieht naturlich Stellung zu seinem

Engagement. ,Last but not least war daftir auch die Tatsache

verantwortlich, dass sich der internationale Fuf3ball immer mehr zu
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einem hdchst intelligenten Strategiespiel entwickelt hat. Mit
charismatischen Spielerpersonlichkeiten, mit neuen
fuBballbegeisterten Zuschauern und Zuschauerinnen, wie man sie
nie zuvor in Stadien gesehen hat®, wird Mateschitz zitiert. Ein guter

Schuss Pathos hat im Sport noch nie geschadet.

Nur einen Tag spater, am 08.04.2005, veroffentlichen die
~Salzburger Nachrichten® eine ersten Kommentar zum Thema. ,,Der
Standpunkt®“ von Hannes Winklbauer nimmt die optimistische
Berichterstattung auf und unterstreicht sie. ,Besseres konnte der
Salzburger Austria und dem heimischen Fuldball nicht passieren®,
schreibt Winklbauer. Die Begrindung wirkt jedoch etwas hilflos, weil}
doch noch niemand, auch Winklbauer nicht, wie genau das Konzept
zur Sanierung des Vereins und die Rehabilitation der geschundenen
Salzburger FuRballseele aussehen soll. So stutzt er sich also auf
vorherige Erfolge der von Red Bull gesponserten Teams. Allein das
Vorhandensein der pekuniaren Moglichkeiten scheint den Autor
zuversichtlich zu stimmen (Argument 4). Winklbauer weil3 auch
schon, dass ,angesichts der finanziellen Potenz von Red Bull
niemand mehr an einem neuerlichen Hohenflug der Salzburger
Austria zweifelt.“ Aber Winklbauer sieht auch Probleme auf die
Austria zukommen (Argument 7). ,Fur den Grol3teil der derzeitigen
Mannschaft bedeutet das Ende der Meisterschaft wohl auch das
Ende ihrer Ara bei den Salzburger Violetten. Aber gerade sie miissen
bis zum Saisonende alles geben, um den Klassenerhalt zu schaffen.”
Doch wie viel Milch gibt die Kuh, die ihrer Schlachtung entgegen
sieht? Winklbauer hofft auf noble Grinde der Ful3baller, sich
dennoch fir den Verein zu engagieren. ,Gerade die derzeitige
Mannschaft konnte daher Dietrich Mateschitz beweisen, dass der

FuRball das von ihm bereits investierte Geld wert ist.“ Spielen um
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des Spieles willen, den Ruf des Ful3balls aufpolieren. Entgegen
vieler von der Spezies ,Fullballer desillusionierter Fachmeinungen
traut Winklbauer den Kickern ohne Zukunft also eine reife
Charakterleistung zu. Aus Mangel an mdglichen Motiven der
FuRballspieler macht Winklbauer das letzte Argument zum

moglichen Rettungsanker der damaligen Austria.

Auler dem Kommentar warten die ,Salzburger Nachrichten am
ersten Tag noch mit vier weiteren Artikeln zur Ubernahme der
damaligen Austria auf. Im Artikel mit der Uberschrift ,,Kaiser traf
Jara im Hangar-7“ wird der osterreichische Fulballtrainer Kurt Jara
als Nachfolger des damaligen Ubungsleiters Nikola Jurcevic
gehandelt. Auch die Zukunft des damaligen Sportdirektors Peter
Assion scheint unklar. ,Man muss die Lage realistisch sehen. Wenn
eine neue Fuhrung kommt, dann ist es auch Ublich, dass die ein oder
andere Person ausgetauscht wird. Ich kann nur abwarten®, ist sich
Assion seines Uberschaubaren Einflusses bewusst, was seine
berufliche Zukunft angeht. Im letzten Satz wird noch die eventuelle
Ruckkehr des entlassenen Austria-Urgesteins Heimo Pfeifenberger

erwahnt.

Ebenfalls in der Ausgabe vom 08.04.2005 erscheint ein Interview.
Interessant ist, dass Mateschitz, der von den ,Salzburger
Nachrichten“ gerne als Mann der Emotionen statt als kihler
Zahlenjongleur dargestellt wird, angibt, dass seine Entscheidung fur
die Ubernahme der damaligen Austria Salzburg rationaler Natur war.
,Ich habe die Entscheidung nicht fur mich, sondern fur Red Bull
getroffen. Die Marke spielt die Rolle, nicht ich spiele sie.” Unverblimt
raumt Mateschitz mit dem romantischen Klischee auf, dass es eine

Entscheidung des Herzen gewesen ware. Fur ihn stehen der
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Bekanntheitsgrad und das Image seines Unternehmens im
Vordergrund. ,Wir wollen etwas von Anfang an begleiten®, beschreibt
er das Engagement seiner Firma. Angesichts der volligen Kontrolle,
die Red Bull durch den 100%igen Erwerb der Aktien des Vereins
ubernahm, erscheint das Wort ,begleiten” etwas untertrieben. Zumal
Mateschitz nur einige Zeilen spater auch Entlassungen in Betracht
zieht. ,Es sind auch jetzt schon Personen auf richtigen Positionen,
andere sind in Frage zu stellen.” Der ehemalige Sportdirektor Peter
Assion und der ehemalige Trainer Nikola Jurcevic durften dieser Art
der ,Begleitung” eher missmutig gegenuber gestanden haben.
Allerdings erklart er auch, dass es ,keinen Kahlschlag“ geben wird.
Die Faktoren, die fur einen Erfolg des Projekts sprechen, sind fur ihn
,Standort, Historie, Einzugsgebiete und Begeisterung der Fans®. Des
Weiteren stellt er eine Partnerschaft mit dem FC Bayern Munchen in
Aussicht. Durch Mateschitz’ Freundschaft mit Franz Beckenbauer,
Prasident des FC Bayern, ist die Verbindung zum deutschen
Rekordmeister intakt. Wie sich herausstellt, wird der Verein
tatsachlich sportlich von dem guten Kontakt zwischen Mateschitz und
Beckenbauer profitieren. Der Trainer, den der Red Bull-Mitgrinder
sucht, ,(...)soll eine vernunftige Basis haben und allein
entscheiden(...)“. Demokratie und Kompromisse sind Mateschitz’

Sache nicht.

Auch dem damals scheidenden Prasident der Austria Rudi
Quehenberger wird im Artikel vom 08.04.2005 ,,Quehenberger
sorgt fir Hohenflug der Austria“ kaum ein boses Wort hinterher
gerufen. Im Sommer 1984 wurde er Prasident der ,Violetten®. Schon
damals hatte der Club 800.000 Euro Schulden. Trotzdem kundigte er
Erfolge des Vereins an. Tatsachlich wurde der Club in den

Folgejahren mehrmals Osterreichischer Meister und qualifizierte sich
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fur die Champions League. Allerdings waren die Geldsorgen ein
standiger Begleiter der Salzburger. Zuletzt wurde in den Medien die
Summe von circa sieben Millionen Euro Schulden kolportiert.
Dennoch rickt nun der Einstieg Red Bulls in den Vordergrund, der
auch als Coup des langjahrigen Prasidenten gilt. ,Salzburgs >Mister
Fulball< leitete gesicherte Zukunft der Austria ein,” beginnt der
Artikel. Quehenberger selbst huldigt sich mit den Worten ,Die
Verpflichtung von Red Bull war mein grofdter Erfolg“. Die
Vergesslichkeit der Medien, was die angehauften Schulden der
Austria anging, ist wohl besonders der Tatsache geschuldet, dass es
Quehenberger selbst war, der durch privates Kapital den Verein

mehrmals vor dem Abgrund rettete und die Misswirtschaft ausglich.

Nachdem am Folgetag ausschlie3lich nahezu euphorisch vom
Engagement des Brause-Herstellers in Salzburg bericht wurde, wagt
sich Othmar Behr in seinem Kommentar ,,Nachspiel“ am
09.04.2005 mit teilweise kritischen Untertonen zu Vergangenheit der
Austria an das Thema. Er bezeichnet Rudi Quehenberger indirekt als
,Klubchef, der sich gerne von vermeintlichen Schnappchen verfuhren
lasst”. Diese falschen Schnappchen seien es, die in ihrer Vielzahl
tiefe Locher ins Budget reil3en. Doch diesem Klubchef, so Behr, ,lauft
ein roter Bulle Uber den Weg®, der dem Prasidenten letztlich aus der
Misere hilft. ,Sogar ein Kaiser namens Franz hat seine Hande im

Spiel. Fast wie im Marchen aus Tausendundeiner Nacht...”
Damit ironisiert Behr die aktuelle Entwicklung und halt all jenen den

Spiegel vor, die schon jetzt von neuen Heldentaten der ,Violetten®

sprachen und schrieben.
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,Dietrich Mateschitz heil3t also der neue Chefbulle bei der Salzburger
Austria und Klubchef Rudi Quehenberger wird wieder wie einst
geachtet und umschmeichelt. Der Posten des Ehrenprasidenten ist
fur ihn vorgesehen. So schon kann das raue Ful3ballbusiness sein.*

So beschreibt Behr die plétzliche Rehabilitation Quehenbergers.

Was die sportliche Zukunft des Vereins angeht, greift er die
Prognosen der Presse-Kollegen auf: ,Meister? Was sonst! UEFA-
Cup? Naja. Champions League? Dort ist unser Platz!(...) Warum soll
es nicht losgehen?“ In der Tat halt auch Behr den Hohenflug der
damaligen Austria fur moglich (Argument 4). Sein Kommentar mahnt
jedoch zur Demut, stand der Verein doch vor kurzem noch vor dem
finanziellen Aus. Seine letzten Satze stimmen versdhnlich und
deuten an, dass Geduld von Noten ist: ,Auch Felix Baumgartner hat

den Armelkanal tiberflogen. Nach Jahren harter Arbeit.*

Ebenfalls am 09.04.2005 erscheint in den ,Salzburger Nachrichten®
ein Artikel mit dem Titel ,,Euphorie bei den Salzburger Fans“.
Gleich der erste Satz nimmt in Uberschwanglichem Optimismus
Bezug auf den Einstieg von Red Bull (Argument 1): ,Red-Bull-Chef
Dietrich Mateschitz hat vermutlich noch nie mit einer Investition
derart vielen Menschen eine Freude bereitet wie mit der Ubernahme
der Salzburger Austria.“ Dass die Fans die Ubernahme ausnahmslos
befurworten, sollen Zitate aus dem Gastebuch der damals offiziellen
Homepage www.austria-salzburg.at belegen. ,Jetzt sind wir
hoffentlich bald nicht mehr die Lachnummer der Liga.“ ,Egal was jetzt
passiert, es hatte uns nichts Besseres passieren konnen.“ ,Gratuliere
Rudi Q., dem Verein und uns Fans zu diesem Mega-Deal.“ Die
offizielle Homepage hat fur die Verantwortlichen des Vereins den

Vorteil, dass der zustandige Webmaster vom Klub bezahlt wird und
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daher auch jegliche negative Kommentare im Sinne der Austibung

seines Jobs und der Interessenwahrung seines Arbeitgebers |0scht.

Somit kdnnen diese Zitate kaum als Stimmungsbarometer herhalten.
Tatsachlich stand ein Grol3teil der Salzburger Fans hinter dem
Einstieg von Red Bull. Doch nicht wenige machten damals in Fan-
Foren ihrem Arger Uiber den Deal Luft. Viele Fans sorgten sich um
die Identitat ihres Vereins. ,Mit unserem Klub kaufen sie nicht nur
unsere Farben, sondern auch unsere Geschichte®, schreibt ein
anonymer User. In den Medien finden diese kritischen Tone kaum
Anklang. Es scheint, als wolle man die soeben erst entstandene
Vorstellung einer heilen Welt nicht schon wieder durch Negativ-

Schlagzeilen brockeln sehen.

In den Folgetagen ist der Sportteil der ,Salzburger Nachrichten® von
Berichten und Spekulationen bestimmt, ob Kurt Jara neuer Trainer
wird, Heimo Pfeifenberger wieder zurickkehrt und wie viel Geld Red

Bull eigentlich in die Austria stecken will.

Da sich die sportliche Lage der sich im Abstiegskampf befindlichen
Austria nicht andert spekulieren die ,Salzburger Nachrichten®, dass
der damalige Trainer Nikola Jurcevic noch vor Saisonende entlassen
werden und der neue Trainer schon friher als geplant das Ruder bei

der Austria ibernehmen konnte.

Am 19.04.2005 berichten die ,Salzburger Nachrichten®: ,,Linzmaier
I6st Jurcevic ab“. Jurcevic war nur wenige Wochen zuvor mit der
Aufgabe des Klassenerhalts beauftragt worden. Lediglich funf Spiele
blieben ihm bis zu seiner Entlassung. Die Autoren Hannes

Winklbauer und Alexander Bischof nehmen Jurcevic geradezu in
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Schutz: ,Fur Jurcevic ist sein vorzeitiger Abgang bitter, denn der
Kroate tragt die geringste Schuld an der sportlichen Misere. Die neue
Klubfuhrung wollte ganz offensichtlich mit dem Trainerwechsel im

Kampf ums Uberleben ein Zeichen setzen.*

Bemerkenswert an diesen Satzen ist die Tatsache, dass die
Maflnahme der neuen Klubfihrung, also Dietrich Mateschitz und Co,
als ,Zeichen im Kampf ums Uberleben“ bewertet wird. Den Autoren
scheint klar zu sein, dass der Umgang mit Nikola Jurcevic wenig
wurdevoll war, jedoch mochte man auch am wenigsten den neuen
Geldgeber kritisieren, der den Verein Uberhaupt am Leben erhalt.
Moralisch und fachlich fragwurdige Entscheidungen sind in diesem

Falle scheinbar ertraglich und medial akzeptiert.

Ab der Saison 2005/2006 wurde Kurt Jara das Team ubernehmen.
Linzmaier soll dann, wie schon die Jahre zuvor, als dessen Co-
Trainer fungieren. ,Fur die Spieler ist es eine Verpflichtung, um den
Ligaerhalt zu kampfen und eine Chance, sich fur die Zukunft zu
empfehlen®, wird Mateschitz zitiert, wohlwissend, dass er den letzten
Schritt der Einflussnahme fur die laufende Saison gegangen ist und

nun die Spieler fur die nahe Zukunft des Vereins verantwortlich sind.

Am 21.04.2005 wird Heimo Pfeifenberger wieder von der
Klubfuhrung als Nachwuchschef eingestellt. Pfeifenberger bekleidete
diesen Posten schon zuvor, bis er Rudi Quehenbergers
Transferpolitik Anfang 2005 kritisierte. Quehenberger reagierte wenig
verstandnisvoll und feuerte Pfeifenberger. Die ,Salzburger
Nachrichten berichten am 22.04.2005 von der Ruckkehr des
Austria-Urgesteins. ,Heimo ist eine Identifikationsfigur im Salzburger

FuRball(...)Er wird mit seinem Enthusiasmus, seiner Fachkompetenz
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und seiner Personlichkeit im so wichtigen Nachwuchsbereich
wertvolle Impulse fur die sportliche Zukunft des Vereins setzen®, wird
der designierte Chef-Trainer Kurt Jara zitiert. Das Engagement von
Red Bull scheint jegliche Unstimmigkeiten in Wohlgefallen
aufzulésen. Der jahrelang misswirtschaftende Klubchef wird
Ehrenprasident und der von ihm gefeuerte Nachwuchs-Koordinator

wird kurzerhand wieder eingesetzt.

Angesichts der sportlich weiterhin brenzligen Situation
veroffentlichen die ,Salzburger Nachrichten® am 25.04.2005 einen
weiteren Kommentar von Hannes Winklbauer. Doch nun, da die
Anfangseuphorie verpufft ist und im Liga-Alltag sogar der Abstieg
droht, scheint Winklbauer etwas desillusioniert. Schon der Titel
verrat, dass diesmal kein vom Optimismus betrunkener Text folgt,
sondern ein sachlich-ntchterner, fast angstlicher Kommentar: ,,Das
Ziel ist noch in weiter Ferne®. Anlass zum Artikel ist die Niederlage
der Salzburger gegen Austria Wien. Laut Winklbauer ,beherrschte
die Wiener Austria Salzburg im Schongang®. ,Salzburg beginnt bei
Null. Die Red-Bull-Truppe trennt von Austria Wien noch eine ganze
Klasse. Das ist fast beangstigend. Denn es zeigt, wie weit die
Salzburger noch vom gesteckten Ziel europaische Klasse entfernt
sind.“ Statt, wie im Artikel vom 08.04.2005, von der geplanten
Champions League-Teilnahme und dem ,Erfolgsmenschen”
Mateschitz, dem das Erreichen dieses Ziels zuzutrauen sei, zu
sprechen, zweifelt Winklbauer sogar am Klassenerhalt des Teams.
Aus einer zuversichtlichen, teils Uberschwanglich-positiven
Berichterstattung wurde binnen 17 Tagen eine vorsichtige,

zurlckhaltende und zweifelnde Information.
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Das Aufeinandertreffen von Austria Wien und Austria Salzburg ist
auch Thema des Atrtikels ,,Salzburg fehlt die Klasse* vom
25.04.2005. ,Frank Stronach entschied das Duell der Milliardare
gegen Dietrich Mateschitz fur sich®, beginnt die Nachricht. Frank
Stronach, Vorstands-Chef des 0sterreichisch-kanadischen
Autozulieferers Magna, stieg schon 1998 in Wien ein. So wird das
Duell der beiden Austrias zum Kraftemessen der Osterreichischen
Milliardare stilisiert. Die Vereine werden personifiziert und der
sportliche Wettkampf zum Wettbewerb der Vorstandvorsitzenden. So
bleibt der Artikel seinem Stil treu und endet: ,Frank Stronach (in Weiz
geboren) entschied das erste Duell der steirischen Milliardare
(Mateschitz stammt aus St. Marein im Murztal) fur sich.“ Fragt sich,
was wohl Ingo Anderbriigge dazu gesagt hatte, dass dieses Thema

von den Medien so ,hochsterilisiert” wird.

Neben der negativen sportlichen Lage werden auch erstmals
Unmutsbekundungen der Fans von Austria Salzburg publik. Die
Zielscheibe der Proteste: Die blau-roten Trikots der Mannschaft fur
die nachste Saison (Argument 6). Von den Fan-Protesten berichten
die ,Salzburger Nachrichten® am 26.04.2005. ,Wir werden sicher
einen Kompromiss finden, aber im Blau von Red Bull kann man auch
ein wenig die Farbe Violett erkennen®, wird Red-Bull-Geschaftsflihrer
Kurt Wiebach zitiert. Mit diesem etwas abenteuerlichen
Versdhnungsversuch endet allerdings das Trikotthema des Textes.
Denn, wie vorteilhaft, gerade Kurt Wiebach heiratete kurz zuvor
,seine Monika“ und berichtet noch dartber, dass er wegen der
anspruchsvollen Aufgaben fur den Verein die Flitterwochen
nachholen muss. So wird ein Bericht Uber Proteste der Fans

kurzerhand zum Boulevardbericht zu Wiebachs Privatleben.
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Doch der Protest reif3t zunachst nicht ab. Am 09.05.2005 berichten
die ,Salzburger Nachrichten® erneut Uber das Thema. Diesmal
blieben Tausende Fans wahrend eines Heimspiels fur 19 Minuten
demonstrativ im Stadioninnenbereich. Doch Geschaftsfuhrer Kurt
Wiebach macht den Fans wenig Hoffnung: ,Red Bull ist kein
Sponsor, sondern der Eigentumer. Man muss dem Besitzer
zugestehen, dass sein Markenname nicht verfalscht wird. Soll der
Weltkonzern plétzlich Violett Bull heiRen?” Mit dieser Argumentation
endet der Artikel. In keinem Kommentar wird im untersuchten
Zeitraum Stellung zu dieser Situation bezogen, doch die
veroffentlichten Berichte enden meist mit der Argumentation der
Vereins-Funktionare, die sich selbstverstandlich im Interesse Red
Bulls auRern. Allerdings zeigt sich hier deutlich eine Doppelmoral
vieler Anhanger. Mit der wirtschaftlichen Gesundung und der
Perspektive auf sportliche Erfolge geht der Verlust von Vereins-
Tradition einher. Diesen Kompromiss scheinen viele Fans nicht

eingehen zu wollen.

Am 09.05.2005 endet der Zeitraum meiner Untersuchung.

3.3.3 Fazit

Wenn ein potenter Geldgeber Interesse am Kauf eines
traditionsreichen Vereins bekundet, so kdnnte man meinen, dass
sich die Burger schitzend vor ihre Stadt und den Sportklub stellen,
um ihr traditionsreiches Erbe gegen den Fremdling und dessen
Fremdbestimmung zu verteidigen. Doch in Salzburg wurden Dietrich
Mateschitz’ und sein Projekt mit offenen Armen empfangen. Schon

im November 2004 berichten die ,Salzburger Nachrichten® Gber
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Mateschitz und dessen Kauf Jaguars. Der Chef von Red Bull wird als
,Smarter Herr” bezeichnet, dem nicht nur ,Umsatzzahlen und
Abrechnungen etwas bedeuten, sondern auch Emotionen.“ Er sei ein
Mann, der sich wirtschaftlich so etabliert hat, dass er sich ein paar
,Verrucktheiten“ leisten kann. Dies ist nur ein Beispiel fur die
wohlwollende Berichterstattung Uber die Person Dietrich Mateschitz.
Schon zuvor wurde beispielsweise der Kauf des Schweizer Sauber-

Teams mit deutlich positivem Grundton medial begleitet.

Einer der Hauptgrunde fur die Freundlichkeit der Presse ist, dass
Dietrich Mateschitz Osterreicher ist. Die Menschen betrachten ihn
trotz seiner exponierten Stellung als einen von ihnen. Red Bull — das
ist eine Osterreichische Erfolgsgeschichte. Das starkt die
Identifikation der Osterreicher mit der Marke und ihrem Erschaffer
und erfullt nicht wenige mit Stolz. Wurde sich die Presse zunehmend
kritisch zum Osterreichischen Kulturerbe Red Bull und dessen
Mitgrinder Mateschitz aullern — der Missmut breiter Teile der
Osterreichischen Bevolkerung ware ihr gewiss. Wenn der
geschéaftstiuchtige Landsmann dem Sport in seiner Heimat auf die
Beine helfen will, dann ist das kein Angriff auf Tradition und
Eigenstandigkeit des Vereins, sondern eine Symbiose. Auch hier

uberwiegen eindeutig die positiven Argumente.
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3.4 Reaktionen der Fans und Offentlichkeit

3.4.1 Reaktionen in Leipzig

So blickt ein Grofteil der Leipziger Burger dem Engagement von
Red Bull zuversichtlich entgegen. ,Der Dank aller verninftigen
Fuliballfreunde ist wohl den handelnden Personen sicher, die
derzeitig versuchen, den Leipziger Ful3ball salonfahig zu machen®,
schreibt Jurgen Muller am 6. Juni in einem Leserbrief an die LVZ.
Auch Wolfgang Schmidt betont die positiven Aspekte: ,Fur die vielen
Leipziger Talente ergibt sich nun die Mdglichkeit, nicht mehr nach
Leverkusen wechseln zu missen, sondern in Rot-Gelb bei RB im

Zentralstadion vor Leipziger Fans spielen zu konnen.®

Auch Tischlermeister Tobias Brauer, den ich bei einem Heimspiel
gegen Zwickau treffe sieht sich als Beflirworter des Projekts: ,Wenn
das Engagement so ablauft, wie es publiziert wurde, ist das eine tolle
Sache. Ich war mit meinem kleinen Sohn beim Landerspiel gegen
Liechtenstein, die Stimmung war fantastisch. Ich glaube, wenn es

dort Bundesliga-Spiele zu sehen gabe, ware ich jedes Mal dabei.”

Daniel Becker, 22 und Fan des 1. FC Lokomotive, sieht die Sache
eher pragmatisch: ,Ich werde weiterhin als Fan zur Lokomotive
gehen. Aber wenn dort tatsachlich die Aufstiege gelingen und toller
FuRball gespielt wird, werde ich sicherlich auch zu RB Leipzig ins
Zentralstadion kommen.“ Auf genau diese Entwicklung hoffen die
Verantwortlichen von RB Leipzig. Misstrauen und Argwohn sollen
umschlagen in Anteilnahme und Begeisterung. Den Grundstein daflr

legt die Mannschaft.
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Leipzig freut sich also auf das neue Team und hofft auf erfolgreichen
und schonen Fulball. Doch nicht bei jedem stoRt das Konzept auf
Zustimmung. Auf der Homepage www.ultrafans.de wird die Abscheu
ausgedruckt. ,Es ist soweit, die schlimmsten Befiirchtungen sind
eingetreten Der Wahnsinn beginnt! In Leipzig wird mit Hilfe von viel
Geld von Red Bull ein Kommerzverein gegriindet und schon bald in
der ersten Bundesliga spielen.“ Der nicht mit grammatischen und
stilistischen Fehlern geizende Text endet mit dem Aufruf ,Deshalb
Bullen raus!®. Viele User stimmen dem Autor zu, andere wiederum
erklaren, dass sie der Entwicklung neugierig und hoffnungsvoll
entgegenblicken. Dass manche Fans ihrer Abneigung gegen
Investoren durch Plakate, Sprechchére oder Meinungsauf’erungen
im Internet Ausdruck verleihen, ist vollig verstandlich und als

Wahrnehmung ihrer Meinungsfreiheit zu werten.

Doch es gibt auch Menschen, die sich in Form des RB Leipzig ein
neues Feindbild geformt haben und auch nicht auch auf
Androhungen von Gewalt verzichten mochten. Und am ersten
Spieltag der Oberliga kommt es tatsachlich zu hasslichen Szenen.
Schon vor dem Spiel bei der zweiten Mannschaft von Jena wurde
der Mannschaftsbus von RB Leipzig mit Flaschen beworfen, mussten
Ordnungskrafte eingreifen. Doch das war erst der Auftakt zu weiteren
peinlichen Aktionen. Das Spiel fand auf einem Nebenplatz statt, die
Spieler von RB Leipzig wurden von den direkt am Rand stehenden
Zuschauern bespuckt und geschlagen. So unglaublich diese
Vorkommnisse erscheinen, besonders die Derby gegen Sachsen
und Lok werden fur die Ordnungshuter eine grol3e Herausforderung

darstellen.
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RB Leipzig will sich von diesen schwarzen Schafen nicht vom Weg
abbringen lassen. Eine Uberwaltigende Mehrheit der Leipziger steht
hinter dem Projekt. So bleibt nur zu hoffen, dass auch der letzte
Mensch mit trauriger Kindheit irgendwann der eigenen Dummheit

mude wird.

3.4.2 Reaktionen in Salzburg

Die Fans waren naturlich zunachst entzuckt und traumten von neuen
sportlichen Erfolgen. Das Schreckgespenst Insolvenz war vertrieben,
der sportliche Abstieg wurde verhindert und die zukinftige ,Austria“
sollte auch international fur Furore sorgen. Doch Wochen nach dem
Engagement wurde auch dem gréfiten Romantiker klar, dass sich
der Klub und damit auch dessen ursprungliche Tradition und Identitat

in den Handen eines profitorientierten Unternehmens befindet.

War der Zeitpunkt fiir die Ubernahme der ,Austria“ giinstig, steht
deren Vereinsgeschichte jedoch im Zwiespalt zur Identitat des
Konzerns ,Red Bull“. Der Verein mit Sitz im Stadtteil Lehen war seit
jeher ein Zufluchtsort fur die Arbeiterklasse. Gerade die einfachen
Angestellten und Arbeiter bekannten sich traditionell zur ,Austria®.
Nun diktierte mit ,Red Bull“ ein international agierender
Wirtschaftskonzern des Geschehen um den Verein. Fir viele Fans
war diese Ubernahme nicht hinnehmbar. Nicht nur der Name
sondern auch die Vereinsfarben wurden geandert. Seit 2005 spielen
die ,Bullen® in rot-weil3en statt in violett-weil3en Trikots. Es griindete

sich eine Gegenbewegung mit dem Namen ,Initiative Violett-Weil".

Die Proteste mundeten zum Saisonauftakt in Ausschreitungen der

Fans wahrend der ersten Spiele der Saison. Die neue Klubflihrung
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reagierte wenig verstandnisvoll und sprach lebenslange
Stadionverbote aus. Die unuberbrickbaren Differenzen zwischen
dem neuen Eigentumer und einem Teil der Fans fuhrten zur
Grindung des Vereins ,SV Austria Salzburg®, der sich als ideeller
Nachfolger der ehemaligen ,Austria“ sieht. Der Verein startete in der
untersten Spielklasse Osterreichs und zog dort viele Zuschauer an,
die sich mit dem Gedanken der Fans solidarisierten. Auch Fans aller
Erst- und Zweitligisten aulRerten ihre Unterstltzung der
Splitterbewegung durch Transparente in den Stadien. Fanklubs aus
Europa und den USA schlossen sich dem ,SV Austria Salzburg® an.
Viele Anhanger sehen in der Bewegung einen allgemeinen Kampf

gegen die zunehmende Kommerzialisierung des Fulballs.

Dietrich Mateschitz hatte wenig Verstandnis fur die Protestbewegung
und wies immer wieder darauf hin, dass er dem Verein nur helfen
wolle, wieder sportliche Erfolge feiern zu konnen. Doch die neuen
Manager und Vorstande verhielten sich zunachst alles andere als
geschickt. In den ersten Spielen begann der Stadionsprecher das
Spiel zu kommentieren, bis ein Schiedsrichter mit dem Abbruch der
Partie drohte. Das Team der Austria fUhrte nur noch selten einen

Osterreicher in der Startformation auf.

3.5 Die Entwicklung von Red Bull Salzburg seit 2005

Die personelle Entwicklung der Salzburger war wenig kontinuierlich.
Immer wieder wurde das Fuhrungspersonal ausgetauscht. Als Kurt
Jara, der unter grof3em Jubel ab der Saison 2005/2006 verpflichtet

wurde, nicht gleich im ersten Jahr den Meistertitel errang, musste er
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seinen Hut nehmen. Was folgte war ein unsaglicher, teilweise
offentlicher Rechtsstreit zwischen ihm und Dietrich Mateschitz. Nur
funf Wochen nach Jara verliel3 auch Geschaftsfuhrer Kurt Wiebach
ohne Angabe von Grinden den Verein. Als Nachfolger wurden im
Sommer 2006 zwei aulRerst prominente FulRballpersonlichkeiten
verpflichtet: Giovanni Trapattoni und Lothar Matthaus. Zudem wurde
Oliver Kreuzer als neuer Sportdirektor vorgestellt. Doch auch diese
Duo Uberstand lediglich eine Saison. Im Juni 2007 aulerte Matthaus
Kritik an der taktischen Ausrichtung des Teams und damit am Stil
seines Vorgesetzten Trapattoni. Auch er erhielt den ,blauen Brief*,
da Trapattoni als Intimus von Dietrich Mateschitz gilt und somit am
langeren Hebel sall. Auch Kreuzers Anstellung verkam zum
Intermezzo. Als das Team zum Anfang der Saison 2007/2008 nicht
die gewunschten Ergebnisse erzielte, wurde auch er vor die Tur
gesetzt. Die Fans schienen mit Trapattoni weitaus weniger Geduld

als Mateschitz zu haben und forderten den Rucktritt des Trainers.

Doch das Team wurde rein sportlich enorm weiterentwickelt. Schon
2006/2007 war ,Red Bull Salzburg® fur die anderen Teams
unerreichbar. Mit 19 Punkten Vorsprung wurden die ,Bullen”
Osterreichischer Meister. Der Jubel war noch nicht verstummt, da
kehrte schon wieder Nuchternheit in Salzburg ein. Denn zu Beginn
der folgenden Saison verpasste das Team sowohl die Qualifikation

fur die Champions League als auch fur den UEFA-Cup.

So holprig wie die Saison 2007/2008 fir Red Bull Salzburg begann,
endete auch die Hinrunde mit einem enttauschenden funften Platz.
Durch eine Leistungssteigerung in der Ruckrunde erreichte das

Team noch Rang zwei. Selbst Trappatoni Uberstand diese sportlich

enttduschende Saison nicht. Am 1. Juli 2008 (ibernahm Jacobson
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Adriaanse das Traineramt. Zwar schied die Mannschaft erneut in der
ersten Runde des UEFA-Cups aus, doch dominierte das Team die
heimische Liga und holte zum funften Mal den Osterreichischen

Meistertitel (zweimal Austria Salzburg).

3.5 Planungen und Potentiale rund um RB Leipzig

Der SSV Markranstadt fungiert als Steigblgel der roten Bullen. Diese
erwerben das Spielrecht des Vereins und starten als Rasenballsport
Leipzig e.V. an Stelle des SSV Markranstadt in Liga 5. Zunachst wird
das Team weiterhin im Stadion am Bad spielen. Doch schon fur die
Saison 2010/2011 ist der Umzug in das Zentralstadion geplant,
dessen Namensrechte sich Red Bull auch schon gesichert hat. Man
kann davon ausgehen, dass die Spiele dann im ,Red Bull-Stadion”

oder der ,Red Bull-Arena“ stattfinden werden.

Zudem wird RB Leipzig voraussichtlich sowohl die A- als auch die B-
Jugend des FC Sachsen ubernehmen. Das Nachwuchs-
leistungszentrum genugt allerhochsten Ansprichen und der FC
Sachsen ist ohnehin nicht in der Lage dessen Betrieb zu finanzieren.
Dennoch werden die Leutzscher wohl weiterhin von der Ausbildung
profitieren, die offenkundig Begabten werden aber wohl bei RB

unterkommen.

Das Unternehmen ist auf zehn Jahre angelegt. Jedes zweite Jahr
soll der Aufstieg gelingen. Der sofortige Aufstieg aus der Oberliga ist
gewunscht. So wurde man sich gleich im ersten Jahr von den beiden
anderen Leipziger Vereinen absetzen und ginge den
sicherheitsbedenklichen Derbys fur die Zukunft zunachst aus dem
Weg.
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Langfristig zweifelt niemand an der Ambition von Red Bull, einen
Bundesligaverein zu etablieren. Da sich die Funktionare mit
konkreten Zahlen und Planen eher bedeckt halten, sickerten die
Informationen nur unregelmafig und teilweise unkonkret durch. Klar
ist, dass RB Leipzig finanziell weitestgehend unabhangig ist. Circa
100 Millionen sollen in den ersten zehn Jahren investiert werden.
Andreas Sadlo, Geschaftsfihrer von RB Leipzig und ehemaliger
Spielervermittler, kennt sich in der Branche bestens aus und ist

federfuhrend bei der Planung und Durchfuhrung der Transfers.

Auf die speziellen Voraussetzungen und Mdglichkeiten in Leipzig soll

im folgenden Kapitel eingegangen werden.

4. Voraussetzungen fur den Einstieg eines Investors und
deren Erfiillung durch den SSV Markranstadt

4.1. Wirtschaftlich und infrastrukturell

FiUr den Einstieg eines GroRinvestors ist es von Vorteil, wenn sich
bereits eine funktionierende Wirtschaft rund um den Standort
angesiedelt hat. Geht man davon aus, dass der Investor gerade auch
mit regionalen Unternehmen zusammenarbeiten will, sollten
gefestigte Firmen vor Ort operieren. So ist es dem Investor moglich,
Partnerschaften mit Unternehmen einzugehen und somit die

wirtschaftliche Verantwortung auf viele Schultern zu verteilen und
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aulRerdem die Identifikation durch das Einbinden regionaler Partner

zu steigern.

Zudem sollte den Ubernommenen Verein keine unubersichtliche
Schuldenlast dricken. Bei Einstieg des Konzerns sollten alle
Verantwortlichen Einblick in die moglichst sauber gefuhrten und
schwarze Zahlen aufweisenden Unterlagen erhalten. Ebenso sollten
eventuelle Vertrage mit Glaubigern, samtliche Spieler-Kontrakte und
modgliche Verpfandungen schonungslos aufgedeckt werden, bevor

sich der Konzern zur Investition bzw. Ubernahme entscheidet.

Infrastrukturell ist es ideal, wenn bereits ein Stadion sowie moderne
Zufahrtswege und Sicherheitsvorkehrungen existieren. Die Planung
und Durchflihrung eben solcher MaRnahmen bringt zeitlich und
besonders finanziell einige Opfer mit sich. In Zeiten knapper
offentlicher Mittel darf man bei der Finanzierung von Sportstatten
keine bemerkenswerte Unterstutzung staatlicher Institutionen

erwarten.

Was die wirtschaftlichen Voraussetzungen eines Einstiegs durch Red
Bull angeht, so ergibt sich hier ein Sonderfall. Durch die wirtschaftlich
uberaus positive Entwicklung und weitere Expansion des
Unternehmens sind die finanziellen Grenzen kaum erkennbar oder
zumindest sehr weitraumig. Einnahmen aus Sponsoring, Marketing
und Merchandising sind fir dieses Unternehmen erst einmal
zweitrangig. Die Verantwortlichen des Unternehmens verfolgen
zunachst einen reinen Investitionsplan, der erst nach vielen Jahren
ein Gleichgewicht von Umsatz und Ausgaben vorsieht. Im
Vordergrund steht der sportliche Erfolg. Scheitern wird dieser Plan

jedenfalls nicht durch einen finanziellen Engpass.
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Red Bull wahlte mit Leipzig eine Stadt, in der viele potentielle
Sponsoren bereits ansassig sind. Unternehmen wie die Sparkasse
Leipzig, BMW, Porsche, die DHL oder die Stadtwerke Leipzig
konnen zu strategischen Partnern werden und dem Osterreichischen

Antlitz eine Leipziger Note geben.

Mit dem SSV Markranstadt ibernahm Red Bull einen Verein, den
keine finanziellen Altlasten driicken. Spielervertrage und -gehalter
sind in der 5. Liga uberschaubar. Der Start in dieser tiefen Liga birgt
viele Chancen bei geringem Risiko. In den unteren Ligen wird
wesentlich mehr Geld ausgegeben als eingenommen,
nichtsdestotrotz kann es sich fir Red Bull langfristig wirtschaftlich
lohnen. Stichwort Marketing. Die Rechnung ist einfach: Was musste
ich fur diesen Werbeeffekt einer Marke im Milliardenmarkt FuRRball
sonst einem anderen Verein ohne eigene Mitspracherechte bezahlen
und was kostet mich der Durchmarsch von unten in die Bundesliga
mit dem gleichen Effekt in Eigenregie? Wenn letzteres gelingt und
man sich national und vielleicht sogar international etablieren kann,

erscheinen 100 Millionen Euro fast wie ein Schnappchen.

Das nachhaltigste wirtschaftliche Argument flr den Standort Leipzig
ist das Zentralstadion. Das Stadion, einst aufgebaut aus Leipziger
Kriegstrummern, wurde 1956 er6ffnet und war mit einem
Fassungsvermdgen von ca. 100.000 Zuschauern eines der grofiten
Stadien Europas. Seither war es die Heimatstatte etlicher Turn- und
Sportfeste der DDR, aller wichtigen DDR-FuRball-Landerspiele und
Leichtathletik-Wettkdmpfe.
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Im Jahr 2000 entschieden sich Bund und Lander, ein reines
Fuliballstadion im Wall des alten Stadions zu errichten. Der Umbau
kostete insgesamt 90 Millionen Euro, wobei der Bund mit 51
Millionen Euro einsprang. In der hochmodernen Arena finden 44.345
Zuschauer Platz. Wahrend einiger Landerspiele zeigte sich die
imposante Wirkung des gefullten Stadions, das allen internationalen
Anforderungen gerecht wird. Schon jetzt hat sich Red Bull eine
Option auf die Umbenennung und Namensrechte des

Zentralstadions gesichert.

4.2 Demographisch

Unnotig zu erwahnen, dass ein Fulballverein von Fans, Zuschauern
und 6ffentlichem Interesse lebt. Daher ist es unabdingbar, dass sich
der gesponserte bzw. Ubernommene Verein in einem dicht
besiedelten Umfeld befindet, bestenfalls in einer Grof3stadt. Die
Blrger dieser Stadt sollten grofdtenteils sportlich ungebunden sein,
um sich auf ein solches Projekt einlassen und es unterstitzen zu

konnen.

Mit gerade einmal ca. 15.000 Einwohnern wird Markranstadt allein
nur schwerlich Fan-Massen fur RB Leipzig mobilisieren konnen. Das
~otadion am Bad“ mit einem Fassungsvermdgen von 5.500 Platzen
konnen die Markranstadter noch fillen, doch schon ab der Saison
2009/2010 soll das Zentralstadion zur neuen Heimstatte von RB
Leipzig werden. Spatestens dann mussen Fans mobilisiert worden
sein. Zu Gute kann dem Verein kommen, dass Leipzig mit Gber
500.000 Einwohnern als ful3ballverriickte Grof3stadt gilt. Selbst ein
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Landerspiel gegen Liechtenstein am 28.03.2009 war restlos
ausverkauft. Ob wahrend des Confederations-Cup oder der
Weltmeisterschaft 2006, stets zeigte sich, dass die Menschen dieser

Stadt fur ProfifulRball zu begeistern sind.

Hinzu kommt, dass nicht nur Leipzig durch ein fulballerisches
Jammertal geht, sondern ganz Sachsen. Der momentan
erfolgreichste Verein ist Dynamo Dresden in Liga 3. Es gibt also
noch keinen Bundesliga-Verein in der Region, der bisher Fans und
Zuschauer Uber die Stadtgrenzen hinaus an sich binden konnte. In
dieser Hinsicht liegen im Raum Leipzig und Sachsen unglaubliche
Potentiale brach. Der Prasident des sachsischen Fu3ballverbandes,
Klaus Reichenbach, beziffert sie auf ,drei Millionen potentielle

Zuschauer im Umfeld®.

4.3 Sportlich

Im Idealfall findet der Investor beim Ubernommenen Verein bereits
ein grundlegendes sportliches Fundament vor. Trainer und
Mannschaft arbeiteten schon in der Vergangenheit erfolgreich
zusammen, das Team ist eingespielt und es herrscht eine positive
Atmosphare. Zudem sind Experten vor Ort, die sich der
Trainingslehre widmen sowie Physiotherapeuten, Mannschaftsarzte
und psychologische Betreuer. Aulerdem gehoéren schon beim
Einstieg hoffnungsvolle Nachwuchsspieler zum Kader des Teams,
welche die Mannschaft in die Zukunft fUhren konnen. Der sofortige
Erfolg eines Teams ist dann mdglich, wenn die Grundlage dafur auch

schon in der Vorsaison bestand. Eine komplett neu
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zusammengestellte Mannschaft wird es schwer haben, die Liga zu

dominieren.

Bis zum Einstieg von Red Bull war der SSV Markranstadt ein

FuRballverein mit solider sportlicher Grundlage und realistischen
Zielen. Das Team sollte einen anstandigen Ful3ball in der 5. Liga
spielen und sich moglichst einstellig platzieren. Am Ende gelang

sogar Rang sechs. Daruber konnten alle Beteiligten froh sein.

Doch ab der kommenden Saison laufen die Uhren anders. Gro3mut
ersetzt Bescheidenheit, Ehrgeiz vertreibt Zufriedenheit. Die
Ambitionen von Red Bull kdnnten kaum hoher sein. Der sportliche
Plan fur RB Leipzig belauft sich auf eine Dauer von zehn Jahren.
Jedes zweite Jahr ist ein Aufstieg geplant. Das Fernziel ist die
Bundesliga. Dafur wurden Spieler mit Profi-Erfahrung verpflichtet wie
beispielsweise Ingo Hertzsch oder Thomas Klasener. Doch der SSV
Markranstadt bot ein sportliches Fundament, auf dem sich aufbauen
lie®. Einige Spieler blieben. Trainer Tino Vogel wird das Team

weiterhin fuhren.

Was die Jugendarbeit angeht, so wird RB Leipzig vom
Jugendzentrum des FC Sachsen Leipzig profitieren. Das
Leistungszentrum wird seit jeher Profi-Anspruchen gerecht und bringt
immer wieder hochveranlagte Spieler hervor. Klar ist, dass Red Bull
alle ersten Mannschaften von der A- bis zur D-Jugend Ubernehmen
will. Unklar ist der Preis daflr. Es geht auch um die Existenz des
Zentrums, dessen fortlaufender Betrieb mit 400.000 Euro pro Saison
veranschlagt wird. Eine Summe, die der FC Sachsen hdchstens im

Traum zu stemmen fahig ware. Red Bull wird also hier von der

53



exzellenten Talentférderung profitieren und nebenbei den

Fortbestand der Jugendausbildung absichern.

5. Schlusswort

Es wurde berichtet, es wurde diskutiert, es wurde geplant. Die Idee,
in Leipzig die Grundlage fur zuklnftigen SpitzenfulRball zu schaffen,
ist in der traditionellen Sportart Uberaus willkommen. Zu viel Leid
mussten die FuRballfans in den letzten Jahrzehnten ertragen. Die
Alten jammern den guten alten Zeiten nach. Die Jungen wissen gar
nicht, was gute alte Zeiten sind. Die beiden grof3ten Leipziger
Vereine Sachen Leipzig und 1. FC Lokomotive Leipzig fallen
entweder durch randalierende Anhanger oder durch
Missmanagement und Insolvenzen auf. Zwar ging der 1. FC
Lokomotive Leipzig in den letzten Jahren einen beachtlichen Weg
von der Kreisklasse bis in die Oberliga, doch auch das schénste
Marchen endet einmal. Was der Verein in den unteren Ligen durch
die Unterstutzung seiner treuen Fans und der Popularitat seines

Namens erreichte, hilft in der Oberliga nicht mehr weiter.

So erscheint Dietrich Mateschitz als Messias des Ful3balls in Leipzig.
Unter der Regie von Red Bull soll Leipzigs Fu3ball endlich wieder
positive Schlagzeilen produzieren und deutschlandweit von sich
reden machen. Der Grundstein dafir scheint gelegt, der Entwicklung
sind zunachst keine Grenzen gesetzt. Inwieweit dieses Projekt
Frachte tragen wird, kann erst in Jahren festgestellt werden. Fakt ist,
was Dietrich Mateschitz und Red Bull im Sport auch anfassten, es

gelang. Warum nicht auch in Leipzig?
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