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1  Einleitung

Das erste Kapitel dient als Einstieg in die Thematik und beinhaltet eine Stellungnahme zur Aus-
gangssituation des Themas, eine Beschreibung dessen sowie die Vorgehensweisen, Methoden
und Ziele der Arbeit.

1.1 Ausgangssituation

Wir betrachten eine Zeitspanne von 76 Jahren. Innerhalb dieses Zeitraumes wandeln Zahlen-
werte von 138, 1.800 oder 160.000" zu einem Vielfachen des Ausgangswertes. Entsprechend
76 Jahre spater liegen dieselben Werte bei 1.1607, 20.000° und 4,8 Milliarden®. Schon ohne die
Bedeutung dieser Zahlen zu kennen, lasst sich eines eindeutig feststellen: Sie alle verzeichnen
einen enormen Anstieg.

In der folgenden Arbeit soll anhand sportlicher Grol3ereignisse wie der Olympischen Spiele und
der FIFA FuRball-Weltmeisterschaft™ die Entwicklung der Sport-Medien-Beziehung in Deutsch-
land im Zeitraum von 1936 — die Olympischen Spiele in Berlin galten weltweit als das erste
sportliche GroRevent, das im Fernsehen tibertragen wurde® — bis heute untersucht und analy-
siert werden. Zur Veranschaulichung werden hierbei Beispiele aus Vergangenheit und Gegen-
wart aufgegriffen. Es soll verdeutlicht werden, inwieweit die Medien fruher Einfluss auf den
Sport hatten, wie sehr die zwei Branchen heute voneinander profitieren und wie diese gemein-
sam wirken. Der Fokus dieser Untersuchung soll dabei auf TV und den Onlinemedien liegen.
Wie sehr wandelt das Interesse der Gesellschaft zu den Onlinemedien? Und wie sehr leidet das
Fernsehen darunter?

Sport und Medien pushen sich gegenseitig in die Képfe der Gesellschaft. Gemessen wird dies
an den Zuschauerquoten der einzelnen Sender sowie an statistischen Analysewerten zu Sei-
tenaufrufen und Verweildauern auf Websites. Aufgrund des zweifellos vorhandenen Interesses
am Sport in Deutschland werden bei TV-Ubertragungen in der Regel zufriedenstellende Werte
erreicht. Vor allem aber zu Zeiten sportlicher GrofRveranstaltungen nehmen diese Werte noch
einmal deutlich zu. Die in regelméRigen Abstdnden stattfindenden GrolRevents locken die Zu-
schauer nicht nur in die Stadien, sondern vor allem vor die Bildschirme. Das Interesse am Sport
hat in den letzten Jahrzehnten einen unfassbaren Wandel vollzogen — mit verantwortlich daftir:
die Medien. Und wie es bei symbiotischen Verhaltnissen der Fall ist, profitieren beide Seiten

Y vgl. Fuhrer, 2011: S. 133-137
Zvgl. WAZ, 2012

% vgl. RP Online, 2012

“ vgl. Statista, 2013

® vgl. Fuhrer, 2011: S. 137
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davon. Die einen gewinnen an Popularitdét und Interesse in der Gesellschaft, die anderen
schreiben positive Zahlen in Form von teilweise herausragenden Einschaltquoten.

Dies fuhrt uns noch einmal zu den Anfangswerten. Sie beziehen sich auf die Olympischen Spie-
le 1936 in Berlin und 2012 in London: Bei den Zahlen 138 (Berlin 1936) und 1.160 (London
2012) handelt es sich um die Sendezeit der TV-Ubertragung in Stunden bzw. 2012 zuséatzlich in
den Onlinemediatheken. 1936 z&hlt man 1.800 akkreditierte Medienvertreter, 2012 sind es
20.000. 160.000 Zuschauer verfolgen die Wettkampfe 1936 am Fernsehbildschirm und in soge-
nannten Fernsehstuben, 2012 sind es insgesamt rund 4,8 Milliarden Menschen. Alleine die
Eroffnungsfeier erleben weltweit bis zu vier Milliarden Zuschauer live am TV-Bildschirm.®

1.2 Zielsetzung

Was friher nur Konvergenz gewesen ist — zwei Branchen mit Gbereinstimmenden Zielen né-
hern sich einander an — ist heute Symbiose — das Zusammenleben zu gegenseitigem Nutzen.
Wie sehr sport- und medienabhéangig ist die Gesellschaft friher gewesen? Wie haben sich die
Medien und der Sport friher zueinander verhalten? Wie sehr haben sich diese damals schon
beeinflusst? Wie haben sich Sport und Medien in der Nachkriegszeit entwickelt? Und wie dem-
entsprechend das Medien- und Sportinteresse in der Gesellschaft? Wie grol3 ist der Einfluss der
Gesellschaft auf die beiden Branchen? Inwieweit profitieren Medien und der Sport heute vonei-
nander? Wie sehr lassen sich sportliche GroR3veranstaltungen frilher mit den heutigen noch
vergleichen? Was haben Sponsoring, Kommerzialisierung und der Mediendruck aus dem Sport
gemacht? Sind die alljahrlichen GroRevents Uberhaupt noch Sportveranstaltungen oder handelt
es sich um Medienevents? Und wie sieht die Zukunft aus: Was ist medial, sportlich und tech-
nisch noch maoglich?

All diese Fragen dienen als Grundlage zur Behandlung dieser Arbeit. Ziel ist es, einen Rund-
umblick der Sport-Medien-Entwicklung in Deutschland zwischen 1936 und heute am Beispiel
sportlicher GroRereignisse zu geben sowie die damit einhergehenden symbiotischen Verhalt-
nisse detailliert aufzuzeigen. Die Arbeit spricht inhaltlich jeden an, der auch nur im weitesten
Sinne — mdoglicherweise sogar beruflich — etwas mit einer der beiden Branchen zu tun hat oder
Interesse dafir hegt. Sie widmet sich einem breit gefacherten Publikum und bedient sich an
bestehender Fachliteratur verschiedener Epochen und Themenbereiche. Jiingeren Generatio-
nen wird aufgezeigt, wie die medialen Umstande friiher ausgesehen und wie sich diese gewan-
delt haben. Fir einige kaum zu glauben, aber eine solch umfangreiche mediale
Berichterstattung ist zu friiheren Zeiten die Ausnahme gewesen. Die &lteren Generationen wer-
den an die friheren Zeiten und Umstande erinnert und feststellen, in welchem ,Luxus® die heu-
tige Jugend aufwachsen darf.

® vgl. SPIEGEL Online, 2012a
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Letztlich wird anhand der aufgeworfenen Fragen ein Fazit gezogen und bewertet, inwieweit sich
die Entwicklungen als positiv oder negativ einstufen lassen. Denn die Jahre haben nicht nur
gesellschaftliches Ansehen, Popularitat und Einschaltquoten mit sich gebracht, sondern ebenso
die wachsende Diskussion der Kommerzialisierung und politischer Instrumentalisierung, Do-
pingaffaren und den fur Hochleistungssportler tagtaglich wiederkehrenden Mediendruck.

1.3 Vorgehensweise

Inhaltlich wird zu Beginn der Arbeit mit Ausziigen aus der Medien- und Sportgeschichte seit
1936 in die Thematik eingeleitet. Wie haben sich die medialen und sportlichen Verhaltnisse
seitdem verandert? Welchen Einfluss hatte der Zweite Weltkrieg und wie waren die Umsténde
zur Nachkriegszeit? Wann hat sich erstmals der Trend zu den Onlinemedien ablesen lassen?
Und weshalb ist FuRBball so popular geworden?

Im Anschluss daran wird das konvergente bzw. symbiotische Verhdltnis von Sport und Medien
genauer untersucht und deren gemeinsame Entwicklung auf Grundlage der Olympischen Spiele
und der FIFA FuRball-Weltmeisterschaft™ analysiert. In diesem Zusammenhang sind die sich
im Laufe der Jahre verdndernde Rolle der Gesellschaft sowie das damit verkniipfte Mediennut-
zungsverhalten von grof3er Bedeutung. Ebenso werden, wie bereits erwéhnt, die positiven und
negativen Entwicklungsschritte aufgelistet und in kurzer Form untersucht.

Als Forschungsmethode wird eine Expertenumfrage Teil der Arbeit sein, in der sich renommier-
te Experten aus der Sport- und Medienwelt, darunter die ehemalige deutsche Hochspringerin
Ulrike Nasse-Meyfarth sowie Sportreporter und Moderator Dieter Kirten, u.a. dazu auf3ern,
inwieweit sich die Sportberichterstattung seit den Olympischen Spielen in Berlin 1936 verandert
hat, wie sehr die Gesellschaft im Rahmen dessen eine Rolle spielt, welche Entwicklungen sich
aus der Zeit heraus ergeben haben und wie die Berichterstattung der Zukunft aussehen wird.
Die Experten werden vor dem Hintergrund hinzugezogen, um personliche Einschatzungen zur
Entwicklung der Sport-Medien-Verknipfung anhand eigener Erfahrungswerte einzuholen. Diese
haben Teile der Entwicklung selbst miterlebt und kénnen daher einen tieferen und individuellen
Einblick in die Geschehnisse geben. Ebenso erwahnenswert im Rahmen der Vorgehensweise
sind die zum Erfassen der Umstande fundamentalen statistischen Analysewerte u.a. zum Medi-
ennutzungsverhalten und den Einschaltquoten.
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2 Mediengeschichte und Sportgeschichte

Dieses Kapitel dient der Vermittlung geschichtlichen Basiswissens. Hierbei wird auf die deut-
sche Medien- und Sportgeschichte sowie deren Entwicklung von 1936 bis heute eingegangen —
fur einen umfassenden und plausiblen Einblick ist es jedoch ebenso von Néten, auch frihere
zeitliche Epochen mit einzubeziehen. Unterteilt in drei Abschnitte werden die geschichtliche
Entwicklung der Medien (TV und Online) und des Sports vorerst getrennt voneinander betrach-
tet, der dritte Abschnitt beschéaftigt sich mit der Entstehung einer gegenseitigen Abhéngigkeit
der zwei Bereiche.

2.1 Entwicklung der Medien von 1936 bis heute

Bereits im Jahr 1919 gelingt es Dénes von Mihaly (1894-1953) erstmals, Bilder auf elektroni-
schem Weg uber eine Strecke von mehreren Kilometern zu tbertragen und diese sofort sicht-
bar zu machen. Auf dieser Grundlage wird die Technik in Europa und den USA weiter
vorangetrieben, was 1934 zum ersten deutschen Fernsehsender fuhrt. Die seit 1935 im regel-
maRigen Programmbetrieb ausgestrahlten Versuchsprogramme bestehen zundchst aus Spiel-
filmen und Wochenschauen, erste Live-Bilder im deutschen Fernsehen werden 1936 im
Rahmen der Olympischen Spiele in Berlin gesendet.” Anfangs existieren nur sehr wenige Sen-
der und die Bildqualitat ist zundchst nicht mit Kino vergleichbar. Dennoch entwickelt sich das
Medium Fernsehen vor allem zu Beginn der 1950/60er Jahre zum Konkurrenzmedium, ver-
drangt das Radio zum Begleitmedium und tritt an die Stelle des Kinos. Die Familien versam-
meln sich zu gemeinsamen Fernsehabenden oder treffen sich in sogenannten Fernsehstuben,
um Spielfilme, Unterhaltungssendungen oder Live-Ubertragungen aus dem Sport zu verfolgen.8

Zu Zeiten des Nationalsozialismus gilt Fernsehen hingegen keinesfalls als Massenmedium —
anders als in den USA Ende der 1930er Jahre. Im Sommer 1939 zeigt die Berliner Funkausstel-
lung taglich ein zehnstiindiges Programm. Das NS-Regime wittert ungeahnte Moéglichkeiten der
Verbreitung der eigenen Ideologie und somit totaler Manipulation des Volkes. Doch der auf der
Funkausstellung vorgestellte Volksempfanger ist einerseits nicht fir jedermann finanziell zu
stemmen, andererseits muss die Massenproduktion mit Beginn des Krieges nahezu eingestellt
werden, sodass vorerst nur wenige Gerdte auf den Markt gelangen. Der regelmafige Pro-
grammbetrieb wird zwar fortgefihrt, 1942 werden die 6ffentlichen Fernsehstuben jedoch alle-
samt geschlossen, sodass nur noch wenige Menschen Einblick in das Tagesprogramm haben,
darunter Soldaten im Lazarett und einige wenige Privatbesitzer.’

" vgl. Béhn; Seidler, 2008: S. 128
8vgl. ebd.: S. 124-129
® vgl. Reinle, 2005
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Mit Ende des Krieges liegt der gesamte bisher bestehende Rundfunk in Schutt und Asche. Mit
Hilfe der Parolen Entnazifizierung, Entmilitarisierung, Demokratisierung und Dezentralisierung
politischer Strukturen sorgen die westlichen Alliierten fir einen Neuaufbau des deutschen
Rundfunks.'® Mit Grindung der Bundesrepublik Deutschland 1949 existieren sechs 6ffentlich-
rechtliche, sich selbst verwaltende Rundfunkanstalten. Diese umfassen jedoch vorerst nur den
Hoérfunk — darunter u.a. der Nordwestdeutsche Rundfunk (NWDR), der Hessische Rundfunk
(HR) und der Bayerische Rundfunk (BR) — decken damit aber zunehmend das gesamte Bun-
desgebiet ab. Nachdem die Bundesregierung unter Kanzler Konrad Adenauer die Rundfunkor-
ganisation mehrfach kritisiert und Anderungen angekiindigt hat, reagieren die mit dem Recht
der Selbstverwaltung ausgestatteten Rundfunkanstalten mit der Griindung der ARD und unter-
zeichnen am 06. Juni 1950 die Satzung der neugegriindeten Arbeitsgemeinschaft."* Hiernach
seien fortan die ,Wahrnehmung [.] gemeinsamer Interessen der Rundfunkanstalten“ und die
.Bearbeitung gemeinsamer Fragen des Programms sowie [...] rechtlicher, technischer und be-
triebswirtschaftlicher Art zu beachten.'” Adenauers Versuche einer Anderung der Rundfunk-
ordnung bleiben zunachst erfolglos. Am 25. Dezember 1952 startet der NWDR in Hamburg mit
einem zweistiindigen abendlichen Fernsehprogramm.13 Erste groRe Ereignisse im deutschen
Fernsehen, die zur Popularisierung des Mediums beitragen, sind die Kronung der englischen
Konigin Elisabeth 1l. 1953 und die FuRballweltmeisterschaft 1954. Mit Erfindung der Magnetauf-
zeichnungstechnik (MAZ) erféhrt die Fernsehgeschichte einen weiteren Fortschritt. Seit den
1950er Jahren ist es moglich, Sendungen aufzuzeichnen, zu archivieren, zu bearbeiten und
somit Wiederholungssendungen auszustrahlen. Die Etablierung dieses technischen Fortschritts
hat einen bedeutenden Wandel des Fernsehprogramms zur Folge.14

Der Bund-Lander-Streit um die Rundfunkordnung nimmt Mitte der 1950er mit der Griindung
neuer Rundfunkanstalten erneut Fahrt auf. Erstmals erhalten die Lander mit der Errichtung des
Westdeutschen Rundfunks (WDR) 1954 Einfluss auf das offentlich-rechtliche Rundfunkwesen.
Die Bundesregierung hingegen bleibt weiterhin erfolglos und fordert ein zweites Fernsehpro-
gramm in Gegenlberstellung zu den bestehenden Rundfunkanstalten, st63t damit jedoch auf
den Widerstand des Bundesrates. Nichtsdestotrotz bringt die Bundesregierung den eigenen
Entwurf fir ein Bundesrundfunkgesetz in den Bundestag ein und erhalt die Zustimmung zur
Deutschen Welle (DW) und dem Deutschlandfunk (DLF), nicht aber zum Deutschland-
Fernsehen. Somit entsteht am 17. Dezember 1960 erstmals Horfunk auf Bundesebene, der
aufgrund der zum Landesrundfunk vergleichbaren Aufgaben und Richtlinien — u.a. die der un-
abhangigen Meinungsbildung — bereits zwei Jahre spater in die ARD aufgenommen wird.*®

% ygl. Kutsch, 1999: S. 59

1 ygl. Diller, 1999: S. 146-149

2 ARD, 2006: S. 371

3 vgl. Diller, 1999: S. 149 f.

* vgl. Bohn; Seidler, 2008: S. 129
'3 vgl. Diller, 1999: S. 150-153
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Am 06. Juni 1961 unterzeichnen die Ministerprasidenten der deutschen Bundeslander den
~otaatsvertrag Uber die Errichtung der Anstalt des o6ffentlichen Rechts “Zweites Deutsches
Fernsehen (ZDF)“.'® An der Spitze steht, ebenso wie bei den Landes- und Bundesrundfunkan-
stalten, der Intendant, der von den Gremien ,Fernsehrat* und ,Verwaltungsrat® kontrolliert wird.
Die Finanzierung erfolgt durch einen Anteil an der Fernsehgebiihr, die seit 1952 existiert, sowie
durch Werbeeinnahmen (bestehend seit 1956). Der Sendestart des ZDF wird auf den 01. April
1963 datiert, der Sender gilt zunachst als abgeschwachte Konkurrenz zur ARD.

Oftmals wird das friihe Fernsehen seinerzeit als kannibalistisch angesehen, da es sich lediglich
an Eigenschaften anderer Medien bediene, diese miteinander kombiniere und daraus etwas
.Neues” entstehe. Bild und Ton existieren bereits beim Film, die Nachrichten gibt es aus der
Wochenschau, das Radio bietet die notwendigen technischen Voraussetzungen. Das Fernse-
hen gilt daher anfangs nur als Nachahmer des Radios, da es bis hin zur Platzierung im hausli-
chen Wohnzimmer und Ankindigung des Programms in daflir vorgesehenen Zeitschriften mit
diesem tibereinstimmt.*®

Einen weiteren Aufschwung bringt das im Jahr 1967 eingeflihrte Farbfernsehen. Dies fihrt mit
dazu, dass die Verkaufszahl an TV-Geréaten deutlich ansteigt. Besitzen 1964 nur rund 55 % der
deutschen Haushalte einen Fernseher, steigt der Wert bis zum Jahr 1970 auf 85 %, 1995 liegt
der Wert sogar bei 98 %. Fernsehen nimmt einen festen Teil im Tagesablauf der Deutschen ein
und wird somit endgultig zum Leitmedium in der Gesellschaft. Bedeutende Verénderungen der
gesamten Rundfunklandschaft in Deutschland bringt die Einfuhrung privater Fernsehsender im
Jahr 1984 mit sich. Sat.1 (ehemals PKS) und RTL (ehemals RTL plus) starten ihren Sendebe-
trieb im Januar 1984. Mit einher gehen bedeutende Veranderungen der Organisation des Rund-
funks sowie der Gestaltung des Fernsehprogramms. Verflachung der Programminhalte,
verstarkte Orientierung an den Einschaltquoten und Vernachlassigung journalistischer Qualitat
haben Einfluss auf den gesamten deutschen Rundfunk.*® Nach und nach folgen Sender wie Pro
7, VOX, n-tv oder DSF, 1992 vereinnahmen RTL, SAT.1 und Pro 7 zusammen 95,1 % der Wer-
bemarktanteile und 92,4 % des Zuschauermarktes. Die Finanzierung des kommerziellen, priva-
ten Rundfunks erfolgt durch das Senden von Werbebldcken. 20 Apropos Einschaltquoten: Seit
1985 erhebt die Gesellschaft fur Konsumforschung (GfK) die Zahlen der kontinuierlichen quanti-
tativen Fernsehzuschauerforschung fir ARD und ZDF, seit 1988 flir die Arbeitsgemeinschaft
Fernsehforschung (AGF*).?” Zuvor sind Zuschauerforschungen bereits anhand von hauslichen
Befragungen durchgefihrt worden, 1963 wird das Institut Infratam mit der Durchfihrung der
Forschungen beauftragt. Seit 1975 wird erstmals die personenbezogene Messung ermdéglicht,

'® Diller, 1999: S. 155

7 vgl. ebd.: S. 155-158

8 vgl. Bosch, 2011: S. 212

% ygl. Bohn; Seidler, 2008: S. 129-131

2 ygl. Steinmetz, 1999: S. 183

2 Die AGF ist ein Zusammenschluss der Sender ARD, ZDF, ProSiebenSat.1 Media AG und der Mediengruppe RTL
Deutschland.

22 ygl. Gesellschaft fiir Konsumforschung (GfK), 2009
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indem sich die Haushaltsmitglieder Gber eine Fernbedienung per Knopfdruck am Empfangsge-
rét an- und abmelden. Zuvor haben sich die Messungen lediglich nach den eingeschalteten
Geraten in den Haushalten gerichtet. Dartiber hinaus lassen sich durch Erweiterung der Anzahl
an Panelhaushalten® mit der Zeit zuverlassigere Forschungen anstellen. 1963 liegt die Zahl der
Haushalte bei 625, mit der GfK 1985 werden es 2.688, heute liegt die Zahl bei rund 5.000
Haushalten.*

Zurlick zum offentlich-rechtlichen und privaten Rundfunk: Jegliche bundeseinheitlichen Rege-
lungen zum Rundfunkrecht und dualen Rundfunksystem beinhaltet der im Jahr 1991 erstmals
eingefuhrte Rundfunkstaatsvertrag. Hiernach ist der o6ffentlich-rechtliche sowie der private
Rundfunk ,der freien individuellen und &ffentlichen Meinungsbildung sowie der Meinungsvielfalt
“> Ebenso bindet der Staatsvertrag den 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk an den so-
genannten Grundversorgungsauftrag, indem er der ,Bildung, Information, Beratung und Unter-

verpflichtet.

haltung” gerecht werden muss und ,die Grundsatze der Objektivitdt und Unparteilichkeit der
Berichterstattung, die Meinungsvielfalt sowie die Ausgewogenheit ihrer Angebote” im Rahmen
des eigenen Programmvorhabens zu beriicksichtigen hat.”® Der kommerzielle Rundfunk hinge-
gen unterliegt keinem gesetzlichen Programmauftrag, doch enthalt der Staatsvertrag ebenfalls
Regelungen flr die Privaten, beispielsweise zur Schaltung von Werbung im Rahmen des Sen-
deprogramms.

Inhaltlich zeichnen sich die Jahrzehnte durch ein sich veranderndes und weiterentwickelndes
Programmangebot aus. Die 1960er Jahre stehen fiur die verfilimte Literatur, die 70er Jahre flr
Filme (fir Kino und Fernsehen). In den 80er Jahren lasst sich ein Trend zur Serialisierung und
Internationalisierung erkennen. Wéahrend die Tagesschau in der Sparte der Informations- und
Dokumentarsendungen seit Beginn der TV-Ausstrahlung 1952 als kontinuierliches Programm-
element gilt, folgt ZDF-heute mit Sendebeginn des Zweiten Deutschen Fernsehens im Jahr
1963. Etwas spater zéhlen auch Wirtschafts-, Reise-, Boulevard- und Sportmagazine (ARD-
Sportschau 1960; Aktuelles Sportstudio 1963 fir ZDF) zum Programmumfang der Offentlich-
Rechtlichen. Doch auch die kommerziellen Fernsehsender nehmen sich in den 90ern u.a. mit
Spiegel-TV oder Stern-TV der Magazinform an. Bereits Ende der 60er/Anfang der 70er Jahre
starten deutsche Krimiserien wie Der Kommissar (1969) oder Tatort (1970). In den 80ern ver-
zeichnet man u.a. mit Dallas (1981) oder Denver Clan (1983) einen Anstieg US-amerikanischer
Serien im deutschen Fernsehen. Im Bereich Unterhaltung folgen Serien mit alltagsnahen The-
men wie Die Schwarzwaldklinik (1984), die Lindenstrale (1985) oder Gute Zeiten, schlechte
Zeiten (1992). Ebenso wird das Programmangebot um Quiz-, Talk- und Gameshow-Formate,
darunter Dalli Dalli (1971), Wetten, dass..? (1981), das Gliicksrad (1988) oder Wer wird Millio-
nar? (1999), erweitert. In den 90ern ziehen die Spartenkanéle fur Kinder und Jugendliche nach.

%8 Ein Panelhaushalt ist ein nach Prinzip ausgewéhlter Haushalt, der mit einer sogenannten ,Quotenbox”, offiziell GfK-
Meter, ausgestattet ist.

2 vgl. Arbeitsgemeinschaft Fernsehforschung (AGF), 2009

% Media Perspektiven, 2012: S. 5

* ebd.: S. 11
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Es entstehen u.a. Nickelodeon (1995), der Kinderkanal von ARD und ZDF (1997) sowie die
Musiksender MTV Europe (1987) und VIVA (1993).%

Betrachtet man den aktuellen TV-Markt, wird man regelmafig tiberschittet mit Neuerungen und
technischen Revolutionen. Verbesserung der Bildqualitat, Erweiterung der Bilddiagonalen, In-
ternetfahigkeit, 3D-Wiedergabe, Sprachsteuerung oder Aufnahmefunktion: Nahezu taglich
Uberbietet ein Hersteller den anderen und setzt somit neue MafR3stébe. Eine ,aktuelle” Entwick-
lung, die jedoch alle betrifft; Im April 2012 wird die Ausstrahlung des analogen Rundfunks end-
glltig abgeschafft. Seitdem ist es in Deutschland nur noch mdglich, Fernsehen und Hérfunk
digital Uber das sogenannte Digital Video Broadcasting (DVB) zu empfangen. Man unterschei-
det hierbei u.a. zwischen terrestrisch (DVB-T), Kabel (DVB-C) und Satellit (DVB-S). Die digitale
Technik bietet dem Nutzer im Vergleich zum herkémmlichen analogen Empfang verbesserte
Ton- und Bildqualitat sowie eine erweiterte Programmvielfalt.

Abschlie3end sollen die folgenden Schaubilder noch einmal verdeutlichen, inwieweit das Medi-
um Fernsehen in der Gesellschaft flr Veranderungen in vielerlei Hinsicht — v.a. aber in Bezug
auf die veranderte Mediennutzung der Deutschen — sorgt und sich zum Leitmedium entwickelt.
Abbildung 1 zeigt die Mediennutzung an einem durchschnittlichen Werktag im Jahr 1964 von
Personen in Haushalten ohne Fernsehgerét. Die gepunktete Linie (Radio) liegt eindeutig an der
Spitze, ihren Hohepunkt erreicht die Kurve gegen 20.00 Uhr mit einer durchschnittlichen Nut-
zung von rund 30 %. Zeitung lesen zu dieser Tageszeit rund 10 %, Fernsehen liegt nur bei rund
5 %. Jedoch haben alle drei Kurven ihren Hohepunkt bei 20.00 Uhr. Abbildung 2 veranschau-
licht das identische Szenario, jedoch in Haushalten mit Fernsehgerat. Hier liegt das Medium
Fernsehen deutlich an erster Stelle. Uber 60 % aller beriicksichtigten Personen verbringen den
Abend (v.a. zwischen 20.00 Uhr und 21.00 Uhr) vor dem Fernseher. Radio und Zeitung liegen
zu dieser Tageszeit jeweils unter 5 %. Die Nutzung dieser Medien verliert nicht komplett an
Bedeutung, verschiebt sich jedoch auf eine andere Tageszeit. In Haushalten mit Fernsehgerat
wird hauptséachlich morgens zwischen 7.00 Uhr und 8.00 Uhr Radio gehort (20 %) und Zeitung
gelesen (ca. 7 %). 1964 lasst sich laut Wilke das Interesse der Deutschen am Fernsehen noch
bei 47 % einstufen. Nur 6 Jahre spéter liegt dieser Wert bereits bei 72 % — Tendenz steigend.
1995 werden 81 % der deutschen Bevdlkerung durch das Medium Fernsehen erreicht.”®

T vgl. Ludes, 1999: S. 260-270
% vgl. Wilke, 1999: S. 435
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Abbildung 1: Mediennutzung 1964 an einem durchschnittlichen Werktag (Mo-Sa)

(Personen ohne Fernsehgerat im Haushalt — alte Bundeslander — Quelle: Wilke, Jurgen (Hg.). Mediengeschichte der
Bundesrepublik Deutschland. Kéln, Weimar, Wien: Béhlau Verlag, S. 794)
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Abbildung 2: Mediennutzung 1964 an einem durchschnittlichen Werktag (Mo-Sa)

(Personen mit Fernsehgerat im Haushalt — alte Bundesléander — Quelle: Wilke, Jirgen (Hg.). Mediengeschichte der
Bundesrepublik Deutschland. Kéln, Weimar, Wien: Boéhlau Verlag, S. 795)
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Die Grundlage fur die Entwicklung der Onlinemedien sind zuallererst der Computer und das
Internet. Die Anféange des Computers sind auf das Jahr 1822 zurlickzufihren. Der Engléander
Charles Babbage programmiert eine Rechenmaschine, die mit dem binaren Code, also der
Unterscheidung zweier Eigenschaften, arbeitet. Diese Technik wird Ende des 19. Jahrhunderts
von Herman Hollerith perfektioniert. Fir urspriunglich militdrische Zwecke entwickelt Konrad
Zuse 1936/37 den ersten programmgesteuerten Rechenautomaten Z1. 1945 entsteht an der
University of Pennsylvania der erste vollelektronische, mit R6hrentechnik ausgestattete Rech-
ner ENIAC. Ende der 1950er Jahre nimmt die durch integrierte Schaltkreise erméglichte Leis-
tungssteigerung Fahrt auf und ermdglicht die Fortschritte der Miniaturisierung und somit auch
die Entstehung des ersten Personal Computers (PC) im Jahr 1980. Anfangs noch rein textba-
siert, entstehen schnell die bildbasierten Displays und grafischen Benutzeroberflachen durch
Microsoft. Das Internet, wie wir es heute kennen, besteht seit etwa 1990. In diesem Jahr entwi-
ckelt die Europdische Organisation fir Kernforschung in Genf (CERN) das World Wide Web
(WWW). Es entstehen erste Homepages zur Selbstdarstellung o6ffentlicher Institutionen und
Unternehmen, die E-Mail etabliert sich als neuer Weg der Kommunikation, es folgen Diskussi-
onsforen, Chatrooms, Computerspiele, soziale Medien und das sogenannte Web 2.0. Letzteres
versteht sich allerdings nicht als neue technologische Erfindung, vielmehr beschreibt es das
sich verédndernde Mediennutzungsverhalten und die daraus resultierenden Gewohnheiten. Das
Internet wandelt mit der Entstehung von Netzwerken wie MySpace, Facebook oder YouTube
von einer lediglichen Ansammlung von Angeboten zu einer interaktiven Plattform. Die Beschaf-
fung von Nachrichten oder Informationen, chatten mit Freunden, der Austausch medialer Inhal-
te, das Abrufen und Versenden von E-Mails, Shoppen im Internet, Fernsehen oder
Onlinebanking — all das z&hlt heute zum digitalen Alltag der — vor allem jungen — Gesellschaft.
Das World Wide Web macht es mdglich, das permanent aktualisierte Angebot ortsunabhéangig
und selbstandig zu wahlen sowie darliber hinaus den Zeitpunkt der Rezeption frei zu bestim-
men. Die Ortsunabhéangigkeit wird vor allem durch die Entwicklung von Laptops, Smartphones
und Tablet-PCs, die mittels WLAN oder mobilem Breitband eine Verbindung zum Internet her-
stellen, geschaffen.?

Eine Konvergenz erleben die unterschiedlichen Mediengattungen insofern, da beispielsweise
die digitalen Medien nicht nur Inhalt und Wirkung der friiheren Medien umfassen, sondern da-
riber hinaus sogar deren Existenz in Frage stellen.®® Hierzu auRert sich der ehemalige Chefre-
dakteur der Nurnberger Zeitung Wolfgang Riepl bereits im Jahr 1913. Er behauptet, dass die
seinfachsten Mittel, Formen und Methoden, wenn sie nur einmal eingeburgert und brauchbar
befunden worden sind, auch von den vollkommensten und hdchst entwickelten niemals wieder
ganzlich und dauernd verdrangt und auler Gebrauch gesetzt werden kénnen, sondern sich

2 ygl. Bohn; Seidler, 2008: S. 144-149
¥ ygl. ebd.: S. 157
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«31

neben diesen erhalten [...]*". Bis heute behalt er mit seiner in der Medienwissenschaft als

,Rieplsches Gesetz“ bekannten These Recht.*?

2.2 Entwicklung des Sports von 1936 bis heute

In der heutigen Welt des Sports geht es prinzipiell um einen ,friedlichen Wettkampf, ein faires
und spielerisches Miteinander und ein konkurrierendes, aber gemeinsames und geregeltes
Streben nach Leistungssteigerung, (maoglichst) losgelést von politischen oder wirtschaftlichen
“** Doch diese Einstellung ist in der Geschichte des Sports in Deutschland nicht
immer der Fall gewesen.

Interessen.

Die Grundformen des gegenwartigen modernen Sports stammen aus dem 17./18. Jahrhundert.
Im damaligen England entsteht die neue Form der Bewegungskultur als Ausdruck physischen
Freizeitvergniigens der mannlichen gesellschaftlichen Oberschicht, der sogenannten Gentle-
men. Im 19. Jahrhundert wandert die Entwicklung in die aufstrebenden Industrielander Europas
und Nordamerikas, erst im 20. Jahrhundert gilt es weltweit als elementare Form von Bewe-
gungskultur.34 Sportliche Betatigungen wie Laufen, Werfen, Springen, Schwimmen oder Reiten
entwickeln sich nicht erst mit dem Zeitalter moderner Sportkultur, sondern sie alle existieren in
gewissen Abwandlungen bereits in frilheren zeitlichen Epochen und weisen dabei oftmals krie-
gerisch-militarische Hintergrinde auf, beispielsweise die reitenden Ritter im Mittelalter oder die
schwimmenden Legionére im alten Rom.*

Der franzosische Sportfunktionér Pierre de Coubertin schafft in den 1890er Jahren die Grundla-
ge fur die sich im 20. Jahrhundert entwickelnde Stellung der wettkampforientierten Sportkultur
der Olympischen Spiele. Die Parole ,Le respect mutuel“ bezeichnet das gegenseitige Kennen
und Schéatzen der Sportler untereinander. Das faire Verhalten und die sportlichen Erfolge der
Teilnehmer sollen den olympischen Wettkampf als Symbol des gesellschaftlichen Miteinanders
in den Mittelpunkt riicken und sich zudem vom Bild des drohenden Krieges abwenden. Am da-
maligen Griindungstreffen des Internationalen Olympischen Komitees (IOC) wird auerdem
festgelegt, dass nur Manner und nur Amateure — somit keine Berufssportler — zu den Olympi-
schen Spielen zugelassen sind. Diese Regelungen halten jedoch nicht auf Dauer: Die ersten
Frauen nehmen bereits an den zweiten Olympischen Spielen der Neuzeit 1900 in Paris teil. *

Importiert von jungen Engléandern, die ihre Heimat wahrend der Industrialisierung aus berufli-
chen Griinden verlassen muissen, um in den industriell aufstrebenden Landern zu arbeiten,

% Riepl, 1972: S. 5

% ygl. Meier, 2013

* Kruger, 2005: S. 172

* vgl. Beckers, 1995: S. 19

® vgl. Luh, 2010: S. 187

% vgl. Kriiger, 2010a: S. 273 f.; vgl. Behringer, 2012: S. 282 ff.
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finden deren bewegungskulturelle Errungenschaften — darunter Leichtathletik und FulRball —
nach Deutschland.*” Jene haben es anfangs jedoch schwer, sich gegen die bereits ausdifferen-
zierte Turnvereinsbewegung durchzusetzen. Anfang des 20. Jahrhunderts liegt die Mitglieder-
zahl in den 66 Turn- und Sportverbdnden und etwa 85.000 Vereinen bei rund sieben
Millionen®, der Leistungssport verzeichnet mit seinen neuen Grof3sporthallen, Rennstrecken
und Stadien einen Entwicklungsschub und begeistert die Menschen zunehmend auch an Ful3-
ball und Leichtathletik. Eigene Sportteile in Tageszeitungen sind seit den 1920ern Gang und
Gebe, ebenso erscheinen etwa 380 Sportzeitschriften, Sporthachrichtenagenturen werden ge-
griindet und die ersten Sportiibertragungen im deutschen Rundfunk gehen an den Start. Der
Begriff ,Sport* steht von nun an fiir einen Sammelbegriff diverser Formen von Leibestibungen.*

Die seinerzeit in Deutschland tonangebende Turnvereinsbewegung verliert neben den Neulin-
gen an Einfluss und Ansehen. Es kommt zu Spannungen und Konflikten zwischen den Abtei-
lungen Turnen und Sport. In der sogenannten ,Reinlichen Scheidung“ von 1923/24 wird
festgelegt, dass eine Doppelmitgliedschaft in der Deutschen Turnerschaft einerseits und dem
Deutschen Schwimmverband, der Deutschen Sportbehodrde fir Leichtathletik und dem Deut-
schen FuBball-Bund andererseits von nun an nicht mehr gestattet ist. Der Konflikt wird erst
sechs Jahre spater im Marz/April 1930 offiziell beigelegt.*

1930 wird die erste FuRRballweltmeisterschaft in Uruguay ausgetragen. Doch aufgrund der Ge-
gebenheiten mangelnder Mobilitatsmittel und der Weltwirtschaftskrise nehmen in diesem und
den Folgejahren nur wenige Mannschaften an dem Wettbewerb teil. Diese tragen anfangs die
amerikanischen und europdischen Mannschaften unter sich aus, Afrika und Asien etablieren
sich nur sehr langsam an der Teilnahme zur FuRball-WM.** Wahrend des Nationalsozialismus
verlieren Turnen und Sport ihre bis dato ausgepragte organisatorische Struktur erneut und er-
halten durch den 1933 gegriindeten ,Reichsfuhrerring” eine voéllig neue Gliederung nach Fach-
amtern. Verbande werden von nun an regional unterteilt in Gaue, Bezirke und Kreise, der
Deutsche Reichsbund fir Leibestibungen wird 1934 die nationalsozialistisch gepragte neue
Dachorganisation des Vereinssports. Der Sport erhélt eine von Grund auf veranderte Struktur
des organisatorischen Rahmens und der Inhalte. Die Menschen in der NS-Zeit treiben Sport
nicht mehr aus eigenem Interesse, frei und eigens organisiert, der Sport dient vielmehr der Un-
terhaltung der Massen, gilt als physischer Ausgleich zur Instandhaltung von Arbeitskraft und
Disziplin und bereitet korperlich auf den Krieg vor.*?

Nach 1945 gilt der westdeutsche Sport wieder als Bewegungskultur und erhélt eine Organisati-
onsstruktur demokratischer Selbstverwaltung in Verbanden und Vereinen fernab von staatlicher

37
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Obhut.*”® Die Besatzungsméchte USA, Sowjetunion, England und Frankreich sorgen dafur, den
Nationalsozialismus und Militarismus aus Deutschland zu verdrangen und stattdessen ein de-
mokratisches, gemeinschaftliches Deutschland zu formen. Diese Vorhaben werden von den
vier Machten jedoch teils unterschiedlich interpretiert, sodass im Osten das sowjetische System
des Sozialismus regiert, die Westmdachte hingegen fiir ein Modell der Demokratie und Markt-
wirtschaft sorgen. Dies hat zur Folge, dass Osten und Westen sich schnell auseinander leben,
getrennte Wege gehen und zu Zeiten des Kalten Krieges der endglltige ,Eiserne Vorhang* quer
durch Deutschland verlauft. Im Westen werden fortan alle alten Turn- und Sportvereine, alles
was an Nationalsozialismus, Militarismus oder Wehrsport erinnert, darunter der Kampf-, Schiel3-
und Fechtsport, strikt verboten. Im Osten Deutschlands unterliegt der Sport den Weisungen des
Staates und gilt als Teil politischer Kultur. Man feiert grof3e Erfolge und 16st dadurch in den 70er
Jahren eine Form von lokalpatriotischer Begeisterung aus. Spater stellt sich jedoch heraus: Die
Infrastruktur der ostdeutschen Sportférderung ist nicht der einzige Grund fiur die sportlichen
Erfolge. Die DDR betreibt zu dieser Zeit staatliches Doping, teilweise werden den Sportlern
sogar ohne deren Kenntnis Dopingmittel verabreicht. Viele tragen gesundheitliche Schaden
davon. Erst Jahre spater werden die Vergehen aufgedeckt“.

Die ,Directive No. 23" — zu Deutsch: ,Direktive 23 — des gesamtdeutschen Alliierten Kontroll-
rats sorgt zuvor im Dezember 1945 dafir, die verschiedenartigen MaRnahmen der Besatzungs-
zonen bei der Reorganisation des Sports besser aufeinander abzustimmen und grundlegende
Regeln zu schaffen. Unter dem Originaltitel “Limitation and Demilitarization of Sport in Germa-
ny” werden u.a. Regeln zur Handhabung der NS-Sportorganisationen und der damit verbunde-
nen militarisch-athletischen Aktivitaten aufgestellt:*> “The Control Council directs: 1. To prohibit
all activities of (...) all sport and military or para-military athletic organizations (...) which existed
in Germany prior to its capitulation. (...) This prohibition shall apply particularly to organizations
engaged in Aviation, Parachuting, Gliding, Fencing, Military or Para-military drill or display,

shooting with firearms.”*

1950 grundet sich der Deutsche Sportbund (DSB) als Dachorganisation der Sportselbstverwal-
tung in Verbanden und Vereinen. Im selben Jahr wird das 1949 gegrundete westdeutsche Nati-
onal Olympische Komitee (NOK) im Internationalen Olympischen Komitee (IOC) anerkannt —
die ostdeutschen Sportvertreter ziehen im April 1951 nach — und berechtigt somit die (vorerst
nur west)deutschen Sportler erstmalig nach dem Zweiten Weltkrieg wieder an der Teilnahme
der Olympischen Spiele 1952 in Helsinki.*” Von 1956 (Montreal) bis zu den Spielen 1968 in
Mexiko besagt die Regelung, dass weiterhin nur eine deutsche Mannschaft bei den Spielen
antreten darf. In dieser Phase missen die Sportorganisationen der Bundesrepublik und der
DDR selbst darliber entscheiden, welche Sportler und Betreuer teilnehmen sollen. Erstmals

“ vgl. Nitsch, 1990, zitiert nach: Luh, 2010: S. 193

“ vgl. Reichhelm, 2013

“ vgl. Kriiger, 2010b: S. 219 ff.; vgl. Teichler, 2010: S. 227
“® Library of Congress, 2013: S. 304

“Tvgl. Luh, 2010: S. 193 f.; vgl. Krliger, 2010b: S. 222
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1968 stellt die DDR eine eigene Truppe aus Sportlern an den Start, 1972 in Miinchen folgt die
Teilnahme der DDR mit eigener Fahne und Hymne. In den Folgejahren erlebt die DDR groR3e
olympische Erfolge und bringt sogar die USA bis an ihre (sportlichen) Grenzen.*® Die fur die
Olympischen Spiele Ende des 19. Jahrhunderts entworfene Amateurregelung wird in den
1970ern erstmals gelockert und in den 80ern vollstdndig aufgehoben. In selbiger Amtsperiode
verkniipft der fir den gesamten organisatorischen Umbruch verantwortliche I0C-Président Juan
Antonio Samaranch die Paralympischen Spiele fur Sportler mit Behinderung — offiziell ausge-
tragen seit 1960 — mit der Organisation der Olympischen, erweitert den Umfang an Sportarten,
baut den Frauensport aus, ruft eine Antidopingagentur ins Leben und schafft eine finanzielle
Basis durch erste konsequente Sponsorenvertrdge sowie der ,Versteigerung® der TV-
Ubertragungsrechte an den Hochstbietenden.*® Auch die FuBballweltmeisterschaft etabliert sich
mit den Jahren im gesellschaftlichen Geschehen. Haben noch zu Beginn Europa und Amerika
die grof3te (und vor allem einzige) Rolle gespielt, wird seit 1982 mit der Erhéhung von 16 auf 24
Teilnehmern auch der Ful3ball auRerhalb der etablierten Kontinente starker berticksichtigt. Eini-
ge kleine Erfolge vor allem afrikanischer Teilnehmer (Marokko im Viertelfinale 1986, Kamerun
im Viertelfinale 1990, Nigeria (und auch Saudi-Arabien) im Achtelfinale 1994) tragen mit dazu
bei, dass zur WM 1998 in Frankreich die Teilnehmerzahl erneut (von 24 auf 32) erhoht wird.
Dies fuhrt letztlich zur erstmaligen Austragung einer FulZball WM in Asien 2002 sowie 2012 in
Afrika (Stidafrika).>

Am 20. Mai 2006 vereinen sich der DSB und das NOK zum Deutschen Olympischen Sportbund
(DOSB), welcher seither fur Leistung, Lebensfreude, Gesundheit und Wertevermittlung steht.
Die sogenannte ,Sportfamilie® des DOSB bilden 98 Mitgliedsorganisationen, darunter die 16
Landessportbiinde, die 62 Spitzenverbande (u.a. DFB) und die 20 Sportverbande ,mit besonde-
ren Aufgaben®, sowie zwei Mitglieder des 10C und 15 persénliche Mitglieder.®* Laut Bestands-
erhebung des DOSB umfasst die Dachorganisation im Jahr 2012 eine Gesamtmitgliederzahl
von rund 28 Millionen, das entspricht knapp 34 % der gesamten Bevélkerung in Deutschland.
Der DOSB gilt nach eigenen Angaben somit als grof3te Blrgerbewegung Deutschlands.*

Das Verstandnis der heutigen ,postmodernen Bewegungskultur® hat sich im Vergleich zur NS-
und Nachkriegszeit sehr viel weiter ausgebildet. Das Sportangebot bietet heutzutage ein breites
Spektrum verschiedener Inhalte (u.a. Standard- oder Trendsportarten), Wertvorstellungen (u.a.
Gesundheit, Asthetik, Rekordstreben), Adressatengruppen (Alter, Geschlecht, Profis, Amateure
usw.) und Organisationsformen (Vereine, Gesundheitszentren, Hochschulen usw.).>®> Doch
auch Korruption, Doping und psychischer Druck gehoren seit geraumer Zeit leider zum sportli-
chen Alltag. Die Professionalisierung, massenmediale Ausschlachtung und Kommerzialisierung

8 vgl. Scheid; Prohl, 2009: S. 204; vgl. Teichler, 2010: S. 227
“ vgl. Behringer, 2012: S. 300, 343

® ygl. ebd.: S. 313 ff.

%! Deutscher Olympischer Sportbund, 2013

*2 vgl. Deutscher Olympischer Sportbund, 2012: S. 11

% Luh, 2010: S. 195 f.
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haben mit dazu beigetragen, dass der Sport neben GroRveranstaltungen und Erfolgen zuneh-
mend auch negative Schlagzeilen macht.>* Sven Hannawald, ehemaliger erfolgreicher deut-
scher Skispringer, wird 2004 mit dem Burnout-Syndrom in Verbindung gebracht und beendet
2005 seine Karriere als Profisportler. Grund: die Strapazen des Proﬁsports.55 Ebenfalls 2005
wird der ehemalige deutsche Fufballschiedsrichter Robert Hoyzer in einen Wettskandal verwi-
ckelt. Er soll gegen die Zahlung hoher Geldbetrage mehrere Ful3ballspiele zu seinen und den
Gunsten verschiedener Sportwetten-Teilnehmer manipuliert haben. Hoyzer gesteht, erhalt
Geld- und Gefangnisstrafen und wird vom DFB lebenslang gesperrt.”® Im Dopingskandal Fuen-
tes werden bei der Tour de France 2006 Uber 50 Radsportler, darunter der deutsche Profi-
Radrennfahrer Jan Ullrich, vom Wetthewerb ausgeschlossen. Jahre spater wird Ullrich des Do-
pings schuldig gesprochen und bekommt nachtraglich all seine Titel seit 2005 aberkannt.>
2009 der Hohepunkt: Der ehemalige deutsche National- und Bundesligatorhiiter Robert Enke
nimmt sich am 10. November das Leben. Der Grund: Enke leidet seit einigen Jahren an schwe-
ren Depressionen, drei Jahre zuvor stirbt seine Tochter an einem angeborenen Herzfehler.*®
Und die Medien? Hat hier der Erfolgs- und mediale Druck, dem die Profisportler tagtaglich aus-
gesetzt sind, unter Umsténden seinen Teil dazu beigetragen?

2.3 Entwicklung einer gegenseitigen Abhangigkeit

Ein allererstes gemeinsames Wirken verbuchen die zwei Branchen bereits im Jahr 1681, als die
englische Zeitung True Protestant Mercury eine Nachricht Uber einen Boxkampf herausbringt.
Die erste Sportzeitschrift — ebenfalls in England — lasst allerdings bis zum Jahr 1792 auf sich
warten. Etwas spater (etwa ab 1817) schlieRen sich auch Teile der damaligen englischen Ta-
geszeitungen der regelmafigen Sportberichterstattung an — in Deutschland geschieht dies sehr
zégerlich erst zum Ende des 19. Jahrhunderts.*

Mit der Etablierung in den Printmedien dient der Sport als begehrter journalistischer Inhalt den
Medieninnovationen der Folgejahre und tragt seinen wesentlichen Teil dazu bei, neue Medien,
neue Techniken und somit neue Markte zu popularisieren.60 Dies fuhrt — im Anschluss an die
Etablierung der Sportberichterstattung im deutschen Horfunk — direkt zu den Olympischen Spie-
len 1936 in Berlin. Zu diesem Anlass werden erste TV-Live-Bilder aus dem Olympia- und
Schwimmestadion in die (noch wenigen) deutschen Wohnzimmer und Fernsehstuben gesendet.
Im November desselben Jahres wird erstmals ein Ful3ballspiel (Landerspiel zwischen Deutsch-
land und Italien) live Ubertragen, ebenfalls aus Berlin. Auch zur Weltmeisterschaft 1954 in der

% vgl. Kriiger, 2010a: S. 278

*® vgl. emotional engineering (Hg.), 0.J.
% ygl. T-Online.de, 2011

" vgl. Bauer, 2013

%8 vgl. NDR.de, 2010

% vgl. Weischenberg, 1976: S. 118 ff.
% vgl. Becker, 1998: S. 12 ff.
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Schweiz besitzen noch nicht viele deutsche Haushalte ein Fernsehgerat. Die Menschen verfol-
gen die Spiele daher vorrangig gemeinsam in Gaststatten, vor Schaufenstern der Elektrofach-
geschafte oder ganz ,altmodisch® im Radio. Doch das Verfolgen der qualitativ minderwertigen
Fernsehbilder weckt die Neugier der Deutschen. Die Industrie reagiert darauf mit Reklamefotos
prominenter Personen, posierend auf der eigenen Couch vor dem Fernseher. Es lauft: ein Ful3-
ballspiel. Schlagartig steigt die Zahl der Besitzer von Fernsehgeréten in Deutschland innerhalb
des WM-Jahres 1954 rasant an, sodass man zum Jahresabschluss die Anzahl an TV-Geréaten
in deutschen Haushalten auf rund 100.000%* schatzt. Da die WM den entscheidenden Faktor fiir
die Umsatzsteigerung darstellt, ist im Umkehrschluss davon auszugehen, dass die Verbreitung
an Fernsehgeraten vor und wahrend der Weltmeisterschaft nur wenige Tausend umfasst. Von
sportlich positiver Bedeutung ist zu erwéhnen: Das Ereignis selbst gilt als rein Sportliches. Dies
zeigt die Tatsache, dass auf die Medien damals keine Rucksicht genommen wird. Die Kameras
durfen positioniert werden, es darf Ubertragen werden, mehr jedoch nicht. Das Ereignis wird
zelebriert fur die Zuschauer im Stadion, es gibt keine Interviews der Spieler nach dem Spiel,
keine Bilder von der Pokallberreichung. Eindeutigster Beweis: Das Finalspiel in Bern wird sie-
ben Minuten zu friih angepfiffen — fur heutige Ubertragungsverhéltnisse undenkbar.

Anfang der 60er Jahre wird die Zahl der im Fernsehen Ubertragenen Ful3ballspiele zurlickge-
schraubt, da die attraktiv gewordene TV-Ubertragung bereits so weit ausgedehnt ist, dass sie
dem DFB die Zuschauer aus den Stadien abzieht. Der Bund verringert daher die Anzahl der
Ubertragungen, Uberarbeitet parallel das eigene FuRballkonzept und griindet daraus 1963 die
FuRball-Bundesliga. Da die Fernsehanstalten zu Beginn jedoch keine Lizenzen zur Livelbertra-
gung erhalten, steigt im Sport die Zahl der Spielberichtszusammenfassungen.®® Mit der Einfiih-
rung des Privatfernsehens kurbeln die Medien die zunehmende Kommerzialisierung und
Professionalisierung erneut an. Der Sport wird zur Programmware und es startet ein unendli-
cher Wettbewerb um die Senderechte. Fiir die Saison 1988/89 teilt der DFB die Ubertragungs-
rechte erstmals auf die 6ffentlich-rechtlichen Sender ARD (Erstrechte), ZDF (Zweitrechte) und
den Privatsender RTL (Erstrechte) auf. Der Preis fir einen Vierjahresvertrag liegt zu dieser Zeit
bereits bei umgerechnet 90 Millionen Euro.®® Bei einem standigen Hin und Her zwischen Offent-
lich-Rechtlich (ARD, ZDF), Privat (RTL, SAT.1) und (seit 1991) Pay-TV-Sendern (Premiere bzw.
spater Arena, Sky) sowie einer Aufteilung nach Erst-, Zweit- und Drittverwertungsrechten trei-
ben die Konkurrenten die Preise bis ins Unendliche in die Héhe, liegen im Jahr 2003/04 bei
insgesamt rund 265 Millionen.** Fir den Vierjahresvertrag der Saisons 2013/14 bis 2016/17
bezahlen ARD, ZDF und Sky insgesamt 2,5 Milliarden Euro.®® Die Wirtschaft gliedert sich mit
der Zeit also als dritte Saule mit ein, was natirlich Auswirkungen auf das Werbegeschehen
rund um Sport und Medien hat. Sportler werden als ,Eyecatcher® u.a. in TV-Spots integriert und
sollen die Verkaufszahlen des eigenen Produkts nach oben treiben. So macht Michael Ballack

® vgl. Gerhard, 2006: S. 466

62 vgl. Leder, 2008: S. 40-52

% vgl. Funk-Korrespondenz, 1988: S. 5
% vgl. SPIEGEL Online, 2003

% vgl. FAZ.net, 2012
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Werbung fir adidas, (Gerd) Miiller und (Thomas) Mdiller fur die Mullermilch und Sebastian Vet-
tel fir den Online-Reifenshop Tirendo.

Betrachtet man das Medienangebot auf dem Markt ist festzustellen, dass TV-Sender wie Sport
1 (ehemals DSF), Eurosport oder Sky Sport und ebenso die Sportzeitschriften Kicker, Sportbild
oder 11 Freunde ohne die gegenseitige Abhangigkeit der zwei Branchen nicht existieren wir-
den. Soziale Medien wie Facebook oder Twitter profitieren von dem medialen Engagement der
Sportler und Vereine. Die Vereine besitzen zwar zuséatzlich ihre eigenen Webseiten zur Verkin-
dung von Neuigkeiten und sonstigen Informationen, doch erféhrt man in der Regel heutzutage
auch alles Notwendige Uber die Gruppen und Funktionen der sozialen Medien. Doch genau das
zeichnet die gegenseitige Abhangigkeit — das gegenseitige aufeinander Ausrichten — aus. Me-
dien und Sport wirken nicht nur gemeinsam und schlagen daraus Profit, sie sind sogar vonei-
nander abhangig geworden und passen das eigene Vorhaben an dem des Gegenibers an. Die
Medien richten sich auf den Sport aus, weil dieser ein echter Quotengarant ist. Warum werden
fast ausschlieB3lich deutsche Landerspiele im Fernsehen gezeigt, obwohl es auch Uber die
deutschen Grenzen hinaus attraktiven Fulzball gibt? Und weshalb kommt es dem Nicht-Bayern-
Fan jedes Jahr so vor, als wirde die ARD in jeder Runde des DFB-Pokals das Spiel des deut-
schen Rekordmeisters zeigen? Oder kommt es ihm gar nicht nur so vor?

Der Sport richtet sich aber ebenso auf die Medien aus, weil auch er in gewisser Weise von die-
sen finanziert wird. Fernsehgelder, die an die Vereine ausgeschittet werden, sind wichtiger
Bestandteil der Finanzpléane und auch die Sponsoren gehen mit den Sportlern und Vereinen nur
deshalb Vertrage ein, weil sie selbst ihr eigenes Unternehmen oder Produkt durch die Prasenz
in den Medien starken wollen. Ebenso zahlt hierzu das Einwirken der Medien auf die Verhalt-
nisse des Sports, wodurch beispielsweise Trendsportarten olympisch werden (z.B. Beachvol-
Ieyballﬁﬁ), Regelanderungen vorgenommen werden (z.B. VergroBerung des Balles im
Tischtennis®’), ganze Zeitplane zugunsten der medialen Vorstellungen verschoben werden oder
der bereits erwdhnte Starkult um die Profisportler in der Werbung. Wie sagte (dazu) einst der
ehemalige FuRballprofi und heutige Bundesligatrainer Bruno Labbadia? ,Das wird alles von den

Medien hochsterilisiert.“%®

% vgl. Handelsblatt, 2004
7 vgl. Kucharski, 2003
% | abbadia, 0.J., zitiert nach: Wiemann, 2008
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3 Zusammenspiel von Sport und Medien

Der US-amerikanische Filmproduzent Samuel Goldwyn beschrieb das Verlangen eines Publi-
kums einmal mit den Worten: ,Das Publikum weif} erst dann, was es will, wenn es das, was es
will, zu sehen bekommt.“¢°
den die Menschen sehen wollen. Das beweisen unzéhlige Daten und Fakten der Sportbericht-
erstattung in den Medien. Und hierum soll es nun gehen: Die Olympischen Spiele sowie die
FIFA FuBball-Weltmeisterschaft™ sind in der Gesellschaft zu einem nicht wegdenkbaren Gut in
der Sportberichterstattung geworden. Sie gelten als die weltweit gréf3ten sportlichen Ereignisse.
Der Fuball erzielt dabei generell die héheren Spitzenwerte in Bezug auf die Zuschauerzabhl,

die Olympischen Spiele bieten dafir eine enorme Vielfalt an Sportarten und vereinen Nationen

Im Laufe der Jahre hat sich herausgestellt, dass es der Sport ist,

aus der gesamten Welt zum sportlichen Wettkampf.”® Die Medien ,feiern“ das ansteigende Ge-
sellschaftsinteresse und werden belohnt mit teils herausragenden Quoten. Explizite Vergleiche
der Sportberichterstattungen von friiher und heute, die Veranderungen in der gesamten Organi-
sation und Durchfihrung der Events, aussagekréftige Zahlen und Fakten aus Vergangenheit
und Gegenwart — all das sind Themen in diesem Kapitel.

Es zeigt sich, dass ein erhohter personeller Einsatz im Laufe der Entwicklung notwendig ist, um
die explodierenden GréRenrahmen der Berichterstattung stemmen zu kénnen. Da sich das
Interesse immer mehr dem Sport widmet, muss auch qualitativ hochwertiger berichtet werden,
das hat nicht nur Auswirkungen auf die technischen Begebenheiten, auch die Auswahl des
Kommentators, der den Zuschauer durch das Programm leiten soll, ist von entscheidender Be-
deutung. So werden seit der Jahrtausendwende neben den Moderatoren, Kommentatoren und
Redakteuren auch verstarkt Experten, ehemalige und aktive Sportler wie Trainer, in die Livebe-
richte mit einbezogen, unterstitzen den Kommentator mit dem notwendigen Fachwissen und
Erfahrungswerten und analysieren das Geschehen gemeinsam mit dem Moderator. Hierunter
fallen beispielsweise GréfRen wie Glnter Netzer, Franziska van Almsick oder Oliver Kahn.™

Der ,Staatsvertrag fur Rundfunk und Telemedien® verdeutlicht die gesamte Situation weiterhin
insofern, da die Berichterstattung von sportlichen Grof3ereignissen dort sogar als eigener Para-
graph aufgefuihrt wird (8 4). Die Worte der zu Beginn des 20. Jahrhunderts filhrenden franzdsi-
schen Sportzeitung ,L‘Auto-Vélo“ von November 1900 treffen damals wie heute den Puls der

Zeit: ,Sport has definitely become a new religion.“72

% Goldwyn, 0.J., zitiert nach: Schauerte, 2008: S. 83

™ ygl. Steinbrecher, 2009: S. 13

™ vgl. Burk; Digel, 2002: S. 121 f.

2 | Auto-Vélo, 1900, zitiert nach: Behringer, 2012: S. 271
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3.1 Die Olympischen Spiele

Der damalige 10C-Président Avery Brundage ist sich 1956 zum Zeitpunkt seiner Aussage voll-
kommen sicher: ,Ohne das Fernsehen arbeiten wir seit sechzig Jahren wunderbar, und das
wird auch in den nichsten sechzig Jahren so bleiben.“”
zeite. Der Sport und das Fernsehen sind heute quasi unzertrennlich geworden. Vor allem die
Medien haben dafiir gesorgt, dass der Sport heutzutage eine solch ausgepragte Prasenz in der
Gesellschaft hat — und auch das Fernsehen hat wider Erwarten Brundages seinen Teil dazu
beigetragen. Der erste Teil dieses Kapitels befasst sich mit den organisatorischen und medialen

Veranderungen in Bezug auf die Olympischen Spiele.

Es kam nicht ganz so, wie er prophe-

3.1.1 Entwicklung des organisatorischen Umfangs

Nicht nur der Daily Mirror betitelt die Olympischen Spiele 2012 in London als das weltweit gro3-
te sportliche Ereignis. Uberall auf der Welt zeigt sich die Faszination und Hingezogenheit zu
den Olympischen Spielen. ,Forget the World Cup or anything in Vegas. The Olympics really is
the greatest show on earth*™
Nicht von Beginn an kann solch eine Euphorie bei den Menschen festgestellt werden, wenn in
vergangenen Jahren zu den Olympischen Spielen aufgerufen wurde — sicherlich auch, weil die
Medien nicht von Beginn an in der Lage waren, in solchem Umfang dariiber zu berichten und

das Fest in solch groRem MalRe anzuklindigen.

lauten hierzu die Worte der englischen Boulevard-Tageszeitung.

Glauben wir dem Daily Mirror, stellt sich die Frage, wie die Olympischen Spiele zu diesem Titel
gekommen sind. Betrachten wir hierzu zunéchst einmal eine Tabelle, die sich mit der Entwick-
lung der Olympischen Sommerspiele der Neuzeit in Bezug auf die Anzahl der Sportarten, Wett-
bewerbe, Teilnehmerstaaten und Sportler befasst.

" Brundage, 1956, zitiert nach: Eggers, 2007
™ Shelley, 2012
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“Teil.

Nr. Jahr Ort Sport e Lander
arten bewerbe nehmer
1 1896 Athen 9 43 14 245
2 1900 Paris 17 86 19 1078
3 1904 Saint Louis 13 96 13 689
4 1908 London 21 107 22 2035
5 1912  Stockholm 13 102 28 2437
6 1916 Berlin (abgesagt, Erster Weltkrieg)
7 1920 Antwerpen 21 152 29 2607
8 1924 Paris 17 126 44 2972
9 1928 Amsterdam 14 109 46 2884
10 1932 Los Angeles 14 117 37 1333
11 1936 Berlin 19 129 49 3936
12 1940 Tokio (abgesagt, Zweiter Weltkrieg)
13 1944 London (abgesagt, Zweiter Weltkrieg)
14 1948 London 17 136 59 4092
15 1952 Helsinki 17 149 69 5429
16 1956 Melbourne 17 151 67 3347
17 1960 Rom 17 150 83 5313
18 1964 Tokio 19 163 93 5133
19 1968 Mexico City 18 172 112 5498
20 1972 Miinchen 21 172 121 7121
21 1976 Montreal 21 198 92 6043
22 1980 Moskau 21 203 80 5283
23 1984 Los Angeles 21 221 140 6802
24 1988 Seoul 23 237 159 8473
25 1992 Barcelona 25 257 169 9368
26 1996 Atlanta 26 271 197 10332
27 2000 Sydncy 28 300 199 10651
28 2004 Athen 28 301 202 11099
29 2008 Pcking 28 302 204 11100
30 2012 London 26 302

Tabelle 1: Eine Statistik der Olympischen Sommerspiele der Neuzeit

(Quelle: Behringer, Wolfgang (2012). Kulturgeschichte des Sports: Vom antiken Olympia bis ins 21. Jahrhundert. Min-
chen: Verlag C.H. Beck, S. 288)

Alle Kategorien verzeichnen einen mehr oder minder dauerhaften Anstieg. Dabei weist die
Spalte der Wettbewerbe am wenigsten Rickschlage auf, die Anzahl steigt im Laufe der Jahre
nahezu ununterbrochen an und hat sich seit 1936 (129 Wettbewerbe) bis heute (302 Wettbe-
werbe in London 2012) mehr als verdoppelt. Die Anzahl der Sportarten liegt zu Beginn noch
unter 20, in Minchen 1972 sind erstmals 21 Sportarten vertreten. Diese Zahl steigt zwischen-
zeitlich bis auf 28 an (2000-2008), 2012 liegt sie wieder bei 26. Auch die Anzahl der Sportler
und Teilnehmerlander nimmt im Wesentlichen zu. Mit kleinen Rickschlagen in den nicht-
europaischen Austragungsorten (z.B. Melbourne 1956 oder Montreal 1976) startet die Zahl der
Teilnehmer in Berlin bei 3936, in Atlanta 1996 knackt sie die 10.000er-Grenze. 1956 wird das
GroRevent erstmals auf nicht-europaischem oder —amerikanischem Boden ausgetragen. Die
Ruckschlage in den Jahren 1976, 1980 (Moskau) und 1984 (Los Angeles) sind auf politischen
Boykott75 sowie die terroristischen Geiselnahmen in Minchen 1972 zurtickzufiihren (siehe S.
23). Um die Abbildung zu vervollstandigen: Im Jahr 2012 nehmen rund 10.500 Sportler aus 204
Nationen an den Olympischen Spielen in London teil.”® Die genannten Erkenntnisse des Ge-

™ vgl. Kriiger, 2010a: S. 277
" vgl. Olympic.org, 2012a
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samtanstiegs lassen sich, wenn auch in einem etwas kleineren Rahmen, ebenso auf die Olym-
pischen Winterspiele Ubertragen. Auch hier steigt die Anzahl an Sportarten, Wettbewerben,
Landern und Teilnehmern nahezu pausenlos an. Sind es bei den Olympischen Winterspielen in
Garmisch-Partenkirchen 1936 noch 4 ausgetragene Sportarten, 17 Wettbewerbe und 28 Teil-
nehmerlander mit 646 Athleten, nehmen 2010 in Vancouver bereits 2.536 Athleten aus 82 Lan-
dern an 86 Wetthewerben in 7 unterschiedlichen Sportarten teil. Die Winterspiele finden seit
1994 im zweijahrigen Intervall zu den Sommerspielen statt.”’

Die Entwicklung sportlicher Vielfalt Iasst sich an der steigenden Anzahl von olympischen Sport-
arten ablesen. Dies fihrt Behringer vor allem auf die Globalisierung und Burokratisierung der
Spiele zuriick, denn erst durch die Uberlieferung in andere Regionen und das Festlegen eines
klaren Regelwerks kdnne ein Sport zum Weltsport werden.”

Die obigen Werte lassen einen gréf3eren Organisationsumfang der Spiele schon vermuten. Das
spiegelt sich vor allem in den Zahlen der Sponsoren, organisatorischen Mitarbeiter sowie der
daraus entstehenden Kosten wider. Betrachten wir die organisatorischen Entwicklungen in re-
gelmafigen Abstanden an den Beispielen der Sommerspiele 1936, 1952, 1972, 1996 und 2012.

Fur die Spiele in Berlin 1936 wird unter der Leitung von Adolf Hitler, Theodor Lewald (Prasident
des NOK und Mitglied des IOC), NOK-Generalsekretar Carl Diem und Architekt Werner March
das Reichssportfeld mit seinem Schmuckstiick, dem Olympiastadion, errichtet. Daran beteiligt
sind rund 2.500 Arbeiter und 500 Firmen.” Die Kosten fiir den Bau der Sportanlagen, den Aus-
bau der Verkehrsinfrastruktur und die gesamte Organisation betragen rund 123 Millionen
Reichsmark — mit 4,5 Millionen Reichsmark Uberschuss gelten die Olympischen Spiele fiir da-
malige Verhéltnisse als wirtschaftlich erfolgreich, dennoch aber auch als die umstrittensten
Spieler aller Zeiten.®

Der feierlichen Erdffnungszeremonie geht der heute traditionelle Fackellauf von Olympia nach
Berlin voraus. 3.000 Laufer legen die 2939 Kilometer lange Strecke an 13 Tagen zurlick und
entzinden am 1. August 1936 im Rahmen der Ertffnungsfeier das olympische Feuer. Nach
einer festlichen Fahrzeugkolonne der Funktiondre und Regierungsmitglieder zum Stadion, der
Eroffnungszeremonie mit der Auffihrung des Festspiels ,,Olympische Jugend®, dem Einzug der
Mannschaften und dem Hissen der Teilnehmerflaggen sowie einigen formalen Ansprachen
erklart Hitler vor rund 100.000 Menschen die XI. Sommerolympiade neuer Zeitrechnung fur
eroffnet.** Nach 16 Tagen sportlicher Wettkampfe voller Freude und Erfolge wird das Ereignis
mit einer groRen Abschlussfeier im Olympiastadion abgerundet. In einer Abschlussrede bedankt
sich IOC-Préasident Graf Baillet-Latour bei den Organisatoren, der Stadt Berlin, dem Volk sowie

" vgl. Behringer, 2012: S. 292
vgl. ebd.: S. 273

™ vgl. Fuhrer, 2011: S. 16 ff.

8 vgl. Scheid; Prohl, 2009: S. 30
8 vgl. Fuhrer, 2011: S. 85 ff.
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dem Schirmherren Adolf Hitler und blickt auf die bevorstehende Olympiade 1940 in Tokio, die
spater aufgrund des Zweiten Weltkrieges abgesagt wird.*

Fur die Olympischen Spiele 1952 in Helsinki starten allein die Planungen fir die Eréffnungsze-
remonie bereits im Frihling des Vorjahres. Die 500 Mitglieder des olympischen Chors, 180 Mu-
siker des Militarorchesters, in Formation einmarschierende Athleten der 69 Teilnehmerstaaten
und 2.500 Friedenstauben sind neben den 70.000 Zuschauern nur ein Teil der an der Er6ff-
nungszeremonie teilnehmenden Akteure. Insgesamt werden fur die Wettkdmpfe in den Stadien
Uber 1,1 Millionen Tickets verkauft, die daraus resultierenden Einnahmen liegen umgerechnet
bei etwa 160 Millionen Euro.®® Im Anschluss werden die Spiele — &hnlich wie 1912 in Stockholm
— organisatorisch und sportlich hoch gelobt, weshalb das I0C kurzzeitig dariiber nachdenkt, die
Spiele zukiinftig ausschlieRlich in Skandinavien auszutragen.®

Die Planungen fir die Gestaltung der zweistiindigen Eroffnungsfeier der Olympischen Spiele
1972 in Miinchen beginnen bereits sechs Jahre zuvor.®® Auf dem Bauplan stehen ein Stadion,
ein Olympisches Dorf, eine Schwimmbhalle, Sporthalle, Radrennbahn sowie ein Presse- und
Fernsehzentrum. 15.000 Arbeiter® sind an den BaumaRnahmen beteiligt, tber 1,9 Milliarden
Mark werden im Vorfeld der Spiele in die Organisation und den Bau der Wettkampfstatten in-
vestiert. Nur knapp ein Drittel davon wird von Bund, Land und Stadt getragen, der Grof3teil wird
u.a. durch den Verkauf von Olympiamiinzen sowie dem Ticket- und Fernsehrechteverkauf fi-
nanziert. 80.000 Platze im Olympiastadion, 12.000 in der Sport-, knapp 10.000 in der
Schwimmbhalle sowie 5.000 Platze auf der Radrennbahn stehen fir die Zuschauer zur Verfu-
gung. Als ,Spiele der kurzen Wege“87 wird Minchen aufgrund der geringen Entfernungen der

Sportstéatten betitelt.

Am frihen Morgen des 10. Wettkampftages werden die Spiele von einem Terroranschlag paléas-
tinensischer Terroristen Uberschattet. Sie erschieRen zwei Angehorige der israelischen Mann-
schaft und nehmen neun weitere als Geiseln. Sie fordern die Freilassung von mehr als 200 in
Israel inhaftierten Paléstinensern. Nach einigen Verhandlungen fliegen die Terroristen samt
Geiseln mit Hubschraubern zum Flugplatz Firstenfeldbruck, wo die geplante Befreiungsaktion
der deutschen Polizei anders verlauft als geplant. Sie eréffnen das Feuer, als sich ein Grof3teil
der Terroristen auf dem Rollfeld befindet. Nach einigen Fehimeldungen der Presse an diesem
Abend tritt der bayerische Innenminister um 3.00 Uhr morgens des Folgetages an die Offent-
lichkeit: Alle neun Geiseln sowie Polizeiobermeister Fliegerbauer sind tot, der Bundesgrenz-
schutz-Hauptmann Ebel und ein Hubschrauberpilot schwer verletzt. Finf der Terroristen sind
tot, drei haben Uberlebt und befinden sich in polizeilichem Gewahrsam. Die Spiele werden un-

8 vgl. Zwerenz, 1972: S. 161

8 vgl. Amateur Athletic Foundation of Los Angeles, 2004: S. 31, 44, 168
8 vgl. ARD, 0.J.a

8 vgl. Schiller; Young, 2012: S. 177

% vgl. ebd.: S. 83

8 Schneider, 1972: S. 16
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terbrochen, eine Trauerfeier findet einen Tag nach den tragischen Ereignissen im Olympiasta-
dion statt.?® Bereits einen Tag spater werden die Spiele fortgesetzt, dies verkiindet der 10C-
Prasident Avery Brundage mit den Worten: ,,Wir konnen nicht zulassen, daB [sic]*® Terroristen
den Kern internationaler Zusammenarbeit, wie sie die Olympischen Spiele darstellen, zersto-

ren.mQO

Hatte man wenige Tage zuvor die Spiele noch feierlich er¢ffnet, liegt bei der Schlussfei-
er im Olympiastadion eine bedriickte Stimmung in der Luft. Neben dem Einzug der Athleten und
Fahnentrager unter musikalischer Begleitung wird noch einmal der Opfer des Anschlags ge-
dacht. Zwar teilen sich in Munchen 1972 die Tage der Freude mit denen der Trauer, doch zu-
gleich beweist die olympische Bewegung, dass sie in einer unruhigen, von Terror und Gewalt

dirigierten Welt mehr denn je gebraucht wird.*

Nach den Sommerspielen in Minchen 1972 verliert die olympische Bewegung kurzzeitig an
Bedeutung. Das Ereignis wird zunehmend zum Spielball des politischen Ost-West-Gegensatzes
und sorgt dafir, dass sich das internationale Publikum mehr und mehr von den Spielen abwen-
det. Die Boykotte 1976-1984, die vor allem in Montreal 1976 zu einem finanziellen Desaster
fuhren, sorgen ebenso dafiir, dass Uberwiegend nur noch Amateursportler derer Lander an den
Spielen teilnehmen, die nicht gerade die Spiele aus politischen Griinden in Form ihrer Nicht-
Prasenz sabotieren. 1981 wird auf dem olympischen Kongress in Baden-Baden die bis dato
bestehende Amateurregelung abgeschafft. Dies ebnet den olympischen Weg der erfolgreichen
Folgejahre, was sich bereits ab Los Angeles 1984 bei den erstmals privat finanzierten Olympi-
schen Spielen zeigt.92 Der US-Fernsehsender ABC zahlt fur die weltweiten Senderechte der
Spiele die damalige Rekordsumme von 288 Millionen Dollar. In diesem Jahr wird das Sporter-
eignis erstmals aufgrund von Millionen-Gewinnen als grofRes finanzielles Geschéaft wahrge-
nommen.*?

Die Olympischen Spiele in Atlanta 1996 erhalten wahrend und nach der Austragung unter-

“94 oder die

schiedliche Kosenamen — darunter keine wirklich positiven: ,Coca-Cola-Spiele
“®® sind nur zwei derer. Der Hauptsponsor Coca-Cola beteiligt
sich mit 35 Millionen Dollar und literweise Softdrinks an den umstrittenen Spielen im heimischen
Atlanta.”® Doch zumindest der Auftakt gelingt: Die Parkinson-erkrankte Sportlegende Muham-
mad Ali entziindet das Olympische Feuer am Tag der Erdffnungsfeier, ein bewegender Moment
fur alle 85.000 Besucher im Stadion sowie die drei Milliarden Menschen an den TV-

Bildschirmen.®’ Die Kulisse der Olympischen Spiele bietet vielen Unternehmen, auch denen, die

~,Chaosspiele des Jahrhunderts

% ygl. ebd.: S. 1-21
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nicht offizieller Sponsor des Events sind, sich zu prasentieren. Hierzu greifen viele auf das so-
genannte Ambush-Marketing®® zuriick. Obwohl der Sportartikelhersteller Reebok 1996 einer der
offiziellen Sponsoren ist, bringen die Menschen eher den Konkurrenten Nike mit den Atlanta-
Spielen in Verbindung. Dieser mietet nicht nur groRe Werbeflachen im Stadtzentrum und verteilt
Flaggen an die Zuschauer, er ertffnet auch einen Ubergrof3en Nike-Center in unmittelbarer
Nahe zum Stadion. Und auch der deutsche Konkurrent Puma zeigt sich prasent: Zu einer Pres-
sekonferenz erscheint der 100-m-Sprinter Linford Christie mit Puma-Kontaktlinsen (siehe Abbil-
dung 3). Sprintkollegin Merlene Ottey tritt das 200-m-Finale mit Puma-Ohrringen an.*”

Abbildung 3: Linford Christie

(Quelle: Puma (2012). Historical Pictures. Linford Christie, 1996. URL: http://about.puma.com/category/press/img-
archive/historical-pix [Stand 24.06.2013])

Der Finanzplan spricht im Vorfeld von monetaren Ausgaben in H6he von 1,52 Milliarden Dol-
lar 100
schauer verfolgen die Spiele live in den Hallen und Stadien Atlantas. 108 Millionen Dollar

werden im Vorfeld fur die SicherheitsmaBnahmen der Spiele, darunter 30.000 Polizeibeamte,

Erstmals treten mehr als 10.000 Athleten bei den Spielen an, rund drei Millionen Zu-

1.000 Uberwachungskameras und Ausweise mit Elektronikchips, ausgegeben. Am neunten

Wettkampftag ein Bombenanschlag mitten im Herzen der Stadt: Zwei Menschen kommen ums

101

Leben, 111 werden schwer verletzt.” Auch in Atlanta werden die Spiele trotz des Anschlags

o8 Marketingform, bei der ein werbetreibendes Unternehmen von der medialen Aufmerksamkeit eines (GroR3-) Ereignis-
ses profitiert, ohne selbst offizieller Sponsor zu sein.

% ygl. Ruda; Klug, 2010: S. 186

190 yg1. Olympia-Lexikon, 0.J.

0% ygl. Pitzke, 2007
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fortgesetzt. Diese dauern aufgrund profitabler TV-Ubertragungen sogar einen Tag langer als

gewshnlich.'®

An der Organisation der Olympischen Spiele 2012 in London sind rund 200.000 Menschen,
darunter Gber 6.000 im Mitarbeiterstab, 70.000 Volontére und 100.000 Unternehmer aus Bau-
firmen, Lieferanten, Vertragspartnern etc., beteiligt. Alleine den 2,5 km2 grof3en Olympiapark —
in seiner GroRRe etwa vergleichbar mit 357 Ful3ballfeldern — besuchen téglich bis zu 180.000
Menschen. Doch hier finden u.a. ,nur” die Leichtathletik- und Schwimmwettkdmpe sowie Eroff-
nungs- und Abschlussfeier statt. Viele weitere Wettkdmpfe wie Rudern, Reiten, Fechten oder
Volleyball werden an anderen Lokalitdten in und rund um London ausgetragen. 8,8 Millionen
Tickets stehen den Besuchern der Spiele zum Verkauf.'® Bei der Bewerbung um die Spiele
kalkuliert die Stadt London die Gesamtkosten geradezu auf ,kimmerliche® 2,4 Milliarden Pfund.
Die im Anschluss offiziell genannten Kosten von 9,3 Milliarden Pfund werden bereits vor Beginn
der Spiele um zwei Milliarden Uberschritten und liegen somit umgerechnet bei 13,3 Milliarden
104 Apropos Kosten: Die Fastfood-Kette McDonald's errichtet zu den Olympischen Spielen
in London seine mit 1.500 Sitzplatzen bislang grof3te Filiale weltweit — doch nur fir sechs Wo-
chen wahrend des grofRen Publikumsaufkommens, denn das Holzgebilde wird im Anschluss
direkt wieder abgerissen und die Materialien zu 75 % recycelt.'® Auch in die Eroffnungs- und
Abschlussfeier wird méachtig investiert: Fur die drei- bis vierstindige Show nehmen neben der
britischen Konigsfamilie diverse Hollywood-Stars und rund 130 Staatsoberhaupter aus aller
Welt auf der Ehrentribline Platz. 15.000 Statisten verbildlichen choreografisch die Geschichte
Grol3britanniens, Auftritte des Londoner Symphonieorchesters, Rowan Atkinson alias Mr. Bean

Euro.

und Paul McCartney begleiten die Veranstaltungen auf musikalischer Ebene. Auch fur die Ab-
schlussfeier werden musikalische GréRRen wie George Michael oder Take That auf die Blihne
geholt. Alleine in die Erdffnungsfeier werden rund 34 Millionen Euro investiert, 62.000 Zuschau-
er verfolgen das ,Sportereignis®, das zurecht in Anfilhrungszeichen stehen muss, live im Stadi-
on, bis zu vier Milliarden Menschen weltweit vor den TV-Geraten.

Es scheint nicht nur so, als wirden sich die Nationen nicht einzig des Sportes wegen um die
Austragung Olympischer Spiele im eigenen Land bewerben. Vielmehr méchten Sie dadurch
eigene Entwicklungen foérdern, die Infrastruktur ausweiten, Touristen anlocken, auf sich auf-
197 Auf sich aufmerksam machen die Olympischen Spiele auch insofern, in-
dem permanent neue olympische Brauche eingefihrt werden. Die olympische Flagge

merksam machen.

beispielsweise existiert seit den Sommerspielen in Antwerpen 1920, das olympische Feuer seit
1928 in Amsterdam. 1932 wird die Dauer der Spiele erstmals auf zwei Wochen begrenzt, eben-
so entsteht im selben Jahr das dreistufige Siegerpodest. Den Fackellauf gibt es seit 1936, die

vgl. Olympia-Lexikon, 0.J.

vgl. Olympic.org, 2012b

10% ygl. SPIEGEL Online, 2012b

105 ygl. Laurie, 2012

1% ygl. SPIEGEL Online, 2012a; vgl. SPIEGEL Online, 2012c
97 ygl. Behringer, 2012: S. 376 f.
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seit der ersten Spiele der Neuzeit existierende olympische Hymne wird vom IOC erst 1958 zur
Offiziellen erklart. Das Olympia-Maskottchen sorgt seit 1968 (Winterspiele in Grenoble) fur die
Umwerbung der Spiele.'®

Zur sportlichen Entwicklung sei abschlieRend noch wirdigend anzumerken, wie Jahr fir Jahr
neue Weltrekorde und sportliche Bestleistungen aufgestellt werden. Zwar werden sportliche
Erfolge heutzutage oftmals automatisch mit dem Thema ,Doping* assoziiert, vermutlich auch zu
Recht, denn die Vergangenheit hat gezeigt, wie schnell Fairness gegeniiber dem sportlichen
Erfolg in den Hintergrund treten kann. Trotz alledem kann heutzutage mit Sicherheit aufgrund
ausgefeilter Trainingsmethoden, verbesserter sportlicher Fitness sowie technologischer Ent-
wicklungen effektiver trainiert werden. Hinzu kommt, dass es sich beim medienprasenten Sport
heutzutage um Profisportler handelt, die ihre ,Disziplin“ als Beruf ausiiben und nicht mit den
Amateursportlern friiherer Zeiten vergleichbar sind.
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Abbildung 4: Weltrekorde beim 100-m-Lauf der Herren von 1968-2009

(Quelle: in Anlehnung an: BlogSchafftWissen — WissenSchaftsBlog (2008). Usain Bolts 100-m-Weltrekord: 9,69 s von
der technischen Seite. URL: http://blog.safog.com/2008/08/25/usain-bolts-100-m-weltrekord-von-der-technischen-seite/
[Stand 26.06.2013]; in Anlehnung an: The Guardian (2009). Usain Bolt breaks world record in time of 9,58s to win 100m

gold in Berlin. URL: http://www.guardian.co.uk/sport/2009/aug/16/usain-bolt-world-record-100m-world-athletics-
championships [Stand 26.06.2013])

Immer wieder werden alte Weltrekorde im 100-m-Lauf der Herren ,unterboten”, 1991 und 2008
sogar innerhalb desselben Jahres. Mit Ausnahme eines Kanadiers (Donovan Bailey, Atlanta
1996) tauchen in der Weltrekordliste seit 1968 (bzw. sogar seit 1964) ausnahmslos US-

1% ygl. ebd.: S. 289 f.
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109

Amerikaner und Jamaikaner auf.” Seit 2009 héalt den Weltrekord der Jamaikaner Usain Bolt

mit 9,58 Sekunden.'*®

Die obigen Werte sind allesamt elektronisch gestoppte Zeiten. Doch nicht schon immer ist die
Technik so weit und das Regelwerk so klar. Beim Fuf3ball ist es seit Beginn unstrittig, dass der-
jenige gewinnt, der die meisten Tore schiel3t. Das lasst sich schon immer z&hlen. Anders sieht
es beim Turnen oder Turmspringen aus. Bei der 1904 ausgefuhrten Disziplin ,Kopfsprung“ hatte
zur damaligen Zeit derjenige gewonnen, der nach dem Eintauchen am langsten unter Wasser
geblieben ist. Auch heute noch ist es fir Laien eher schwierig zu beurteilen, wer beim Syn-
chronspringen, Eiskunstlauf oder Bodenturnen gewonnen hat, da hier schlecht objektivierbare
Kriterien wie Korpersprache oder Asthetik ausschlaggebend fir die Wertung sind.*** Ein Manko
der friheren technischen Begebenheiten zeigt das Paradebeispiel der Olympischen Spiele
1976 in Montreal: Die rumé&nische Ausnahmeturnerin Nadia Comaneci holt im Alter von 14 Jah-
ren bereits funf olympische Medaillen, davon dreimal Gold. Am Barren erreicht sie als erste
Turnerin die Hochstnote 10,0 — und das gleich sieben Mal. Nicht nur die Punktrichter zwingt
Comaneci in die Knie, sondern auch die Anzeigetafeln versagen bei diesem Ergebnis. Diese
sind zum damaligen Zeitpunkt noch nicht darauf ausgelegt, zwei Ziffern vor dem Komma abzu-
bilden. So geht zunachst ein kurzes Raunen, anschlieBend aber grol3er Beifall durch das Publi-

kum, als die Wertung 1,00 auf der Anzeigetafel aufleuchtet.***

3.1.2 Entwicklung der Berichterstattung

Man sollte meinen, wenn es um die Einfllhrung neuer olympischer Sportarten geht, hat das
etwas mit dem organisatorischen Drumherum zu tun. Doch ist das heute nicht mehr ganz der
Fall. Heute zahlen die Medien fiur TV-Rechte Betrage in Millionenhdéhe und erwarten daftir im
Gegenzug professionelle Leistungen der Sportler. Diese werden in technisch und gestalterisch
anspruchsvoller Art und Weise den Zuschauern an den Bildschirmen prasentiert. So spielt heu-
te vor allem die Dramaturgie eine Rolle, wenn die Sportkommentatoren energisch das Spielge-
schehen verfolgen oder die Regie Nahaufnahmen prasentiert, die mit Freude oder Trauer flr
Emotionalitat stehen. Zudem hat die Sportberichterstattung einen zunehmend unterhaltenden
Charakter. Mit Interviews, Gewinnspielen oder den Vor- und Nachberichten wandeln die Sport-
berichterstattungen immer mehr zum sogenannten Infotainment-Format — die Kombination aus
Unterhaltung und Information.**?

Die Medien haben also ein gewisses Mitspracherecht beispielsweise dariber, welche Sportart
olympisch wird und welche nicht oder welche sogar zu einer nicht-olympischen absteigt. Die

109 yg1. BlogSchafftWissen — WissenSchaftsBlog, 2008
10 ygl. The Guardian, 2009

1 ygl. Behringer. 2012: S. 332 1.

12 ygl. Main-Netz, 2012
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Medien legen ihr Programm vermehrt auf das junge Publikum aus, so scheint es auch der Sport
bzw. das I0OC in Bezug auf die Olympischen Spiele zu tun. Unterschiedliche Kriterien werden
von dem Komitee zunehmend bertcksichtigt, darunter die TV-Quoten, die visuelle Attraktivitat
und die weltweite Verbreitung. ,Neuolympische“ Sportarten wie BMX, Beachvolleyball oder
Snowboardcross sind jung, dynamisch und liefern attraktive Fernsehbilder. Andersrum steht
das Ringen als eine der altesten olympischen Disziplinen vor dem Aus. Im Gegenzug soll fir
die Sommerspiele 2020 eine neue Sportart das olympische Terrain betreten. Zur Auswabhl hier-
fur steht u.a. Softball, Rollschuhsport, Squash oder Wakeboarden. Bleibt die Frage: Mdchte das
I0C wirklich von sich aus ,jliinger‘ werden? Oder ist es lediglich der Wunsch der Medien, dem
der Sport sich ergeben muss? **

Tatsache ist jedoch, dass mit der Ausweitung des Gesamtumfangs der Olympischen Spiele
ebenso natirlich das Ausmal3 der medialen Berichterstattung kontinuierlich anwéchst. Das zei-
gen einerseits die steigenden Kosten fiir Ubertragungsrechte im Fernsehen, ebenso die zu-
nehmende Zahl an Medienvertretern sowie die Dauer und Formen der Ubertragungen.
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Abbildung 5: TV-Einnahmen des IOC bei Olympischen Sommer- und Winterspielen

(Quelle: Deloitte (2009). Olympisches Wachstum. Die wirtschaftliche Entwicklung der Olympischen Winterspiele. URL:
http://members.gaponline.de/spd/ov-gap/aktuell/aktuell_09_11_10_olympiabewerbung2018_deloitte.pdf [26.06.2013],
S. 12)

1% vgl. Hungermann, 2013
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Abbildung 6: Anzahl an Medienvertretern bei den Olymp. Spielen von 1980-2012

(Quelle: in Anlehnung an: Olympic.org (2012). Olympic Games. URL: http://www.olympic.org/olympic-games [Stand

26.06.2013])

Sendezeit ,Sport*
Jahr in Stunden
ARD ZDF

1953 1157 4

1954 140.3 "

1955 1274 5

1956 161,5 ) = =

1957 | 1568 "

1958 202,6 -

1959 257.8 2 s
1960 310,0 "
1961 [ 3101 -

) 'l")‘(l'i’”' 71 286,4 E
BB wms | W

1964 | 3498 371,9

1965 ; 2338 279.8

1966 9723 333.5

1967 ) 230.3 249.5

1968 342.8 304.6

1969 2071 258,4

1970 240,5 T 2855

1971 2020 264,4

192 | 334,0 362,0

1973 1, 224,2 2454

1974 ; 185,7 3014

1975 [ 176,9 230.8

Tabelle 2: Entwicklung der Berichterstattung bei ARD und ZDF 1953 bis 1975

(Sendezeit in Stunden; Quelle: Schwier, Jirgen (Hg., 2002). Mediensport. Ein einfiihrendes Handbuch. Hohengehren:

Schneider Verlag, S. 106)
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Abbildung Nr. 5 zeigt die TV-Einnahmen des IOC bei den Olympischen Sommer- und Winter-
spielen. Diese liegen bei den Sommerspielen grundsétzlich héher, da sie aufgrund der Fille an
Sportarten mehr Interessenten haben und somit den TV-Sendern dauerhaft bessere Quoten
bringen. Ein deutlicher Anstieg beider Kurven lasst sich vor allem ab 1992 feststellen — in die-
sem Jahr finden die Sommer- und Winterspiele letztmalig im gleichen Jahr statt. Abbildung 6
stellt die Entwicklung der Anzahl an Medienvertretern bei den Olympischen Spielen von 1980-
2012 dar. Auch diese verzeichnet einen erwartungsgemaf deutlich zu erkennenden Anstieg,
einzig 2012 sinkt die Zahl der Medienvertreter wieder ein wenig ab — aus Kostengriinden. Ta-
belle 2 bezieht sich auf Werte der Jahre 1953-1975. Sie zeigt die Entwicklung der Sportbericht-
erstattung bei den Offentlich-Rechtlichen Sendern ARD und ZDF (Sendezeit in Stunden). Die
Werte steigen nur sehr unregelméaRig an, weisen jedoch in den Jahren sportlicher GroRevents
Spitzenwerte auf. Beispiel: Im Jahr 1971 strahlen ARD und ZDF 202,0 bzw. 264,4 Stunden
Sport aus. Ein Jahr spater, zu den Olympischen Spielen in Mlinchen, liegen diese Werte bei
334,0 bzw. 362,0 Stunden. Zum Vergleich: 2011 tbertragt die ARD 557 Stunden, das ZDF rund
457 Stunden Sport.**®

Ein weiterer Faktor ist die steigende Anzahl der Lander, die von den Olympischen Spielen be-
richten und somit ihrem internationalen Publikum ein umfassenderes Sportprogramm bieten
mochten. Auch hierzu zwei Tabellen zur weltweiten Broadcast-Entwicklung der Olympischen
Sommer- und Winterspiele von 1936-2010: In der Regel interessieren sich mehr Lander an der
Ubertragung der Sommerspiele, nur zu Beginn der Austragung der Winterspiele liegen letztere
knapp vorne. 1960 Ubertragen 21 Lander die Sommerspiele aus Rom, 27 zeigen die Winter-
spiele aus Squaw Valley. Fortschreitend erreichen die Sommerspiele schnell die 100-Marke
(Montreal 1976). Doch auch die Winterspiele entwickeln sich vor allem ab 1994 enorm. Aus
Peking 2008 und Vancouver 2010 Ubertragen jeweils 220 Lander — Gleichstand.

1% ygl. Ruhle, 2012: S. 560
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Olympic Games Number of Countries/
Territories Broadcasting

1936 Berlin 1

1948 London 1

1952 Helsinki 2

1956 Melbourne 1

1960 Rome 21

1964 Tokyo 40

1968 Mexico City n/a

1972 Munich 98

1976 Montreal 124

1980 Moscow 111

1984 Los Angeles 156

1988 Seoul 160

1992 Barcelona 193

1996 Atlanta 214

2000 Sydney 220

2004 Athens 220

2008 Beijing 220

Tabelle 3: Olympic Games: Countries Broadcasting

(Quelle: International Olympic Committee (2012). Olympic Marketing Fact File. URL:
http://iwww.olympic.org/Documents/IOC_Marketing/OLYMPIC-MARKETING-FACT-FILE-2012.pdf [Stand 28.06.2013],
S. 22)

Olympic Winter Games Number of Countries/
Territories Broadcasting

1956 Cortina 22
1960 Squaw Valley 27
1964 Innsbruck 30
1968 Grenoble 32
1972 Sapporo M
1976 Innsbruck 38
1980 Lake Placid 40
1984 Sarajevo 100
1988 Calgary 64
1992 Albertville 86
1994 Lillehammer 120
1998 Nagano 160
2002 Salt Lake City 160
2006 Torino 200
2010 Vancouver 220

Tabelle 4: Olympic Winter Games: Countries Broadcasting

(Quelle: International Olympic Committee (2012). Olympic Marketing Fact File. URL:
http://www.olympic.org/Documents/IOC_Marketing/OLYMPIC-MARKETING-FACT-FILE-2012.pdf [Stand 28.06.2013],
S. 22)
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Doch nicht nur lokal, sondern auch medial weitet sich die Sportberichterstattung immer weiter
aus — zunehmend wird auch die Online-Berichterstattung ausfuhrlicher. Dies stellt man schon
dann fest, wenn man einmal den Test macht und nacheinander ,,Olympische Spiele“ mit einer
entsprechenden Jahreszahl im Google-Suchfeld eingibt und auf die Anzahl der Ergebnisse
achtet. Diese sind selbstversténdlich bei den Spielen in London 2012 (Anzahl Ergebnisse:
4.030.000) deutlich héher als z.B. 2000 in Sydney (765.000). Selbstverstandlich ist dies kein
eindeutiger Beleg, da die Zahl der Suchergebnisse standig variiert. Jedoch zeigen die Ergeb-
nisse eine Tendenz auf, die zweifelsohne vorhanden ist. Eine viel deutlichere Sprache spricht
hingegen der Fakt, dass die grol3en Sportereignisse auch online verfolgt werden kénnen, an-
fangs nur in Form von so genannten Live-Tickern, seit 2006 auch als Bewegtbild in den Onli-
nemediatheken der Ubertragenden Sender. Da der Trend bekanntlich zum Onlinemedium geht
bzw. dieser in einigen Generationen schon dort angekommen ist, richten sich die Sender zu-
nehmend auch in der Sportberichterstattung danach. Bis 2010 hatten die verantwortlichen Sen-
der ARD und ZDF zeitweise ihre Spartensender EinsPlus oder ZDFinfokanal dazu verwendet,
um zusatzlich zum sportlichen Programm auf den Hauptsendern weitere Wettbewerbe lbertra-
gen zu konnen. Wahrend der Spiele in London 2012 stellen ARD und ZDF zusammen sechs
Onlinekandle zur Verfligung, die am Tag bis zu 60 Stunden Live-Sport bieten. Somit addieren
sich zu den 260 Stunden in den Hauptprogrammen an 16 Wettkampftagen zuséatzliche 900
Stunden Sport im World Wide Web und die TV-Berichterstattung aus London macht nur noch

118 1996 wird das Internet erstmals im Rahmen der

rund 23 % der gesamten Live-Berichte aus.
Olympischen Spiele eingesetzt. Zwei Jahre spater besitzen viele Sportverbande bereits ihre
eigene Homepage.117 Alle wissenswerten aktuellen sowie vergangenen Daten und Fakten zu
den Teilnehmerstaaten, Sportlern, Sportarten und Disziplinen lassen sich zusatzlich zu einer
Bild- und Videodatenbank von nun an auf der offiziellen Homepage der Olympischen Spiele
abrufen und nachlesen. Die Winterspiele in Salt Lake City 2002 sind das erste olympische Er-
eignis, das zudem eine eigene Homepage mit erweiterten Informationen und Hintergrundberich-
ten anbietet. Seit 2006 ist das IOC auch mit einem eigenen YouTube-Channel online vertreten
und bietet dort dem Nutzer zusatzliche Videofeatures. Dartiber hinaus besitzen die Olympi-
schen Winter- und Sommerspiele selbst seit Turin 2006 einen eigenen YouTube-Kanal. Um nun
auch noch der Philosophie nachzugehen vermehrt das junge, ,sozial aktive* Publikum zu errei-
chen, sind die Olympischen Spiele, die dazugehdrigen Verbéande wie auch die Sportler selbst in
18 Knapp ein Drittel der deutschen Olym-
piateilnehmer von 2012 sind auf Facebook vertreten, ein Viertel bei Twitter. Der DOSB ermun-

den sozialen Netzwerken Facebook und Twitter aktiv.

tert die eigenen Athleten sogar dazu, online aktiv zu sein und den Fans regelmaRig ,Futter zu

geben. Doch ebenso sei Vorsicht geboten, vor allem als Social Media-Neuling. ,Denn ein unbe-

dachtes Wort — und der Spott der Internetgemeinde ist so sicher wie der Regen in London.“***

16 ygl. WAZ, 2012

17 ygl. Steinbrecher, 2009: S. 174
18 ygl. Olympic.org, 2012c

19 KsIner Stadt-Anzeiger, 2012
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Die Olympischen Spiele 1936 in Berlin gelten seinerzeit als das grof3te Ereignis in sportlicher
und medialer Hinsicht. Rund 2.000 Medienvertreter aus 59 Landern, 120 Berichterstatter von 41
Rundfunkanstalten, 125 Fotografen und 300 Funktechniker sind in Berlin vor Ort. Doch gelten
vor allem die Tageszeitungen in dieser Zeit noch als starkstes und prasentestes Medium, nicht
etwa das Fernsehen. Dieses hat eine noch zu geringe Streuweite und erreicht viele Menschen
nur beim schon damals existierenden Public Viewing in einer der 28 Fernsehstuben oder in
Form der Wochenschauen, die in den Kinos regelmafig vor den Filmen gezeigt werden. Insge-
samt 138 Stunden Sendezeit werden den (noch) wenigen Fernsehzuschauern aufgetischt. Da-
bei laufen die Aufnahmen etwas anders ab, als wir es heute kennen: Der Reporter kommentiert
die Geschehnisse und gibt dem Kameramann quasi vor, was bildlich von Bedeutung ist. Die
Kamera richtet sich also ausschlie3lich an den Erzahlungen des Sprechers aus. Heute ist es
umgekehrt, das Bild ist die Grundlage und der Kommentator kommentiert anhand dessen das
Geschehnis.™®

Auch zur Olympiade 1952 hat sich das Medium Fernsehen noch nicht endgultig durchgesetzt.
So stehen auch hier die Radioberichterstattung sowie die der Tageszeitungen im Vordergrund.
Erst 1956 in Melbourne etabliert sich das Fernsehen langsam als Hauptmedium der Berichter-
stattung. Weltweite, kostenpflichtige Fernsehlbertragung existiert seit den Sommerspielen 1960
in Rom. Damals liegen die Ubertragungskosten noch bei iiberschaubaren 400.000 Dollar. 8
Jahre spater (Mexiko City, 1968) zahlt die amerikanische Firma ABC 4,5 Mio. Dollar fir die
Ubertragung in den USA, 1988 in Seoul bereits 330 Mio. Dollar. Im Vergleich dazu: Die Uber-
tragungskosten in Europa liegen 1988 bei 30 Mio. Dollar (~23 Mio. Euro). In London 2012 ver-
bucht das IOC insgesamt 3,5 Milliarden Dollar allein aus dem Verkauf der TV-Rechte. Dieser
~Wettstreit® ermoglicht dem 10C, die Olympischen Spiele immerzu bekannter zu machen. Das
dadurch wachsende Interesse am Sport in den Medien veranlasst zudem Unternehmen, ver-
mehrt Werbeblocke zu kaufen, um die eigenen Produkte zu umwerben — ein Kreislauf, aus dem
das 10C als Gewinner hervorgeht. ***

Zwar erreicht die Zahl der Medienvertreter in Minchen (und Kiel, dort finden 1972 die Wett-
kampfe im Segeln und der Demonstrationssportart Wasserski statt) mit 4.250 nicht ganz den
Wert der vorherigen Spiele in Mexiko, doch in gewisser Weise verbucht dieser auch einen An-
stieg. Im Vergleich zu vorher nimmt die Abteilung der Radio- und Fernsehjournalisten mit 1.200
Vertretern bereits einen wesentlich grof3eren Anteil ein. Hierbei spielt die voranschreitende Ver-

breitung des Farbfernsehens natiirlich eine bedeutende Rolle.**

Bei den Olympischen Spielen
1968 in Mexiko werden weltweit 600 Mio. Fernsehzuschauer geschatzt, 1984 in Los Angeles
sind es 900 Mio., 3 Milliarden in Seoul 1988 und sogar 3,5 Milliarden vier Jahre spéter in Barce-

lona.*?®

120 ygl. Fuhrer, 2011: S. 133 ff.

2 ygl. Behringer, 2012: S. 375 1.

22 ygl. Schiller; Young, 2012: S. 85 f.
128 ygl. Tomlinson, 2005: S. 14
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1.200 Kilometer Kabel und vier Satelliten sind 1972 dafir verantwortlich, dass allen bis auf drei
der Teilnehmerstaaten, den insgesamt eine Milliarde Zuschauern weltweit, die Wettkampfe der
Olympischen Spiele in Minchen auf den TV-Bildschirm Ubertragen werden kénnen. 152 Kame-
ras und 84 Aufzeichnungsgeréate sorgen fur das visuelle Einfangen der parallel ausgetragenen
Wettbewerbe in den unterschiedlichen Sportarten. Die technischen Fahigkeiten sind 1972 so
weit fortgeschritten, dass kein Sprung, kein Wurf ,verpasst® wird, wahrend zeitgleich beispiels-
weise eine wichtige Entscheidung aus dem Schwimmstadion tGbertragen wird.*** Ohne die Me-
dien, vor allem aber das Fernsehen, wére an einen solch 6konomischen Erfolg nicht zu denken
gewesen. Die erstmals privat finanzierten Spiele 1984 in Los Angeles charakterisieren die
olympische Bewegung von Grund auf neu und schaffen die Basis fiir zukiinftige Sportereignis-
se. Jedoch entwickelt sich der Spitzensport dahingehend auch zur Medienabh&angigkeit, was
nicht nur zur Folge hat, dass das sportliche Geschehen in den Hintergrund riickt, sondern die
Sportler zudem unter einem wachsenden wirtschaftlichen Erfolgsdruck zu stehen beginnen.125

2012 setzen die Offentlich-Rechtlichen erstmals vermehrt auf die Online-Berichterstattung. Sie
bieten dem Nutzer somit ein umfassendes Sportprogramm von insgesamt rund 900 Stunden
Berichterstattung auf mehreren parallel laufenden Onlinekanalen, bei dem der Nutzer seinen
Inhalt selbst wéhlen kann. Wird beispielsweise im TV-Hauptprogramm Leichtathletik Gbertra-
gen, der Zuschauer mdchte aber viel lieber einen anderen Wettkampf sehen, so muss er sich
nicht mit dem einen Programm zufrieden geben oder auf eine Zusammenfassung am Abend
warten, sondern kann seinen Wunschinhalt online live verfolgen. Diese moderne Lésung bietet
dem Sportfan nicht nur eine Fille an Material, sondern ist ebenso kostenglnstiger als — wie
bisher — die digitalen TV-Unterprogramme zuséatzlich zum Hauptprogramm fur Sportiibertragun-
gen zu verwenden. Eine weitere Kostenersparnis bringt der verminderte Einsatz von Medien-
vertretern vor Ort. Knapp 700 Korrespondenten schicken ARD und ZDF 2008 noch nach
Peking, in London sind insgesamt nur noch 480 Redakteure und technische Mitarbeiter vor
Ort."”® In eine andere Richtung entwickelt sich hingegen die technische Komponente. 50 Kame-
ras sind in Rom 1960 im Einsatz, 1968 in Mexiko sind es bereits 70. In den 70er Jahren geht
der Trend, weg von den Film-, hin zu den mobilen, elektronischen Kameras. Hinzu kommt, dass
die Kameras immer kleiner und mobiler werden, sodass diese eine héhere Flexibilitat in der
Bildfuhrung ermdglichen. Mitte der 80er Jahre setzt sich die elektronische Kamera endgiltig
durch und sorgt dafir, dass 1984 erstmals keine Laboratorien zur Filmentwicklung mehr bend-

tigt werden. 1992 werden bereits 578 Kameras eingesetzt.127

Bei der Ubertragung aus Sydney 2000 ist vor allem die Zeitverschiebung schuld daran, dass die
Quoten von ARD und ZDF im Keller liegen. Dabei starten die Spiele mit der sechsstiindigen
Ubertragung der Eréffnungsfeier freitags morgens um 9.00 Uhr mit liberraschend guten Werten
von 54,5 % Marktanteil und 3,97 Millionen Zuschauern. Bei der Zusammenfassung am Abend

24 ygl. Schneider, 1972: S. 109
25 ygl. Kriger, 2010a: S. 277

126 ygl. WAZ, 2012

27 ygl. Steinbrecher, 2009: S. 173
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schalten sogar 6,56 Millionen Zuschauer ein. Wéhrend der nachtlichen Livelbertragungen in
den Offentlich-Rechtlichen halten sich im Schnitt nur 500.000 Zuschauer wach, erst in den fri-
hen Morgenstunden erreichen die Werte wieder die Millionengrenze. Auch wahrend der
Zusammenfassungen zwischen 15.00 Uhr und 17.00 Uhr lockt das ZDF nur 1,78 Millionen Zu-
schauer (19,5 % Marktanteil) vor den Bildschirm. Zur Zusammenfassung in der Primetime nach
den 19.00 Uhr-Nachrichten schalten nur 2,72 Millionen Zuschauer (10,3 %) bei Olympia ein.
Nur selten schaffen es ARD und ZDF mit ihren Berichten aus Sydney in dieser Zeit in der Quo-
ten-Top-Ten vertreten zu sein.”® Anders lauft es hingegen im Netz: Wéhrend der Wettkampfta-
ge liegen die Olympiaangebote NBCOIlympics.com, olympics.com und sports.yahoo.com in der
Reihe der weltweit meistbesuchten Websites auf den Rangen eins bis drei.'*® 2002 sehen die
TV-Quoten besser aus, in Salt Lake City profitieren die deutschen Fernsehanstalten von den
Ubertragungszeiten und verzeichnen Bestwerte von 10,08 Mio. Zuschauern beim Eisschnelllau-
fen und 13,73 Mio. beim Skispringen.**® 2004 bescheren vor allem die Volleyballer der ARD und
dem ZDF Bestwerte: Das Vorrundenspiel der Volleyballerinnen gegen die USA verfolgen 5,6
Millionen, das Mannerduo Dieckmann/Reckermann im Beachvolleyball sehen 5,81 Millionen
Zuschauer. Somit liegt das ZDF zur Primetime mit 22,1 % Marktanteil an diesem Montagabend
auf Platz 1.™" Die besten Gesamtquoten holen die Eréffnungs- und Schlussfeier mit 13,2 bzw.
9,91 Mio. Zuschauern.™ Ahnlich auch in Turin 2006 und Peking 2008: 8,9 Mio. Zuschauer sor-
gen an den Fernsehern wahrend der Eréffnungsfeier in Turin far hervorragenden Marktwert von
27,1 % und den Tagessieg.133 In Peking bescheren 7,71 Millionen Menschen der ARD einen
Marktanteil von 52,4 %, die Abschlussfeier im ZDF erreicht 28,9 % Marktanteil (4,66 Mio.). In
sportlicher Hinsicht liegen Kunstturnen (4,33 Mio./36,6 %) und Rudern (4,33 Mio./35,1 %) 2008
an vorderster Stelle. Die im Vergleich besseren Quoten von 2004 sind (abermals) auf die sechs
Stunden Zeitverschiebung von Peking nach Deutschland zurtickzufithren.™®* In den USA gilt die
Eréffnungszeremonie aus Peking sogar zu den Quotenstarksten aller Zeiten. Und das, obwaohl
der US-Sender NBC die Show erst 14 Stunden spéater zur eigenen Primetime zeigt. Der Grund:
die erh6hten Werbeeinnahmen, die zur besten Sendezeit erzielt werden kénnen. 34,2 Mio. US-
Burger sehen das aufgezeichnete Spektakel, andere versuchen es zur Echtzeit auf illegalen
Stream-Seiten oder in schlechter YouTube-Qualitat mit zu verfolgen. Und auch die Internetseite
von NBC feiert Rekorde: Ganze 70 Millionen Aufrufe notiert die Homepage bereits am ersten
Tag — 900 % mehr als am Erdffnungstag in Athen vier Jahre zuvor.*®

In Vancouver sorgen vor allem die Biathleten 2010 fur weitere Quotenerfolge. Der Staffel-Lauf
der Damen begeistert auch ohne die Doppel-Olympiasiegerin Magdalena Neuner rund 10 Mio.

128 yigl. Wirth; Mielke, 2000

129 ygl. Simon, 2000

130 ygl. Muiller, 2002

131 ygl. Deutscher Volleyball-Verband, 2004
32 ygl. RP Online, 2008

123 ygl. Mantel, 2006

13 vgl. RP Online, 2008

1% ygl. Schroder, 2008



Zusammenspiel von Sport und Medien 37

Zuschauer (29,4 %). Auf Rang zwei und drei landen nochmals Biathlon sowie Skicross — letzte-

138 |n London 2012 heimsen erneut die Zeremonien

res sogar ohne deutsche Medaillenchancen.
zu Beginn und zum Schluss der Spiele die besten Quoten ein. Wahrend die Auftaktveranstal-
tung im ZDF von 7,69 Mio. Deutschen (43,2 %) gesehen wird, verfolgen 5,76 Mio. Zuschauer
die Abschlussfeier und sorgen damit fur einen Marktanteil von 33,7 %. Auch mit einem Schnitt
von 25,1 % wahrend der Abendibertragungen (20.15 Uhr bis 00.00 Uhr) kénnen ARD und ZDF
insgesamt zufrieden sein (5,58 Mio. Fernsehzuschauer).”* Das sportlich quotenstarkste Ereig-
nis stemmen wieder einmal die Volleyballer — das Finale des deutschen Duos
Brink/Reckermann gegen die Brasilianer fesselt 8,06 Mio. Zuschauer.'® Trotz der zufriedenstel-
lenden Werte sei jedoch erwahnt, dass sich die Olympischen Spiele im Sportjahr 2012 dem
FuR3ball und der Berichterstattung der Europameisterschaft aus Polen und der Ukraine geschla-

gen geben mussen.™®

Ebenfalls gute Werte verzeichnen die erstmals verstarkt angebotenen Online-Streams. Insge-
samt 30 Millionen Mal werden die unterschiedlichen Sportangebote online genutzt.140
Erhebung des IT-Branchenverbands BITKOM hat jeder vierte deutsche Olympiafan neben dem

Laut einer

Fernseher auch andere Gerate — darunter PC, Laptop, Smartphone oder Tablet — genutzt, um
die Wettkampfe live zu verfolgen. Insgesamt haben 86 Prozent der Bundesbirger Interesse an
den Olympia-Wettkampfen gezeigt, 88 % der Manner und 82 % der Frauen.'**

Die sportlich und medial bedingten Entwicklungen, welche die Zeit mit sich bringt und sich in
der Gesellschaft etablieren, treiben sich gegenseitig voran und machen sich im Alltag nahezu
unentbehrlich. Das hat schlussendlich jedoch zur Folge, dass sich die Grenzen zwischen Sport-
und Medienereignis nicht mehr eindeutig voneinander trennen lassen. Der Vorwurf, dass eine
Eroffnungsfeier der Olympischen Spiele nicht mehr viel mit Sport zu tun hat, sondern vielmehr
die Zuschauer mit musikalischen Liveacts und tanzerischen, theaterreifen Choreografien unter-
halten mochte, lasst die Meinungen im Volksmund daher auseinander gehen. Eines ist dabei

jedoch unstrittig: ,Die Grenzen zwischen Sport, Business und Show verschwimmen.“**?

3.2 Die FIFA FuRball-Weltmeisterschaft™

Der Schweizer Publizist Dr. phil. Ernst Reinhardt sagte einmal: ,Das Schlimmste, was den Me-

«143

dien passieren kann, ist, dass nichts passiert. Vermutlich hat er mit dieser Aussage nicht

ganz Unrecht, doch ist es in der heutigen Gesellschaft, in der Gber eine Fille von Themen, tber

1% ygl. RP Online, 2010

37 vgl. Schliter, 2012

1% ygl. Die Welt, 2012

19 ygl. ebd., 2012

149 ygl. HAZ.de, 2012

141 ygl. BITKOM, 2012a

42 Steinbrecher, 2009: S. 168

143 Reinhardt, 1999, zitiert nach: Aphorismen-Archiv, 0.J.
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nahezu alles und jeden berichtet wird, kaum vorstellbar, dass solch ein Fall eintreten kénnte.
Schon gar nicht in einer Welt, in der es Sport gibt. Alle vier Jahre verdrangt die FIFA Ful3ball-
Weltmeisterschaft™ nahezu das gesamte restliche TV-Programm von den Bildschirmen. Mit
der immer umfangreicher werdenden Prasenz in den Medien gelten der Sport, und vor allem
der FuRRball, im Volksmund als unantastbar. Wie medienpréasent der Fu3ball tatséchlich ist, zeigt
die Tatsache, dass bereits darliber berichtet wird, wie sehr dartber berichtet wird — mathema-
tisch gesehen quasi die erste Ableitung. Berichte Giber Quotenmessungen, Statistiken zur Ent-
wicklung organisatorischer und medialer Veranderungen und die Frage, warum der FufRball
eigentlich so popular ist, sind Teil dieses Kapitels.

3.2.1 Entwicklung des organisatorischen Umfangs

Stellt man sich heute die Frage, was Fuf3ball und Rugby gemeinsam haben, so antwortet man
vermutlich etwas wie: ,Es sind beides Mannschaftssportarten, bei denen zwei Teams gegenei-
nander antreten und versuchen, mit Hilfe des ,Spielballs* mehr Punkte zu erzielen, als der
Gegner. Mehr nicht.” Stellte man die Frage noch vor 150 Jahren, so bekam man vermutlich die
Antwort: ,FuBball? Rugby? Ist das nicht dasselbe?“ Bis 1863 waren FulR3ball und Rugby in ihrer
Regelauslegung und dem Spielverlauf tatséchlich identisch. Erst durch die Festlegung unter-
schiedlicher Regelungen, wie das Unterlassen grober Fouls und die Zuhilfenahme der Hande,
wurde der Ful3ball zu dem, was er heute ist. Wenn auch standig neuliberarbeitete Regelungen
hinzukamen und noch immer hinzukommen.'** Heute ist der Deutsche FuRball-Bund (DFB) mit
rund 6,8 Mio. Mitgliedern (Stand: November 2012) der mit Abstand gréRte Spitzenverband im
deutschen Sportgeschehen. Dieser unterteilt sich in Uber 25.000 Vereine und Abteilungen.145
Die 1904 gegriindete Fédération Internationale de Football Association'*® (FIFA) gilt als das
hdchste Organ des WeltfuRballs und schlief3t sich aus tber 200 Verbanden weltweit zusam-
men. Die FIFA ist dabei u.a. fur die finanzielle und logistische Unterstitzung der Verbande, z.B.
im Rahmen einer FuRballweltmeisterschaft, zustandig.™*’

Das erste grol3e Sportevent im fuBballerischen Rahmen wird 1930 in Uruguay ausgetragen.
Dort findet die erste FuR3ballweltmeisterschaft statt, bei der allerdings aufgrund der Weltwirt-
schaftskrise und der mangelnden Mobilitdtsmittel nur 13 Mannschaften teilnehmen.**® Die Ent-
wicklung zeigt, dass vor allem zu Beginn grof3tenteils Mannschaften aus Europa und Amerika
an den Weltmeisterschaften mitwirken. Afrika, Asien und Ozeanien stellen anfangs nur sehr
selten Vertreter. Verstarkt berticksichtigt werden vor allem Afrika und Asien seit 1982 mit der
Erh6éhung der teilnehmenden Teams von 16 auf 24. Eine weitere Erhéhung folgt 16 Jahre spé-
ter — ebenfalls aufgrund der ful3ballerischen Erstarkung der (vorrangig) afrikanischen Lander.

144 ygl. Behringer, 2012: S. 273

5 ygl. Deutscher Olympischer Sportbund, 2012: S. 5, 9

8 deutsch: Internationale Foderation des Verbandsfuballs
7 vgl. FIFA, 2013a

48 vgl. Behringer, 2012: S. 313
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Ozeanien ist erstmals bei der WM 1974 vertreten. Erst 2006 und 2010 gelingt es Ozeanien,
einen bzw. zwei Vertreter an zwei aufeinanderfolgenden Weltmeisterschaften zu stellen. Die
folgenden Tabellen und Abbildungen dokumentieren die gesamte Entwicklung der Herkunft der
Teilnehmerstaaten an den FuBballweltmeisterschaften von 1930-2010 sowie die Entwicklung
der Teilnehmeranzahl (inkl. 2014).149
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1930| 13 4 7 2 4 .
1934 | 16 12 2 1 5
1938 | 15 12 1 1 - 1 -
bre ABGESAGT - ZWEITER WELTKRIEG
1946
1950 | 13 6 5 2 - -
1954 | 16 12 2 1 - 1 -
1958 | 16 12 3 1 - - -
1962 16 | 10 5 1 4 . .
1966| 16 | 10 | 4 1 s 1
1970 | 16 9 3 2 1 1 -
1974 | 16 9 4 2 1 - 1
1978 16 | 10 | 3 1 1 1 .
1982 24 | 14 | 4 2 2 1 1
1986 | 24 14 4 2 2 2 -
1990 | 24 14 4 2 2 2 -
1994 24 | 13 4 2 3 2 .
1998| 32 | 15 5 3 5 4
2002 | 32 15 5 3 5 4 -
2006 | 32 14 4 4 5 4 1
2010 | 32 13 5 3 6 3 2

Tabelle 5: Herkunft Nationen WM 1930-2010

(Quelle: in Anlehnung an: Sportschau (0.J.). Fifa-WM 1930 bis 2006. URL:
http://www1.sportschau.de/sportschau_specials/fussball/wm2014/wm_historie/index.html [Stand 02.07.2013])

49 ygl. Sportschau, 0.J.
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Abbildung 7: Anzahl der Teilnehmerléander der Fu3ball-WM (1930-2014)

(Quelle: in Anlehnung an: Sportschau (0.J.). Fifa-WM 1930 bis 2006. URL:
http://www1.sportschau.de/sportschau_specials/fussball/wm2014/wm_historie/index.html [Stand 02.07.2013])

Aus diesen Werten folgen zur weiteren Veranschaulichung drei Kreisdiagramme, an denen die
Entwicklung der Kontinente in Bezug auf die Teilnahme an den FuRballweltmeisterschaften
nochmals deutlich wird. Es lasst sich ablesen, dass die Anzahl européischer Teilnehmerlander
etwa gleich bleibt, der prozentuale Anteil derer jedoch abnimmt. 1958 sind drei Viertel der teil-
nehmenden Mannschaften aus Europa. Aufgrund der verstarkten Anteilnahme nord-
/mittelamerikanischer, afrikanischer, asiatischer und ozeanischer Staaten liegt der prozentuale
Anteil europaischer Mannschaften bei der WM 2010 nur noch knapp tber einem Drittel.

® Europa W Sudamerika W Nord-/Mittelamerika

Abbildung 8: Herkunft der vertretenen Nationen bei der FuRball-WM 1958

(Quelle: in Anlehnung an: Sportschau (0.J.). Fifa-WM 1930 bis 2006. URL:
http://iwww1.sportschau.de/sportschau_specials/fussball/wm2014/wm_historie/index.html [Stand 02.07.2013])
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W Europa W Sudanmerika W Nord-/Mittelamerika Afrika Asien W Ozeanien

14

Abbildung 9: Herkunft der vertretenen Nationen bei der FulZball-WM 1982

(Quelle: in Anlehnung an: Sportschau (0.J.). Fifa-WM 1930 bis 2006. URL:
http://www1.sportschau.de/sportschau_specials/fussball/wm2014/wm_historie/index.html [Stand 02.07.2013])

® Europa W Sudamerika W Nord-/Mittelamerika W Afrika Asien W Ozeanien

13

Abbildung 10: Herkunft der vertretenen Nationen bei der Ful3ball-wM 2010

(Quelle: in Anlehnung an: Sportschau (0.J.). Fifa-WM 1930 bis 2006. URL:
http://www1.sportschau.de/sportschau_specials/fussball/iwm2014/wm_historie/index.html [Stand 02.07.2013])

Um das wachsende gesellschaftliche und mediale Ansehen dieses sportlichen Grol3ereignisses
zu verdeutlichen, reicht ein Blick auf die expandierende Gesamtorganisation. Bereits die dritte
FulRballweltmeisterschaft (1938) ist fur die FIFA ein sportlicher wie finanzieller Erfolg. Rund 7
Mio. Franc flieBen schon damals in die Kassen des Organisationsverbandes. Kriegsbedingt
kommt es erst im Jahr 1950 zu einem Folgeturnier. In Brasilien wird zu diesem Zweck der Ful3-
balltempel Maracana erbaut, der Platz fir 200.000 Zuschauer bietet. Erstmals — und auch zum
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einzigen Mal in der Geschichte der FuRballweltmeisterschaft — wird der Sieger im Gruppenmo-
dus ermittelt, es findet kein Finalspiel statt. Die Sieger der vier Gruppen bilden stattdessen die
Finalgruppe, in der der Weltmeister im Jeder-gegen-Jeden-Modus ermittelt wird. Fir das ,Wun-
der von Bern“ werden ebenfalls im Vorfeld zwei neue Stadien erbaut sowie die bereits beste-
henden restauriert. Dank der weltweiten Ubertragung durch die Medien und den
Uberraschungssieg der deutschen Mannschaft gilt die WM in der Schweiz als unvergessliches
Spektakel und férdert so weiterhin die Popularitat des FuR3balls. Die WM 1966 wird heute einzig
und allein mit dem zwischenzeitlichen 3:2 der Englander gegen die Deutschen — dem soge-
nannten ,Wembley-Tor“ — in Verbindung gebracht. Doch auch hier werden vor Beginn sechs
der sieben Stadien fir rund 12 Mio. Mark renoviert. AuBerdem ftritt mit dem Léwen ,Willie* zum

ersten Mal ein Maskottchen bei einer FuRball-WM auf.**°

Aus Mexiko Ubertragen die TV-Sender
1970 erstmals in Farbe. Und auch organisatorisch kommen Anderungen zum Tragen: Aufgrund
des hohen Medieninteresses werden einige Spiele zur Empérung der Vereine zur Mittagszeit
ausgetragen, so dass diese dem Publikum zu besseren Sendezeiten angeboten werden kon-

151

nen.”" Aus Respekt vor den dort herrschenden Temperaturen fihrt die FIFA daher die Rege-

152

lung ein, zwei Spieler wahrend des Spielverlaufes auswechseln zu dirfen. Das Finale

zwischen Brasilien und Italien verfolgen 107.000 Zuschauer live im Stadion.™*®

Fir die WM 1974 in Deutschland werden tber 200 Mio. Mark in die Renovierung der Austra-
gungsorte sowie den Neubau zweier Stadien investiert. Das Olympiastadion in Miinchen wurde
bereits zuvor im Rahmen der Olympischen Sommerspiele 1972 neu erbaut. 1974 ist nach 1950
die zweite Weltmeisterschaft der Geschichte, bei der kein Halbfinalspiel ausgetragen wird. Die
Sieger der beiden Finalrunde-Gruppen stehen automatisch im Finale, die jeweils Zweitplatzier-
ten tragen das Spiel um Platz 3 aus. Ebenfalls 16st 1974 die FIFA World Cup Trophy den seit
1930 verliehenen und nach dem damaligen FIFA-Président benannten Jules-Rimet-Pokal als
Siegertrophae ab."* 1970 geht diese — so wurde es laut FIFA zu Beginn der WM-Historie fest-
gelegt — nach dem dritten Weltmeistertitel einer Nation fest in den Besitz des jeweiligen Ful3-
ballverbands Gber. In diesem Jahr gewinnt die Selecdo™ aus Brasilien als erste Nation den
Titel zum dritten Mal in der WM-Geschichte."*® 1982 vergibt die FIFA erstmals exklusive Marke-
tingrechte. Die Unternehmen, darunter Coca Cola und adidas, mit denen bereits seit den
1970er Jahren zusammengearbeitet wird, dirfen damit am Markt als offizieller Sponsor der
FIFA FuRRball-Weltmeisterschaft™ auftreten. Heute hat die FIFA weitaus mehr Partner aus den
unterschiedlichsten Branchen.™’

%0 ygl. Fussballdaten.de, 2012

31 ygl. Sportschau, 0.J.

%2 ygl. FIFA, 2010: S. 2

153 ygl. Sportschau, 0.J.

%% vgl. FIFA, 2013b

155 gpitzname der brasilianischen FuBball-Nationalmannschaft; deutsch: Auswahl
%8 vgl. FIFA, 2010: S. 1

7 vgl. ebd.: S. 3
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Eine enttduschende WM, vor allem aufgrund der niedrigen Zuschauerzahlen, lasst die FIFA
%8 50 gibt es
1986 in Mexiko zum ersten Mal ein Achtelfinale, indem jeweils die zwei Bestplatzierten sowie

erneut dartiber nachdenken, das Turniersystem ein weiteres Mal zu modifizieren.

die vier besten Drittplatzierten der insgesamt sechs Gruppen in die Runde der besten 16 ein-
ziehen. Dieses System hat bis heute Bestand, mit dem Unterschied, dass seit der WM 1998 32
Mannschaften an der Endrunde teilnehmen und somit lediglich jeweils die zwei Bestplatzierten
einer Gruppe in der K.O.-Runde gegeneinander antreten. Absoluter Zuschauerrekord bis heute
wird bei der WM 1994 in den USA erreicht. Knapp 3,6 Mio. Menschen verfolgen die Spiele live
in den Stadien, das macht bei 52 Partien einen Schnitt von rund 69.000 Zuschauern pro

1.™° Zum Finalspiel wendet der Sportartikelhersteller Nike erstmals seine Koénigsdisziplin

Spie
an: Ambush-Marketing. Er verschenkt 70.000 Baseball Caps in den brasilianischen Landesfar-
ben. Dies hat spater im Stadion-Rundumblick den Anschein, als sei Nike der offizielle Ausstatter

der brasilianischen Nationalmannschaft, jedoch war es der englische Konkurrent Umbro.

Durch die bereits im Rahmen der Olympischen Spiele angesprochenen showahnlichen Uber-
tragungen mit den dazugehorigen Interviews, Vor- und Nachberichterstattungen und Gewinn-
spielen hat sich inzwischen auch im Fuf3ball eine solche Divergenz entwickelt, dass bei der WM
1998 lediglich 55 % der Gesamtsendezeit der reinen Ubertragung der Spiele gelten.*®
en Schwung im FuRballsport soll die zwischenzeitlich eingefiihrte Golden GoaI—RegeIung161
sorgen, im Rahmen der Fu3ball-WM betrifft sie die Jahre 1998 und 2002. In dieser Zeit werden
vier Partien durch ein Golden Goal (ein Achtelfinale 1998, zwei Achtelfinals sowie ein Viertelfi-

nale 2002) entschieden. Bereits 2004 wird die Regelung jedoch aufgrund ihrer Antipathie, die
162

Fir neu-

Spiele seien in entscheidenden Phasen unattraktiver geworden, wieder abgeschafft.

Die folgenden Abbildungen unterstiitzen die genannten Fakten visuell und verdeutlichen noch-
mals die Entstehung eines gigantischen Sportevents. Sie zeigen die Anzahl der Bewerberstaa-
ten zur jeweiligen Weltmeisterschaft, die Entwicklung der Anzahl an Stadien sowie der damit
verknulpften steigenden Anzahl an Stadionbesuchern. Die Anzahl an Bewerbungen startet 1930
bei 13, erreicht 1978 erstmals die 100er-Grenze (106), 2010 sind es bereits Uber 200 (205,
Abbildung 11). Die Anzahl der Austragungsorte (Stadien) entwickelt sich sehr durchwachsen,
weist in den meisten Fallen aber einen Wert zwischen 8 und 12 auf. Vor der WM 1982 liegt der
Schnitt noch bei 7 Stadien. Seitdem fallt der Wert nur 1994 nochmal in den einstelligen Bereich.
Der Hochstwert wird bei der WM 2002 erreicht. Die Spiele in Japan und Stidkorea werden in 20
verschiedenen Stadien ausgetragen (Abbildung 12). Die Anzahl an Stadionbesuchern steigt
erwartungsgemal kontinuierlich an. Die 1.000.000-Grenze wird erstmals 1950 erreicht, 1982

%8 ygl. Fussballdaten.de, 2012

%9 ygl. FIFA, 2010: S. 3

180 ygl. Schwier; Schauerte: 2002: S. 40

181 Regelung im Fufball, die ein Spiel, bei dem nach Ablauf der reguléren Spielzeit kein Sieger feststeht, sofort beendet,
sobald eine der Mannschaften in der darauf folgenden Verlangerung ein Tor erzielt.

82 ygl. FIFA, 2013b
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die 2.000.000-Grenze. Uber 3.000.000 Stadionbesucher verzeichnen bisher nur die Weltmeis-
terschaften 1994, 2006 und 2010 (Abbildung 13).
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Abbildung 11: Anzahl der Bewerbungen um die Teilnahme an der Ful3ball-WM (1930-2014)

(Quelle: in Anlehnung an: Sportschau (0.J.). Fifa-WM 1930 bis 2006. URL:
http://www1.sportschau.de/sportschau_specials/fussball/wm2014/wm_historie/index.html [Stand 02.07.2013])
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Abbildung 12: Anz. der Stadien bei den Ful3ballweltmeisterschaften 1930-2014

(Quelle: in Anlehnung an: Sportschau (0.J.). Fifa-WM 1930 bis 2006. URL:
http://www1.sportschau.de/sportschau_specials/fussball/wm2014/wm_historie/index.html [Stand 02.07.2013])
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Abbildung 13: Anz. der Stadionzuschauer bei den Ful3ballweltmeisterschaften 1930-2010

(Quelle: in Anlehnung an: Sportschau (0.J.). Fifa-WM 1930 bis 2006. URL:
http://www1.sportschau.de/sportschau_specials/fussball/wm2014/wm_historie/index.html [Stand 02.07.2013])

2.500 DM, ein Fernseher, ein Motorroller und ein Lederkoffer umfasst die Pramie der WM-
Helden von 1954. 1974 erhalten Beckenbauer und Co. 60.000 Mark und einen Kéafer Cabrio,
1990 sind es 130.000 Mark. Der Titelgewinn bei der WM 2002 wirde 92.000 Euro pro Spieler
1%3 Neben dem Titel des Welt-
meisters und den Siegespramien der Verbande entstehen im Laufe der Jahre auch weitere
Ehrungen, die mit der Zeit immer mehr in den Fokus ricken. Der Goldene Schuh fur den erfolg-
reichsten Torschitzen besteht seit Beginn der WM-Austragungen 1930, wird allerdings erst seit
1978 offiziell verliehen. Nach und nach kommen die Ehrung des besten jungen Spielers, die
FIFA Fairplay-Auszeichnung, der Goldene Ball fir den besten Spieler des Turniers sowie die
Auszeichnung fir das unterhaltsamste Team und den besten Torhuter hinzu.***

bringen. 4 Jahre spater liegt die Siegespramie bei 300.000 Euro.

76 unterschiedliche Nationen mit insgesamt 6.851 Spielern haben bis heute an einer WM-
Endrunde teilgenommen, davon kam jedoch knapp ein Viertel nicht zum Einsatz (1.607). Insge-
samt 34 Mio. Fans besuchten die 772 WM-Spiele seit 1930 in den Stadien, das ergibt einen
Zuschauerschnitt von rund 44.000 pro Spiel. Die gro3te Kulisse bot 1950 das Spiel Brasilien —

Uruguay mit 173.850 Stadionbesuchern.*®

183 ygl. FAZ.net, 2006
%% vgl. FIFA, 2013b
8% vgl. FIFA, 2010: S. 2 ff.
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Auch die FuRRballweltmeisterschaften werden mit aufwéandig gestalteten Erdéffnungszeremonien
eingelautet. 1974 verfolgen weltweit 600 Mio. Zuschauer die pomp@s inszenierte Eréffnungsfei-
186 2006 spricht das WM-Organisationskomitee von Kosten in Hohe
von 25 Mio. Euro fur den Rahmen einer offiziellen Eréffnungsgala in Berlin. Finf Monate vor

er vor den TV-Bildschirmen.

dem Start der WM wird die Feier abgesagt. Mit der Begriindung, das Ausmal der Feier sei zu
schadigend fir den Turnierrasen. Bose Zungen vermuten allerdings, die Feier sei dem FufR3ball-

verband zu teuer geworden.'®’

So bleibt die zusatzlich geplante Gala aus und man setzt daher
voll auf die Er6ffnung in der Minchner Allianz Arena, im direkten Anschluss daran — wie ge-
wohnlich — das Eroffnungsspiel. Die Feier in Miinchen vor weltweit 1,5 Milliarden Zuschauern
ahnelt einem Folklorefest, prasentiert sich tiberwiegend typisch bayerisch, doch auch Trommel-
und choreografische Tanzeinlagen sowie der Auftritt Herbert Gronemeyers gehdren zum Pro-
gramm. Claudia Schiffer und die Ful3ballerlegende Pelé tragen den Pokal in die Mitte des Ge-
schehens, die offizielle Rede des damaligen Bundesprasidenten Horst Kohler rundet die
Feierlichkeit ab und eroffnet den Wettbewerb.'®® An diesem sind u.a. 15.000 Volontare, 12.000
Journalisten, 8.000 Sanitater und 200 Arzte in den Stadien, den Team Camps und den Innen-
stéadten im Einsatz. Fur die Journalisten wird in Minchen ein zentrales Medienzentrum von
40.000 m2 Flache errichtet (IBCng), jeder Austragungsort erhélt zudem ein weiteres unmittelbar
im Stadion, in angrenzenden Gebauden oder aufgestellten Zelten. Die grofien deutschen
Bahnhofe werden modernisiert, der Nahverkehr Bus und Bahn ausgebessert, Stadien werden
aus- bzw. von Grund auf neu gebaut. Alleine die Kosten fir die Spielstatten belaufen sich auf
rund 1,4 Milliarden Euro, die durch Eigenkapital (der Vereine), Fremdkapital (u.a. regionaler
Partner) und offentliche Gelder finanziert werden. Das Gesamtbudget von 2006 belauft sich auf
450 Millionen Euro, welches sich aus den Erldsen der Ticketverkéufe (44,4 %), Sponsorenein-
nahmen (16,7 %) und einem Zuschuss der FIFA (38,9 %) zusammensetzt. Die FIFA wiederum
refinanziert die Ausgaben aus dem Verkauf der Fernsehrechte (1,7 Milliarden Euro fur die WM
2002 und 2006), VIP-Karten (175 Mio. Euro) und der weltweiten Marketing- und Lizenzrechte
(675 Mio. fur vier Jahre). FUr das gemeinschaftliche Fangefiihl werden von der FIFA GroR3lein-
wande in jeder der zwolf deutschen WM-Stéadte installiert und beteiligen sich an den Kosten mit
weiteren 8,4 Mio. Euro, den Rest Ubernehmen die Stadte selbst. Am Ende steht ein erwirtschaf-
teter Uberschuss von 135 Mio. Euro.'” Die folgenden Abbildungen zeigen einen Vergleich der
unterschiedlichen Auspragung von Public Viewing 1954, 1974 und 2006. 1954 bedeutet Public
Viewing gemeinsames Fernsehen in der Dorfkneipe, 1974 tummeln sich die Menschen vor den
Schaufenstern von Elektronikgeschéften, 2006 versammeln sich die Fans weltweit auf den gro-
Ren Fanmeilen.

188 ygl. FIFA WM 2006™ Frankfurt, 0.J.
187 ygl. ZEIT Online, 2006

188 \igl. Thor, 2006

%9 |nternational Broadcast Center

70 ygl. Ruda; Klug, 2010: S. 46-75
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Abbildung 14: Public Viewing 1954

(Quelle: Holbein, Christoph (2012). Public Viewing gab es schon 1954. URL: http://www.schwarzwaelder-
bote.de/inhalt.albstadt-public-viewing-gab-es-schon-1954.e660765c-acc1-4277-a001-2e471372f949.html [Stand
03.07.2013])
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Abbildung 15: Public Viewing 1974

(Quelle: Twitter/ZDF-Sport (2013). Public Viewing 1957. Und 2013?. URL:
https://twitter.com/ZDFsport/status/337992751163510785 [Stand 03.07.2013])
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Abbildung 16: Public Viewing 2006

(Quelle: Neue Presse (2012). Mega-Partys in Berlin — aber auch Mega-Staus. URL:
http:/www.neuepresse.de/Nachrichten/Panorama/Uebersicht/Mega-Partys-in-Berlin-aber-auch-Mega-Staus [Stand
03.07.2013])

Auch in Sludafrika 2010 prasentiert sich das Gastgeberland in der Eréffnungszeremonie sehr
Lypisch® mit afrikanischen Tanzgruppen, Gesangen und Kiinstlern. In diesem Jahr wird der
bereits 2006 geplanten Party als Einstimmung auf die kommenden Wochen erstmals zuge-
stimmt. Hieran nehmen Stars wie Shakira, Alicia Keys, John Legend und die Black Eyed Peas
1 Auch 2010 stehen im Vorfeld einige finanzielle Investitionen an: 19,3 Mrd. Rand (umge-
rechnet ~ 1,5 Mrd. Euro) werden in den Ausbau sowie den Neubau eines Flughafens in Durban
investiert, neue Flugstrecken kommen hinzu, Strafen- und Schienennetze werden ebenfalls
saniert. Um die Telekommunikationsverbindung mit den anderen Kontinenten auszubessern,
werden 50.000 km Uberseekabel installiert. Kostenpunkt: weitere 1,5 Mrd. Euro. Der siidafrika-
nische Stromlieferant ESKOM steckt zur besseren Stromversorgung 15 Mrd. Euro in neue
Kraftwerke und auch die Stadien fordern erneut grof3e Mengen an finanziellen Mitteln. Fur die
Abteilung Polizei und Sicherheit werden weitere 3,4 Mrd. Euro gezahlt, 190.000 Polizeibeamte
sind im Einsatz. Eine in diesen Gréf3enordnungen eher kleine Investition stellen die 100 solar-

teil.

betriebenen Grolibildfernseher dar, die fur rund 1 Mio. Euro installiert werden, um auch den
Dorfern ohne Strom das Verfolgen des GrolRereignisses zu erm(")glichen.172

Zur WM 2014 in Brasilien herrscht bereits ein Jahr zuvor blankes Entsetzen auf den StralRen
des funfmaligen Weltmeisters aus Sudamerika. Vor allem aus politischen Grinden gehen die
Menschen auf die Stralen, demonstrieren in erster Linie gegen die staatliche Misswirtschaft,
Ungleichheit und Korruption. So nehmen sich die Einwohner die Weltmeisterschaft zum Anlass,

" ygl. n-tv.de, 2010
72 ygl. Ruda; Klug, 2010: S. 140-158
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protestieren gegen die hohen finanziellen Ausgaben, die im Rahmen des GrolRereignisses geta-
tigt werden, befurchten, dass die ,grofe Party” vielmehr eine groe Fehlinvestition wird — und
zwar zu deren eigener Last. Schon 2010 in Sudafrika hat sich gezeigt, dass das fir hunderte
Millionen Dollar erbaute Stadion in Kapstadt nach den Veranstaltungen der Weltmeisterschaft
nahezu brach steht. Der drtliche Ful3ballverein tragt etwa zehn Spiele im Jahr dort aus, vor nicht
mehr als 4.000 Zuschauern. Den Rest des Jahres bleibt das Stadion unberihrt, kostet zudem
mehrere Millionen Unterhalt. Ahnliche Befiirchtungen haben die Brasilianer, der Umbau des
Maracana-Stadions kostet doppelt so viel wie anfangs geplant, auch in das Stadion in der
Hauptstadt Brasilia werden mehr als 480 Mio. Dollar anstelle der kalkulierten 275 Mio. inves-
tiert. Und das alles, wo doch so viele Krankenh&auser und Schulen vor dem Zerfall stehen und
das Geld viel besser angelegt werden kénne (siehe hierzu auch Anhang B: Telefoninterview mit
Manfred Breuckmann).'”

3.2.2 Entwicklung der Berichterstattung

,Matthdus ... Traumpass Vdller ... Jetzt Deutschland am linken Fliigel durch Schéfer. Schéfers
Zuspiel zu Morlock wird von den Ungarn abgewehrt — und Bozsik, immer wieder Bozsik, der
rechte Laufer der Ungarn am Ball. Er hat den Ball — verloren diesmal, gegen Schéfer. Schéafer
nach innen geflankt ... Kopfball ... abgewehrt! Und was gibt er? Er gibt Elfmeter! Er gibt Elfme-
ter! ... Brehme gegen den Elfmetertdter Goycochea ... abgewehrt ... aus dem Hintergrund
misste Rahn schiefen! Rahn schieft! Toor! Toor! Toor! Toor fiir Deutschland! 1:01“*"

Die Herren Zimmermann und Rubenbauer mégen es mir verzeihen, aber so hétte vermutlich
ein gemeinsames Werk der beiden Endspiel-Kommentatoren von 1954 und 1990 geklungen.
Vorausgesetzt die beiden hatten sich jemals persénlich kennengelernt und die Akteure Matthéa-
us, Voller, Schafer, Morlock, Brehme und Rahn hétten in einer Mannschaft gespielt. Doch ge-
nau das haben der Radiokommentator Herbert Zimmermann und der TV-Reporter Gerd
Rubenbauer gemeinsam — fur ihre Kommentare und Freudenausbriche in den Finalspielen der
Weltmeisterschaften 1954 und 1990 und den einhergehenden Siegen der deutschen National-
mannschaft sind sie nahezu jedem Deutschen bekannt — egal welcher Generation, egal welcher
Herkunft, egal welchen Geschlechts. Und es ist zudem nicht abwegig, dass ein sehr gro3er Tell
der Deutschen das obige Zitatenkn&uel vermutlich sogar wieder entwirren und der richtigen
Stimme zuordnen kdnnte.

Herbert Zimmermann war Reporter beim Radio, das seinerzeit in der Liveberichterstattung des
Sports an erster Stelle stand. Fir 50 Mio. Horer stellt sich an diesem Tag nur diese eine Frage,
ob die Sensation gegen die Ungarn vollbracht werden kdnne. Fir die nétige Euphorie sorgen
selbstverstandlich auch die Namen Fritz Walter, Max Morlock oder Helmut Rahn, jedoch tragt

78 ygl. Diekmann, 2013
™ Ausziige aus den Kommentaren der WM-Finals 1954 und 1990 von Herbert Zimmermann und Gerd Rubenbauer
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auch der NDR-Reporter seinen Teil dazu bei, begeistert die Horer mit seinen leidenschaftlichen
Kommentaren und erhalt dafir den Titel des ,12. Mann von Bern®. *”® Die WM in der Schweiz
gilt darlGiber hinaus als der Durchbruch des Fernsehens. Zwar ist das Medium wahrend des
Ereignisses noch nicht flachendeckend vertreten, da nur wenige Birger bislang Interesse daran
hegen und sich ein solches Gerat leisten kénnen, doch sorgt vor allem die Berichterstattung im
Radio, die bundesweite Euphorie am Sport und der Gedanke ,mehr davon“ haben zu wollen flr
einen gewaltigen Anschub der Umsatzzahlen (siehe auch Kapitel 2.3). Wird fiir Ende 1954 die
Anzahl an TV-Geréten in deutschen Haushalten auf rund 100.000 geschétzt, sind es vier Jahre
spater, bei der WM 1958 in Schweden, bereits 2,13 Mio. Da es 1962 technisch noch nicht még-
lich ist Bilder per Satellit aus Stidamerika nach Europa zu lbertragen, bleibt die WM in Chile
von deutscher TV-Liveberichterstattung unberiihrt. Es werden lediglich Zusammenfassungen
einiger Endrundenspiele mit einem Tag Verzdgerung im Fernsehen gezeigt. 1966 sind bereits
66 % der deutschen Haushalte mit Fernsehgeraten ausgestattet. Diese WM ist das erste sport-
liche TV-GroRRereignis, zu dem Einschaltquoten vorliegen, das Finale Deutschland gegen Eng-
land erreicht beispielsweise einen Marktwert von 76 %. 1970 werden erstmals Spiele live aus
Sudamerika nach Europa Ubertragen, die Spiele finden gegen den Willen der Sportler in der
Mittagszeit statt, damit diese aufgrund der Zeitverschiebung in Europa zur abendlichen Prime-
time gezeigt werden kénnen. Zudem feiert die Ubertragung der Spiele in Farbe Premiere. Die
deutschen Spiele erreichen eine durchschnittliche Einschaltquote von 62 %. 1974 liegt dieser
Wert bei 68 % bzw. 62 % fur die DDR-Mannschaft, das Finale der Deutschen gegen die Nach-
barn aus den Niederlanden sehen 80 %. Aufgrund der 1975 eingeflihrten personenbezogenen
Quotenmessung (siehe Kapitel 2.1) lassen sich bei der WM 1976 erstmals Aussagen Uber Per-
sonenreichweiten treffen. Im Schnitt werden die Spiele von 13,97 Mio. Deutschen verfolgt, die
Spiele der eigenen Mannschaft sehen durchschnittlich 21,36 Mio. Zuschauer. 1998 — die erste
WM mit 32 teilnehmenden Mannschaften — Ubertragen ARD und ZDF mittlerweile 86 % der
Spiele live (55 von 64). Dabei werden 6 von 8 zeitgleich laufenden Vorrundenspielen erstmals
zusatzlich auf dem Sender 3sat (ibertragen. 2002 werden die Ubertragungsrechte von der FIFA
erstmals auf Free-TV und Pay-TV-Anbieter aufgeteilt, fir Deutschland heif3t das: nur noch 26
der insgesamt 64 Spiele dirfen im frei verflgbaren Fernsehen gezeigt werden, ein Rickschritt
auf rund 41 %. Immerhin das Finalspiel der Deutschen gegen Brasilien verfolgen 26,52 Mio.
und damit 88,2 % aller Fernsehzuschauer. 2006 erfolgt wieder der Schritt zu den bewdahrten
Mitteln, die Ubertragung an Spielen im Free-TV erhoht sich wieder auf 56 (von 64). Im Pay-TV
kénnen nach wie vor alle Spiele, auch die im Free-TV fehlenden, gesehen werden. Eine weitere
Neuheit: Die Free-TV-Rechte werden erstmals auf drei Sender aufgeteilt: ARD, ZDF und RTL.
Summa Summarum erreichen die Spiele einen neuen Hochstwert seit 1982. Insgesamt schal-
ten im Schnitt 12,06 Mio. (52,8 %) Zuschauer bei den Spielen der WM im eigenen Land ein, die
deutschen Spiele erreichen mit 24,04 Mio. einen durchschnittlichen Marktanteil von 80,2 %.
Hinzu kommen die Besucher der vor allem seit 2006 verstarkt préasenten Public-Viewing-
Veranstaltungen, die dem Grof3ereignis einen zusatzlichen Eventcharakter verleihen. Etwa 10 —
12 Mio. Deutsche, die nicht einmal in den offiziell genannten Quotenwerten auftauchen, ent-

78 Linke, 0.J.
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scheiden sich wahrend der Vorrundenspiele der eigenen Nationalelf fur das Verfolgen der Spie-
le aulRerhalb der eigenen vier Wénde. Ab dem Achtelfinale steigt die Zahl sogar auf 16 Mio.
an.'”® Zu Public Viewing zahlt dabei nicht nur die Teilnahme an 6ffentlichen GroRveranstaltun-
gen mit Leinwanden oder dergleichen, sondern auch das Schauen bei Nachbarn, Freunden, in
der Gastronomie oder am Arbeitsplatz. Abbildung 17 zeigt hierzu vor allem die Erstarkung der
Gastronomie und der 6ffentlichen Veranstaltungen. In Sachen Ubertragungsrechte hat sich der
Privatsender RTL im Juli 2013 erstmals seit 20 Jahren wieder die Rechte an der Ubertragung
deutscher Landerspiele gesichert. Fur die Qualifikationsspiele der EM 2016 und WM 2018 muss
ab Herbst 2014 nun der Kdlner Privatsender eingeschaltet werden. Fiir ARD und ZDF bedeutet
das ein mittelschweres bis kaum verkraftbares Desaster."’’

FuRball-WM 2002 B Fultball-EM 2004 O FuRball-WM 2006 l

Freunde, Nachbarn, Gastronomie offentliche ingen, Arbei
Verwandte GroRleinwande

Abbildung 17: Orte der AuBer-Haus-Nutzung im Verlauf versch. Fuf3ballturniere

(,Wo haben Sie die Ubertragungen der WM/EM gesehen?* (Mehrfachantworten); Basis: Personen, die mindestens ein
Spiel auBerhalb der eigenen Wohnung gesehen haben; Angaben in %; Quelle: Geese, Stefan; Zeughardt, Claudia;
Gerhard, Heinz (2006). Die FuRball-Weltmeisterschaft 2006 im Fernsehen. URL: http://www.media-
perspektiven.de/uploads/tx_mppublications/09-2006_Geese.pdf [10.07.2013], S. 459)

Der bisherige Quotenrekord bei einer FulZball-WwM (und auch insgesamt in der deutschen Fern-
sehgeschichte) wird 2010 im Halbfinale Deutschland — Spanien erzielt. Durchschnittlich 31,10
Mio. deutsche Ful3ballfans (83,2 %) verfolgen das Spiel gegen den spateren Weltmeister in der
ARD."® Weltweit sehen das Spiel rund 329 Mio. Menschen, das sind 30 % mehr Haushalte als
noch 2006 (254 Mio.).*"”

76 ygl. Gerhard, 2006: S. 465-472
7 ygl. Bierschwale, 2013

78 ygl. Stern.de, 2010

7 ygl. Digital Fernsehen.de, 2011
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Tabelle 6 veranschaulicht die zuvor beschriebene Entwicklung der TV-Ubertragungen der Ful3-
ballweltmeisterschaften 1954-2006. Zu Beginn Ubertragt nur die ARD, ab 1966 auch das ZDF,
2006 erstmals auch der private Sender RTL. Die Anzahl der Gesamtzuschauer liegt in den Jah-
ren 1978-2006 schwankend zwischen 7 und 14 Millionen. Auch die Zuschauerzahl der deut-
schen Livespiele schwankt in der 20 Millionen-Region, 2006 verzeichnet diese mit 24,04 Mio.
Zuschauern einen Bestwert.

Anzahl alle Livespiele
Uber Anzahl Spiele Einschaltquote Marktanteil | Einschaltquote Marktanteil
tragende Spiele live im Haushalte Zuschauer |Zuschauer [Haushalte Zuschauer | Zuschauer
Jahr/Gastgeberland Sender bei WM [Fernsehen |in % in Mio in % in % in Mio in %
1954 Schweiz ARD 26 9
1958 Schweden ARD 35 9
1962 Chile ARD 32 0
1966 England ARD/ZDF 32 11 55 65
1970 Mexiko ARD/ZDF 32 9 58 62
1974 Deutschland ARD/ZDF 38 18 59 68/621)
1978 Argentinien ARD/ZDF 38 22 1397 21,36
1982 Spanien ARD/ZDF 38 34 1354 2093
1986 Mexiko ARD/ZDF 52 39 10,78 2129
1990 Italien ARD/ZDF 52 45 1140 60,8 2238 833
1994 USA ARD/ZDF 52 4 729 484 1771 706
1998 Frankreich ARD/ZDF 64 55/62) 10,29 481 2186 752
2002 Japan/Siidkorea  ARD/ZDF 64 26 924 653 1771 825
2006 Deutschland ARD/ZDF/RTL 64 56 12,06 528 2404 80.2

Tabelle 6: WM 1954 bis 2006: Anzahl Spiele/Livespiele im Fernsehen

(Einschaltquoten in %, Zuschauer in Mio., Marktanteile in %; 1) Einschaltquote Spiele Mannschaft Bundesrepub-
lik/Mannschaft DDR, 2) Sechs Spiele wurden bei 3sat Ubertragen; 1978-1982 Zuschauer ab 3 Jahre, 1986-1994 Zu-
schauer ab 6 Jahre, seit 1998 Zuschauer ab 3 Jahre; Quelle: Gerhard, Heinz (2006). Die FuRball-WM als Fernsehevent.
URL: http://www.media-perspektiven.de/uploads/tx_mppublications/09-2006_Gerhard.pdf [Stand 04.07.2013], S. 466)

Zuschauer
Platz | Sender [Spiel/Sendung Wettbewerb/Genre Datum in Mio
1 ZDF Deutschland - Italien WM-Halbfinale 2006 04.07.2006 29,66
2 ZDF Deutschland - Tschechien EM-Finale 1996 30.06.1996 2844
3 ZDF Deutschland - Brasilien WM-Finale 2002 30.06.2002 26,52
4 ARD Frankreich - Italien WM-Finale 2006 09.07.2006 2588
5 ARD Deutschland - England EM-Halbfinale 1996 26.06.1996 2485
6 ARD Deutschland - Argentinien =~ WM-Viertelfinale 2006 30.06.2006 2474
7 ZDF Portugal - Griechenland EM-Finale 2004 04.07.2004 2474
8 ARD Deutschland - USA WM-Vorrunde 1998 15.06.1998 2437
9 ARD Deutschland - Iran WM-Vorrunde 1998 25.06.1998 2432
10 ARD Deutschland - Danemark EM-Endspiel 1992 26.06.1992 24,16
11 ARD Deutschland - Tschechien EM-Vorrunde 2004 23.06.2004 24,08
12 ARD Brasilien - Frankreich WM-Endspiel 1998 12.07.1998 24,06
13 ZDF Deutschland - Portugal WM 3. Platz 2006 08.07.2006 2397
14 ARD Deutschland - Polen WM-Vorrunde 2006 14.06.2006 23,88
15 ARD Deutschland - Schweden EM-Halbfinale 1992 21.06.1992 2384
16 ZDF Deutschland - Niederlande =~ EM-Vorrunde 2004 15.06.2004 2357
17 ARD Deutschland - Kroatien WM-Viertelfinale 1998 04.07.1998 2326
18 ZDF Deutschland - Schweden WM-Achtelfinale 2006 24.06.2006 2234
19 ZDF Wetten, dass..? Show 22.02.1992 2150
20 ZDF Wetten, dass..? Show 25.01.1992 2148
21 ARD Deutschland - Ecuador WM-Vorrunde 2006 20.06.2006 21,30
2 ZDF Deutschland - Niederlande =~ EM-Vorrunde 1992 18.06.1992 20,70
23 ARD Frankreich - Italien EM-Endspiel 2000 02.07.2000 2043
24 ARD Deutschland - Siidkorea WM-Halbfinale 2002 25.06.2002 2024
25 ZDF Deutschland - Costa Rica WM-Vorrunde 2006 09.06.2006 20,06

Tabelle 7: Die 25 meist gesehenen Fernsehsendungen 1992 bis 2006

(Zuschauer in Mio.; bis 1995 Zuschauer ab 6 Jahre, seit 1996 Zuschauer ab 3 Jahre; Quelle: Gerhard, Heinz (2006).

Die FuBball-WM als Fernsehevent. URL: http://www.media-perspektiven.de/uploads/tx_mppublications/09-
2006_Gerhard.pdf [Stand 04.07.2013], S. 469)
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Zur Ergénzung: Involviert man in Tabelle 7 ebenfalls die Werte von 2010, so verdrangt das
Halbfinale zwischen Deutschland und Spanien, wie bereits erwéhnt, das deutsch-italienische
Halbfinale von 2006 von Platz eins auf zwei. Unter der Berlicksichtigung, dass eine Reichweite
von 24,16 Mio. Zuschauern dazu ausreicht, um in die Top 10 dieser Rangfolge zu gelangen,
waren funf weitere Spiele der WM 2010 mit einer Reichweite von 29,30 bis 25,03 Mio. Zu-
schauern dazu in der Lage, das abgebildete Ranking neu aufzumischen. Somit wiirden in einer
Uberarbeiteten Version allein sechs Spiele der WM 2010 in den Top 10 aller meistgesehenen

Fernsehsendungen seit 1992 auftauchen.®

Doch im Sport — und generell in der Medienwelt —
geht es Schlag auf Schlag, daher lassen neue Top-Quoten, beispielsweise zur EM 2012, nicht
lange auf sich warten. Im Zusammenhang mit den angesprochenen Ubertragungsrechten darf
die Kostenentwicklung derer nicht ungeachtet bleiben. Abbildung 18 zeigt diese aus den Jahren
1982-2006 (in DM, europaweite Rechte). Bis 1998 héalt die European Broadcasting Union (EBU)
die Rechte an der Ubertragung der FuRballweltmeisterschaft, 2002 steigt die Kirch-Gruppe
(spater Infront Sports & Media) als einer der grof3ten deutschen Medienkonzerne dieser Zeit in
den Wettkampf um die europaischen Live-Ubertragungsrechte ein und zahlt der FIFA 2002 eine
Rekordsumme von knapp 1,6 Mrd. DM. Der Anteil von ARD und ZDF, der folglich in diesem
Jahr an die Kirch-Gruppe fiir die Ubertragungsrechte gezahlt werden muss, liegt bei 250 Mio.

DM.

1982 Spanien L 45 Mio M EBeitrige vom sender/ Aufkiufer
EBU (European an dieFIFA
Broadcasting Union) fur wm-Ubertragungsrechte

M Anteil von ARD/ ZDF

1986 Mexike [l 59 Mio
EBU

1990 Kalien [l 115 Mio
EBU

1994 USA [ 1320 Mio
EBU || 14 Mio

1998 Frankreich [N 2 50 Mio
EBU 116 Mio

2002 Japan/Sudkorea 1,56 Mrd
Kirch/sporis,
nach Insclvenz 2002

Agentur Infornt

250 Mic

2006 Deutschland
Kirch/sporis,

nach Insclvenz 2002
Agentur Infornt

1,82 Mrd

250 Mic

I T T T T T T T
a 0,25 o5 0,75 1 1,25 15 175 AMrd DM

Abbildung 18: Kosten fiir WM-Ubertragungsrechte 1982-2006

(Quelle: Bundeszentrale fiir politische Bildung (2006). Kosten fiir WM-Ubertragungsrechte. URL:
http://www.bpb.de/lernen/unterrichten/grafstat/130893/m-03-05-kosten-fuer-wm-uebertragungsrechte [Stand
04.07.2013])

18 ygl. Gerhard; Kessler; Gscheidle, 2010: S. 385
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Die folgende Tabelle zeigt die Entwicklung der durchschnittlichen Reichweiten und Marktanteile
der WM 1994 bis 2010 sowie die Nettoreichweite der Bundesbirger, die mindestens ein Spiel
gesehen haben. Die Anzahl an TV-Zuschauern 2006 liegt mit 12,06 Mio. erwartungsgemaf an
der Spitze. Bei den Werten der Nettoreichweite fallen vor allem die Ubertragungen aus den
USA 1994 und Japan/Sidkorea 2002 negativ auf, hierfir ist die mehrstiindige Zeitverschiebung
die Ursache. Die Reichweiten 2006 und 2010 liegen auch aufgrund der Dreiteilung der Ubertra-
gungsrechte (ARD, ZDF, RTL) deutlich tiber 80 %. 2006 haben 83,7 %, 2010 sogar 85,7 % aller
Bundesbuirger (ab 3 Jahren) mindestens ein Spiel der Weltmeisterschaft im Fernsehen verfolgt.

Zuschauer Marktanteil Nettoreichweite!) | Nettoreichweite!)
Weltmeisterschaft in Mio in % in Mio in %
1994 USA 7,01 476 47,02 66,5
1998 Frankreich 10,14 47,6 55,26 774
2002 Siidkorea/Japan 924 653 4826 678
2006 Deutschland 12,06 52,8 6148 837
2010 Siidafrika 10,85 482 61,88 85,7

Tabelle 8: Reichweiten und Marktanteile aller FuRball-WM-Ubertragungen seit 1994

(Zuschauer ab 3 Jahren; WM 2006 und 2010: ARD, ZDF, RTL, sonstige Jahre: ARD, ZDF; 1) In die Berechnung geht
jeder Zuschauer nur einmal ein, Doppel- und Mehrfachkontakte werden nicht beriicksichtigt; Quelle: Gerhard, Heinz;
Kessler, Bernhard; Gscheidle, Claudia (2010). Die Fuball-Weltmeisterschaft 2010 im Fernsehen. URL:
http://www.media-perspektiven.de/uploads/tx_mppublications/09-2010_Gerhard.pdf [Stand 04.07.2013], S. 383)

Auch online kdnnen die Spiele seit der WM 2010 Uber die sendereigenen Mediatheken angese-
hen werden, hierbei kommt es allerdings noch zu einigen Problemen bei den Nutzern, da die
Onlineserver nicht gentigend Kapazitaten aufweisen und daher oftmals aufgrund von Uberlas-
tung nur Schwarzbild zeigen. Mdchte man sich hingegen nur Informationen zu bevorstehenden
Partien einholen, zusammenfassende Berichte oder Fotoshows ansehen, so bietet das Internet
Unmengen an kompetenten Anbietern. Dieser Service taucht erstmals zur WM 1998 auf,
Homepages mit Sportangeboten verzeichnen indessen unvergleichliche Steigerungen an Sei-
81 Heute bieten nicht nur die in der Sportszene fihrenden Onlinevertreter (u.a.
kicker.de), Sportseiten der TV-Sender (u.a. zdfsport.de) oder Onlinezeitungen und Informati-

tenaufrufen.

onsdienste (faz.net oder t-online.de) das nahezu volle Programm eines Informations- und Er-
gebnisdienstes, auch die sozialen Medien kénnen — &hnlich wie bei den Olympischen Spielen —
diesbeziglich mithalten. Eigene Facebook-Seiten oder Twitter-Accounts sind fur Vereine und
Sportler weitaus keine Seltenheit mehr. Vor allem die Sportler selbst méchten auf diesem Weg
mit ihren Fans in Kontakt treten, (lassen) bloggen und verdffentlichen persoénliche Eindriicke in
Form von Bildern und Videos nicht nur aus der Sport-, sondern auch der Privatwelt. Jedoch
stehen die deutschen Sportler in Sachen Social Media noch hinten an, der portugiesische Nati-

81 vgl. SPIEGEL Online, 1998
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onalspieler von Real Madrid Cristiano Ronaldo hingegen ganz weit vorne. Im Juli 2013 liegt die
Zahl seiner ,Twitter-Follower” bei knapp 20 Millionen, auch bei den ,Facebook-Freunden® ver-
weilt er mit tiber 59 Millionen unangefochten an erster Stelle.'®* Der deutsche Vergleich: Der
Nationalspieler Mesut Ozil knackt im Mai 2013 als erster deutscher Sportler die 10-Mio.-Grenze
bei Facebook, die deutschen Twitter-Werte fallen in der Regel noch niedriger aus.™®® Zusatzlich
zu den Ublichen Sportinhalte-Anbietern und den Sozialen Medien ist selbstverstandlich auch die
FIFA selbst mit einer Homepage im World Wide Web vertreten. Zwar existieren auch einige
Webseiten zu den einzelnen Weltmeisterschaften, doch handelt es sich bei diesen oftmals nicht
um ,offizielle“. Im Rahmen der FuRballweltmeisterschaften steht in der Regel daher die offizielle
Homepage der FIFA mit umfangreichen Informationsdiensten, Statistiken und Auswertungen
zur Verfigung.

Viele stellen sich die Frage, warum der FuR3ball in sportlicher wie medialer Hinsicht Uberhaupt
so prasent und erfolgreich ist. In erster Linie erfillt er die notwendigen Anforderungen einer
erfolgreichen Sportlibertragung, und das scheinbar wie kein Zweiter. Wichtig ist hierbei die
Kombination aus folgenden Kriterien:

1. »der Sportart und ihrer Tradition,

2. den Erfolgschancen deutscher Sportler/Mannschaften,
3. der Markenstarke der Sportart,

4. der Personlichkeit der Akteure,

5. dem Ubertragenden Fernsehsender,

6. dem Eventcharakter der Ubertragung,

7. der fernsehgerechten Umsetzung,

8. der Tageszeit der Ausstrahlung

9. dem eigenen Programmumfeld

10. der breiten Zielgruppenansprache.“'®*

Dementsprechend ist der Ful3ball dazu in der Lage, sich in seiner Berichterstattung weiterzu-
entwickeln und technische Fortschritte zu involvieren. Die Veranderungen, die beispielsweise

182 \gl. Fan Page List, 2013
18 ygl. Wallrodt, 2013
18 Gerhard, 2006: S. 465
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zur WM 2006 eingefuhrt werden, erweisen sich schnell als nitzlich und fortschrittlich, darunter
das 16:9-Bildformat, der Einsatz zuséatzlicher (beweglicher), teils computergesteuerter Kameras
in neuen Einstellungen und Perspektiven oder grafische Aufbereitungen, die der besseren
Ubersicht wahrend des Spiels und dem besseren Verstandnis der analytischen Nachberichte
dienen. Betrachtet man weiterhin die Zahlen der Weltmeisterschaft 2006, so fallt auf, dass
Punkt 10 der vorangegangenen Auffiihrung in Gberraschend unnachahmlicher Manier bewerk-
stelligt wird. Alle soziodemographischen Zielgruppen (Alter, Geschlecht, Bildung, Berufsstatus)
werden mit nur geringen Differenzierungen erreicht. Besonders tiberraschend ist dabei die Tat-
sache, dass die Reichweite bei der WM 2006 bei Mannern und Frauen nahezu ausgeglichen
ist. Besonders bei den Spielen der deutschen Mannschaft herrscht mit 11,30 Mio. Mannern und
11,28 Mio. Frauen Ubereinstimmung in den Werten. In den ,wichtigen“ Spielen der Deutschen
(Viertelfinale, Halbfinale und Spiel um Platz 3) sind unter den Zuschauern sogar mehr Frauen
als Manner. Die grofdte Differenz liegt beim Halbfinalspiel gegen Italien bei 1,53 Mio. (14,73
Mio. Frauen, 13,20 Mio. Manner).*®®

Auch die optischen Kriterien einer erfolgreichen Sportberichterstattung erftllt der FuRball mit
Bravour. Hierunter fallen die Dynamik und Uberschaubarkeit des Geschehens sowie die Ver-
mittlung hoher visueller Informationen (Telegenitét). Eine in den Medien existente Sportart darf
nicht zu statisch sein und der Zuschauer muss immer alles im Blick haben kénnen, Akteure wie
Spielgerate (z.B. Ball). Das dadurch entwickelte Element der Spannung scheint ein Erfolgsfak-

tor zu sein.*®

Erreicht eine Sportart einen solchen oder &hnlichen Status, wie der Fu3ball ihn heute besitzt, so
nutzen die Medien diesen ebenfalls als Werbeplattform. Im Rahmen der omniprasenten Ful3-
ballweltmeisterschaft 2010 sind die Grenzen zwischen Fuf3ball und Fernsehwerbung kaum
noch zu erkennen. Im Klartext: Es werden nicht nur hohe Gebihren fir die Schaltung von Wer-
beblécken investiert, die Akteure erscheinen sogar selbst in den umworbenen Kampagnen. In
Zeiten von Grol3ereignissen rund um den popularsten Sport ist nahezu jeder zweite prominente
Werbeakteur ein bekanntes Gesicht aus der Welt des Ful3balls. Wahrend der WM 2010 haben
durchschnittlich fast ein Funftel (19 %) aller Werbebldcke im deutschen Fernsehen einen Bezug
zum Fufball, einen direkten Bezug zur WM haben immer noch 13 %. Spitzenreiter ist Sat.1 mit
20% fullballbezogenen Werbeblocken. Den Bezug stellen Nike, Bitburger, Media Markt, Voda-
fone und Co. her, indem sie Elemente wie Spielszenen, Fans im Stadion, Torjubel, Gesange
oder die deutschen Nationalspieler selbst in ihre Werbeblocke integrieren. Werben mit dem
offiziellen FIFA-Logo durfen allerdings nur die Hauptsponsoren Coca-Cola, Telekom und
McDonald’s.*®’

% ygl. ebd.: S. 472 ff.
18 ygl. Hackforth, 1975: S. 228 f.
87 vgl. Gehrau; Pruisken; Kohler, 2011: S. 13 ff.
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4  Rollenverteilung und Einfllisse

Quoten sind das Mal (fast) aller Dinge! Daftir verantwortlich ist die Gesellschaft und deren me-
diales Nutzungsverhalten. Diese ubt dadurch einen grof3en Einfluss auf die Medien aus, ebenso
haben die Medien aber auch ein gewisses Beeinflussungspotenzial auf die Gesellschaft inne.
Wie grol3 ist das generelle Interesse der Gesellschaft am Sport? Wie grof3 am Ful3ball? Wie
unterscheiden sich die Zahlen nach Frauen und Mannern? Wie viel Sport wird im deutschen
TV-Programm uberhaupt gesendet? Und wie sehr werden Online-Bewegtbildinhalte von den
Deutschen genutzt? Diese Themen sowie die Frage nach der Rolle der Politik im Sport sind
Hauptbestandteil dieses Kapitels.

4.1 Rolle der Gesellschaft und Mediennutzungsverhal-
ten

Der Sport bedeutet fir Teile der heutigen Gesellschaft eine Art ,Lebensmodell. Danach hat
nicht nur die Gesellschaft Einfluss auf den Sport, sondern der Sport ebenso auf die Gesell-
schaft. Ganze Zeitplane werden auf den Sport ausgerichtet, egal ob als Hobby fest im Tagesab-
lauf eingeplant oder man abends zu Hause sein muss, wenn das Spiel der deutschen
Nationalelf im Fernsehen Ubertragen wird. 2006 entsteht bei der WM in Deutschland ein wahrer
Nationalstolz, verstarkt vor allem durch die vielen Public-Viewing-Veranstaltungen in den Grol3-
stadten, die das gesellschaftliche Miteinander férdern und die Akteure zu WM-Helden werden
lassen.

Laut der Bestandserhebung des DOSB von 2012 sind tUber 27,7 Millionen Deutsche Mitglied in
einem Sportverein oder Verband und treiben regelmafRigen Sport. Schon diese Zahl bedeutet,
dass ein Drittel der gesamten deutschen Bevdlkerung regelméafig sportlich aktiv ist, hinzu
kommen noch die Sportler, die nicht Teil eines Vereins sind und Sport lediglich als Hobby be-
treiben, um die eigene Fitness und Gesundheit zu fordern. Zwar bedeutet es nicht, dass all
diese Menschen automatisch Interesse am Sportprogramm im TV haben, doch sind diese Zah-
len durchaus eine gute Voraussetzung dafiir, da das generelle Interesse am Sport vorhanden
ist. Etwa jeder dritte Mann (35,43 % aller ménnlichen Bundesbirger) und jede vierte Frau
(22,76 %) in Deutschland ist Mitglied in einem der Landessportbiinde. Diese machen rund 85 %
aller Mitglieder des DOSB aus.'®

Dass der FuRBball dabei in allen Belangen an erster Stelle steht, ist keine Neuheit mehr. Tabelle
9 ermdglicht es, den Interessensprozentsatz unterschiedlicher Sportarten miteinander zu ver-
gleichen. Im Rahmen einer Umfrage der Sport + Markt AG geben 73 % aller befragten Perso-
nen an, an FuBBball interessiert oder sehr interessiert zu sein. Die Olympischen Spiele folgen mit

188 ygl. Deutscher Olympischer Sportbund, 2012: S. 1, 11 f.
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67 % an zweiter Stelle. Generell liegt das Interesse der Manner in den unterschiedlichen Sport-
arten hoher als das der Frauen. Doch Ausnahmen bestatigen die Regel: Die deutlichsten Werte
der Sportarten, an denen vorwiegend Frauen Interesse finden, sind die des Springreitens,
Schwimmens und FrauenfuBballs. Beim Springreiten betragt die Differenz 8 % (14 % aller be-
fragten Frauen, 6 % Manner). Zum Vergleich: Umgekehrt interessieren sich weitaus mehr Man-
ner fir Boxen (33 % Differenz) Formel 1 (32 %) und FuRBball (27 %).'®° Anders sieht das zu
Zeiten der FuR3ballweltmeisterschaft aus. Wie in Kapitel 3.2.2 erwéhnt, weisen z.B. bei der WM
2006 die Werte der fu3ballschauenden Frauen in Deutschland teilweise grof3ere Reichweiten
auf als bei den Mannern. Generell interessieren sich die meisten Manner wie erwartet fir Ful3-
ball, doch auch bei den Frauen rangiert dieser bereits auf Platz 2. Nur an den Olympischen
Spielen scheinen mehr Frauen interessiert zu sein. Diese liegen mit 65 % an erster Stelle.

Alter Geschlecht

Gesamt |bis29]. |30-49]. [ab50]. |weibl. mannl.
(n=1011) | m=243) |(m=419) [[M=349) |(M=500) |(N=511)
Fuftball 73 69 72 74 59 86
Olympische Spiele 67 52 70 74 65 69
Formel 1 50 43 50 54 33 65
Boxen 46 43 48 47 29 62
Frauenfufiball 37 33 37 39 40 34
Wintersport 32 24 31 39 29 37
Skispringen 31 25 29 38 29 34
Biathlon 27 16 27 34 26 29
Leichtathletik 26 24 23 33 29 24
Motorsport 26 23 25 29 13 39
Handball 22 17 22 26 16 28
Ski alpin 20 15 20 24 17 23
Tennis 19 14 20 23 20 19
Eishockey 17 15 16 17 10 23
Schwimmen 17 17 13 20 20 13
DTM - Deutsche Tourenwagen Masters 16 11 17 17 7 24
Radsport 16 9 16 22 13 20
Rallye (Automobilrennsport) 14 12 14 15 6 21
Basketball 13 17 14 11 10 17
Turnen 12 8 11 15 14 9
Laufen/Joggen 11 14 9 10 12 9
Volleyball 11 14 9 12 12 1
Marathon 10 7 8 13 8 11
Springreiten 10 10 8 11 14 6
Poker 9 14 9 5 5 13
Snowboarding 8 13 7 6 8 9
Tischtennis 8 6 8 9 6 10
Triathlon 8 5 8 10 6 10
Windsurfen 5 7 5 3 4 4
Golf 4 2 4 6 4 5
Kitesurfen 3 8 2 2 3 4
Segeln 3 2 3 5 4 3

Tabelle 9: Interesse an ausgewahlten Sportarten

(Nennungen ,sehr interessiert/interessiert®, in %; ,Ich nenne lhnen nun einige Sportarten. Bitte sagen Sie mir fur jede
Sportart, inwieweit Sie sich daflr interessieren. Sind sie an der Sportart sehr interessiert, interessiert, weniger interes-
siert oder gar nicht interessiert?”; Basis: Sportinteressierte Bundesbiirger 14 bis 65 Jahre; Quelle: Rihle, Angela (2012).
Programmprofile zwischen Markt und 6ffentlichen Interesse. URL: http://www.media-
perspektiven.de/uploads/tx_mppublications/11-2012_Ruehle.pdf [Stand 28.06.2013], S. 556)

18 ygl. Ruhle, 2012: S. 556
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Verglichen mit anderen Programmsparten im deutschen Fernsehen landen die Sportsendungen
mit einem offentlichen Interesse von 56 % hingegen nur im Mittelfeld aller Angebote. Auch hier
auffallig die Differenz: 79 % aller Manner und nur 34 % Frauen interessieren sich fir Sportsen-
dungen im TV. Das ergibt eine Differenz von 45 %. Ein absoluter Ausnahmewert, denn in der
Regel halten sich die Prozentsatze der Interessensgegenséatze von Mannern und Frauen in
etwa die Waage und ergeben in den unterschiedlichen Programmsparten eine durchschnittliche
Differenz von rund 12,6 %.™°

‘ Geschlecht Altersgruppen Fernsehnutzung

| Gesamt | Manner |Frauen |14-297. 130-49]. lab50]. |wenig |mittel |viel
Nachrichten 90 92 88 75 89 97 87 91 90
Deutsche Kino- und Fernsehfilme 82 78 85 74 82 84 73 84 84
Krimis und Krimiserien 78 80 77 71 80 80 74 80 79
Natur- und Tiersendungen 77 74 79 58 75 87 70 77 82
Dokumentationen 76 82 71 64 75 83 77 78 74
Send iiber das Bundesland,

in dem Sie leben 73 74 73 43 71 89 66 75 76
Amerikanische Kino- und Fernsehfilme 71 73 68 90 82 54 70 74 66
Unterhaltungsshows 68 63 73 69 65 69 55 69 75
Quizshows, Ratesendungen 65 57 72 59 63 69 52 66 72
Ratgeber- und Verbrauchersendungen 60 59 61 33 58 73 52 62 62
Wissenschaftssendungen 59 71 48 51 60 62 63 63 51
Sportsendungen 56 79 34 53 53 60 51 58 56
Comedysendungen 54 61 47 77 62 37 51 57 50
Familien- und Unterhaltungsserien 53 40 65 53 52 54 39 53 63
Politikmagazine und -reportagen 50 58 43 29 47 62 53 52 46
Satire- und Kabarettsendungen 47 54 41 37 49 50 50 49 42
Kulturmagazine 43 39 46 26 37 54 45 45 38
Wirtschaftsmagazine 42 55 30 19 40 54 4 45 37
Politische Talkshows 41 49 35 21 39 53 41 43 39
Kochsendungen 38 24 52 27 37 4 29 39 4
Casting- und Talentshows 38 32 4 61 46 2 31 39 41
Boulevardmagazine 32 20 43 32 30 33 19 32 40
Arzt- und Krankenhausserien 31 18 4 32 27 34 20 32 39
Prominenten-Talkshows 31 25 37 26 30 34 22 32 36
Zeichentrickfilme und -serien 30 32 28 52 36 16 29 31 30
Volksmusik- und Schlagersendungen 27 23 30 5 13 47 13 26 37
Daily Soaps 26 16 36 4 26 18 15 26 34
Sendungen fiir Kinder 23 18 27 27 29 16 20 25 21

Tabelle 10: Interesse an ausgewahlten Programmsparten

(Nennungen ,besonders gerne/gerne®, in %; ,Ich lese Ihnen nun verschiedene Arten von Fernsehsendungen vor. Bitte
sagen Sie mir zu jeder Sendungsart, ob Sie diese besonders gerne, gerne oder nicht gerne sehen.; Basis: Personen,
die an mindestens einem Tag in der Woche fernsehen, n=2.973; Quelle: Ruhle, Angela (2012). Programmprofile zwi-
schen Markt und 6ffentlichen Interesse. URL: http://www.media-perspektiven.de/uploads/tx_mppublications/11-
2012_Ruehle.pdf [Stand 28.06.2013], S. 557)

Hierbei ist jedoch von Bedeutung, wie gro der Anteil von Sportsendungen am TV-
Gesamtprogramm ist. Eurosport liegt 2011 mit 94,2 % Sportanteil auf Rang 1, ARD und ZDF
weisen Werte von 6,5 und 5,3 % auf. Bemerkenswert: Selbst der Sender Sportl, der den Sport
schon im Namen tragt, fullt nicht einmal die Halfte seines Programms mit Sportsendungen (41,4

190 ygl. ebd.: S. 557
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%). In einer Reihe ausgewdhlter Fernsehsender betragt der Gesamtanteil an Sportsendungen

im Jahr 2011 6,4 %.**

Eurosport

Sport1*

ARD/Das Erste

ZDF

Dritte gesamt (arithm. Mittel)
NDR Fernsehen
WDR Fernsehen
hr-fernsehen
SWR/SR Fernsehen
Bayerisches Fernsehen
RBB Fernsehen
MDR Fernsehen

RTL

Sat.1

3sat

kabeleins

ProSieben

RTLII

Super RTL

VOX

Sixx

Tele 5

Das Vierte

Gesamt in %
Gesamt in Min.
Gesamt in Std.

212
25
354
246
6.3
252

392

4244 616
70744

i | Sport
942
414

6.5
53
17
17
17
22
05
19
1.6
22
15
11
07
05

64

696 035
11 600

| Unterhaltung | Fiction

203
58
103
75
71
86
113
104
44
48
62
35,1
388
71
19
108
101
20
121
26
00
56
99

1076 097
17 935

146
26,1
230
229
26,1
250
225
240
18,0
645
579
46,7
594
383
588
59,7
302
324

3505 182
58 420

57
377
12
14

221
34.1
142
14,1
340
390

115

1242 180
20703

| Werbung | Sonstiges

06
60 434

Tabelle 11: Programmangebot nach Programmsparten in ausgewdahlten TV-Sendern 2011

(Sendungsdauer, in %; *Die Angaben fir Sportl beziehen sich auf den Zeitraum 1.1. — 31.12.2010; Quelle: Riihle,
Angela (2012). Programmprofile zwischen Markt und &ffentlichen Interesse. URL: http://www.media-

perspektiven.de/uploads/tx_mppublications/11-2012_Ruehle.pdf [Stand 28.06.2013], S. 559)

Positiv in Bezug auf die Philosophie der Offentlich-Rechtlichen, verstarkt die Jugend mit dem
eigenen Programm ansprechen zu wollen, tragt auch der Sport einen kleinen Teil dazu bei.
Dies beweist die folgende Grafik, die zeigt, dass der Anteil der 14-29-Jahrigen bei Sportangebo-

ten in ARD und ZDF im Vergleich zum Gesamtprogramm um jeweils 2,3 % zunimmt.

% ygl. ebd.: S. 559
%2 ygl. ebd.: S. 568
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Das Erste

[ m1429). m3049J. Dab50J. |

Abbildung 19: Zuschauerstruktur Gesamtprogramm vs. Sportangebot

(Strukturanteil in %; Quelle: Rihle, Angela (2012). Programmprofile zwischen Markt und &ffentlichen Interesse. URL:
http://www.media-perspektiven.de/uploads/tx_mppublications/11-2012_Ruehle.pdf [Stand 28.06.2013], S. 568)

In der ARD-Online-Studie von 1997 heiRRt es (noch): ,Onlinemedien genieRen in der Offentlich-
keit hohe Aufmerksamkeit, sind aber noch wenig verbreitet“.**® 6,5 % nutzen in diesem Jahr die
vorhandenen Onlinedienste. Sechs Jahre spater liegt der Wert bereits bei 53,5 %, 2012 bei
75,9 % (Tabelle 12). 1997 wird das Internet vorrangig beruflich genutzt, der Grof3teil der Nutzer
ist daher im Alter von 20-39 Jahren. Bereits 2003 hat der Wert der 14-19 Jahrigen (92,1 %) den
der ,Alten“ endgultig Uberholt, das Internet wird zunehmend in der Ausbildung genutzt und die

Werte — in allen Altersgruppen — steigen unaufhaltsam an (Tabelle 13).194

gelegentliche Onlinenutzung

in % 6,5 286 535 595 627 658 671 694 733 759

in Mio 41 183 344 386 408 427 435 490 517
Zuwachs gegeniiber dem Vorjahr in % - 64 22 3 6 5 2 13 6
Onlinenutzung innerhalb der letzten vier Wochen?)

in % 515 576 607 643 647 681 726 747

in Mio 331 374 395 417 420 481 512

Zuwachs gegeniiber dem Vorjahr in % 17 2 6 5 1 15 6

Tabelle 12: Entwicklung der Onlinenutzung in Deutschland 1997 bis 2012

(Personen ab 14 Jahren; 1) Erst ab 2003 erhoben; Basis: Bis 2009: Deutsche ab 14 Jahren in Deutschland (2009:
n=1.806, 2008=1.802, 2007: n=1.822, 2006: n=1.820, 2003: n=1.955, 2000: n=3.514, 1997: n=15.431). Ab 2010:
Deutschsprache Bevélkerung ab 14 Jahren (2012: n=1.800, 2011: n=1.800, 2010: n=1.804); Quelle: van Eimeren,

198 yan Eimeren; Oehmichen; Schréter, 1997: S. 2
%% yan Eimeren; Frees, 2012: S. 363
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Birgit; Frees, Beate (2012). 76 Prozent der Deutschen online — neue Nutzungssituationen durch mobile Endgeréte.
URL: http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/fileadmin/Online12/0708-2012_Eimeren_Frees.pdf [Stand 09.07.2013], S. 363)

[1997 12000 2003 2006 [2007 12008 12009 [2010 |2011 |2012

Gesamt 65 286 535 595 627 658 671 694 759
Méinner 100 366 626 673 689 724 745 755 783 815
Frauen 35 213 452 524 569 596 601 635 685 705
14-19]. 63 485 921 973 98 972 975 1000 1000 1000
20-29 J. 130 546 819 873 943 948 952 984 982 986
30-39 J. 124 411 731 806 819 879 894 899 944 976
40-49 J. 77 322 674 720 738 773 802 819 907 894
50-59 J. 30 221 488 600 642 657 674 689 691 768
ab 60 J. 02 44 133 203 251 264 271 282 345 392
in Ausbildung 150 585 916 986 976 967 980 1000 1000 1000
berufstitig 91 384 696 740 786 818 823 824 870 907
Rentner/nicht berufstitig 05 68 2135 283 320 336 347 364 450 447

Tabelle 13: Internetnutzer in Deutschland 1997 bis 2012

(gelegentliche Nutzung, in %; Basis: Bis 2009: Deutsche ab 14 Jahren in Deutschland (2009: n=1.806, 2008=1.802,
2007: n=1.822, 2006: n=1.820, 2003: n=1.955, 2000: n=3.514, 1997: n=15.431). Ab 2010: Deutschsprache Bevolkerung
ab 14 Jahren (2012: n=1.800, 2011: n=1.800, 2010: n=1.804); Quelle: van Eimeren, Birgit; Frees, Beate (2012). 76
Prozent der Deutschen online — neue Nutzungssituationen durch mobile Endgeréate. URL: http://www.ard-zdf-
onlinestudie.de/fileadmin/Online12/0708-2012_Eimeren_Frees.pdf [Stand 09.07.2013], S. 363)

Inwieweit die jungeren Generationen online erreicht werden, z.B. im Rahmen der Berichterstat-
tung der Olympischen Spiele 2012 in London, zeigt zusatzlich die folgende Tabelle zum Abruf
von Videodateien im Internet. Live fernsehen im Internet hat zwischen 2006 und 2012 um 16 %
zugenommen, die generelle Nutzung von Videoinhalten sogar um 42 %.'% Hieran hat zwar
auch die Nutzung von Videoportalen wie YouTube oder das (il)legale Ansehen beispielsweise
amerikanischer Serien einen grof3en Anteil, doch kann sich der Sport an diesen Zahlen grund-
satzlich orientieren und weiter auf die Onlineberichterstattung bauen. Denn bereits Kapitel 3.1.
hat gezeigt, wie erfolgreich die Online-Streams der London-Berichterstattung gewesen sind —
30 Millionen Aufrufe verzeichnen die Anbieter.*® Tabelle 14 und Abbildung 20 dokumentieren
den Wandel der Nutzung von Videodateien im Internet von 2006 — 2012 und zeigen die Inhalte,
die im Rahmen des Online-Fernsehens gewahlt werden. 2011 ist der Sport mit einem Wert von
36 % (Nutzung innerhalb der letzten sechs Monate) eher im schwachen Mittelfeld anzusie-
%7 Es ist jedoch davon auszugehen, dass sich die Grafik mit der Liveberichterstattung aus
London zu Gunsten des Sports verschoben hat.

deln.

% ygl. ebd.: S. 372
1% vgl. HAZ.de, 2012
7 vgl. Frees; van Eimeren, 2011: S. 352
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Video (netto) gesamt 28 45 55 62 65 68 70
davon:

Videoportale 34 51 52 58 58 59

Fernsehsendungen/Videos zeitversetzt 10 10 14 21 23 29 30
Live fernsehen im Internet 7 8 12 18 15 21 23
Videopodcasts 3 4 7 6 3 4 4

Tabelle 14: Abruf von Videodateien im Internet 2006 bis 2012

(zumindest gelegentlich, in %; Basis: Bis 2009: Deutsche ab 14 Jahren (2009: n=1.212, 2008=1.186, 2007: n=1.142,
2006: n=1.084). Ab 2010: Deutschsprache Onlinenutzer ab 14 Jahren (2012: n=1.366, 2011: n=1.319, 2010: n=1.252);
Quelle: van Eimeren, Birgit; Frees, Beate (2012). 76 Prozent der Deutschen online — neue Nutzungssituationen durch
mobile Endgerate. URL: http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/fileadmin/Online12/0708-2012_Eimeren_Frees.pdf [Stand

09.07.2013], S. 372)

Nutzen Sie zumindest selten Genutzte Genres (letzte 6 Monate), in %
Fernsehsendungen® im Internet? &

55
45

nein

4 38 3%
63% k

23

ja
37% —>

NN
AN
RN

AR
NN

NN

Sportsendungen
Regionalsendungen

Borse

Nachrichtensendungen
Fernsehfilme und Serien

Shows, Unterhaltungssendungen,
Comedy, Buntes
Sendungen zu Kultur, Wissen und
Bildung
Sendungen zu Politik, Wirtschaft und
Ratgeber- und Servicesendungen

Abbildung 20: Nutzung von Fernsehsendungen im Internet 2011

(genutzte Genres innerhalb der letzten 6 Monate; *Fernsehsendungen: Fernsehsendungen (live/zeitversetzt), Video-
podcasts oder Ausschnitte von Fernsehsendungen; Basis: Onlinenutzer ab 14 Jahren in Deutschland (n=1.319); Be-
fragte, die zumindest selten Fernsehsendungen ganz oder teilweise live/zeitversetzt im Internet nutzen (n=489); Quelle:
Frees, Beate; van Eimeren, Birgit (2011). Bewegtbildnutzung im Internet 2011: Mediatheken als Treiber. URL:
http://lwww.ard-zdf-onlinestudie.de/fileadmin/Online11/FreesEimeren.pdf [Stand 09.07.2013])

So sehr sich das Internet auch in den letzten Jahren entwickelt hat, hat es das Fernsehen ins-
gesamt, als auch in puncto Sportberichterstattung, (bisher) nicht vom Podium verdrangen kén-
nen. In praktisch allen Altersgruppen ist im Jahr 2012 Fernsehen als Medium durchgehend am
hdchsten angesiedelt. Ausnahme: Die 20-29-Jahrigen informieren sich in Sachen Sport bereits
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lieber im Internet (64,2 %) als im TV (59,3 %, s. Abbildung 21).198 Blickt man auf die gesamt-
durchschnittliche tégliche Nutzungsdauer der Medien, so steht auch hier das Internet bei den
(diesmal) 14-29-Jahrigen mit 150 Minuten/Tag vor dem Fernsehen (138 Minuten/Tag). Insge-
samt liegt dieses jedoch mit 242 Minuten téglich deutlich auf Platz 1, sogar der Horfunk (191
Min./Tag) landet in der Gesamtwertung noch vor dem Internet (83 Min./Tag, s. Tabelle 15).199

1 14 bis 19 Jahre [ 20 bis 29 Jahre | 30 bis 39 Jahre | 40 bis 49 Jahre [l 50 bis 59 Jahre 60 bis 69 Jahre
1001
0T w11 86,5
80T 754 Be
0T
60T
50 453
0T
0T

20+ 198185 170
10T 35 I

Tagesze_itunélen Fernsehen

593

318

255 21

Internet

Abbildung 21: Nur TV Uberzeugt Jung und Alt

(Nutzung von Tageszeitungen/Fernsehen/Internet als Sportinformationsmedien 2012; Angaben in Prozent; Basis: 570
Sportmediennutzer zwischen 14 und 69 Jahren; Quelle: Koch, Natascha (2012). Studie — Deutsche sehen Sport am
liebsten im TV — noch. URL: http://www.horizont.net/aktuell/specials/pages/protected/Studie-Deutsche-sehen-Sport-am-
liebsten-im-TV---noch_111815.html [Stand 09.07.2013])

Gesamt 242 191 83 23 31 22 6
14-29 J. 138 146 150 10 72 30 4
30-49 J. 226 207 99 18 29 15 4
ab 50 J. 297 200 42 34 13 23 9

Tabelle 15: Durchschnittliche tégliche Nutzungsdauer der Medien 2012

(in Min./Tag; 1) AGF/GfK: 1. Halbjahr 2012, 2) ma 2012/I, 3) ARD-ZDF-Onlinestudie 2012, 4) Massenkommunikation

2010; Quelle: van Eimeren, Birgit; Frees, Beate (2012). 76 Prozent der Deutschen online — neue Nutzungssituationen

durch mobile Endgerate. URL: http://www.ard-zdf-onlinestudie.de/fileadmin/Online12/0708-2012_Eimeren_Frees.pdf
[Stand 09.07.2013], S. 378)

1% ygl. Koch, Natascha, 2012
99 ygl. Frees; van Eimeren, 2012: S. 378



Rollenverteilung und Einflisse 65

4.2 Rolle der Politik

Blickt man zurlick auf vergangene Wettbewerbe der Olympischen Spiele oder FuBBballweltmeis-
terschaften begegnen einem mehrere Vorféalle, die mit dem Einfluss der Politik zu tun haben.
Sie bieten aufgrund ihrer Verbreitung internationale Aufmerksamkeit und werden daher als Pro-
pagandainstrument oder zu sonstigen politischen Zwecken verwendet. Die Olympischen Spiele
in Berlin 1936 sind das erste eindeutige Beispiel, wie sehr der Sport unter den Fittichen der
Politik stehen kann. Das Naziregime sorgt fir Bedenken bei internationalen Verb&nden und
Regierungen, als Folge daraus treten einige Athleten aus politischen Griinden nicht zum Wett-
bewerb an. Die Olympiaden 1940 und 1944 werden aufgrund des Zweiten Weltkriegs gestri-
chen. 1956 sorgen der Ungarische Volksaufstand und die Suezkrise fir die Nicht-Teilnahme
mehrerer europaischer, afrikanischer und asiatischer Lander. 1968 in Mexiko sorgen die US-
Amerikaner Tommie Smith und John Carlos fir Diskussionsstoff: Bei der Siegerehrung des
200-m-Laufes senken sie, auf dem Podest stehend, den Kopf und erheben ihre schwarz be-
handschuhte Faust. Mit dem Zeichen der ,Black-Power-Bewegung® sprechen sie sich gegen die
Rassentrennung in den USA aus. Die Folge: Sie werden vom US-Team der weiteren Wett-
kampfe entzogen. 1972 folgt die Geiselnahme israelischer Athleten durch eine paléstinensische
Terrorgruppe im Olympischen Dorf in Minchen. Sie fordern die Freilassung mehrerer in Israel
inhaftierter Landsméanner. 17 Menschen kommen dabei ums Leben (siehe Kapitel 3.1.1). In den
drei Durchlaufen der Olympischen Sommerspiele 1972 bis 1980 sorgen Generalboykotte dafir,
dass vorrangig afrikanische und amerikanische Staaten aus diversen politischen Grinden nicht
an den Wettbewerben teilnehmen.?®

Auch in der Geschichte des FulRballs existieren unschéne Erinnerungen. Zwei Jahre vor der
WM 1978 in Argentinien Ubernimmt in dem stdamerikanischen Staat eine Militardiktatur das
politische Geschehen. Folterungen und Ermordungen von Regimegegnern sind keine Selten-
heit. Bis zum Ende der Diktatur 1983 werden mindestens 30.000 Menschen getotet. Deutsch-
land, Frankreich und die Niederlande denken im Vorfeld tUber einen Boykott nach, nehmen
letztendlich aber doch am Turnier teil. Die WM 1978 gilt aus das ,grausigste Kapitel in der Ge-
schichte der FuRball-Weltmeisterschaften.“**

Doch auch durchaus friedlich kann es bei sportlichen Grol3veranstaltungen zugehen. Ein mus-
tergiltiges Beispiel: Bei den Olympischen Spielen in Sydney 2000 marschieren die Athleten aus
Sid- und Nordkorea unter einer Flagge zur Eréffnungszeremonie ein. Nach dem Korea-Krieg
von 1950-1953 und der daraus folgenden Beendigung aller diplomatischen Beziehungen war
mit einem solchen Auftreten nicht zu rechnen.”*

200 g1, Olympic.org, 2007: S. 13
21 Mirbach, 2010
202 ygl. Olympic.org, 2007: S. 14
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Michael Steinbrecher stellt in diesem Zusammenhang die Frage: ,Gibt es [Uberhaupt] unpoliti-
sche Olympische Spiele?**®® Und diese Frage stellt er sich zurecht, denn nicht nur die vorange-
gangenen Beispiele politischer Instrumentalisierung der sportlichen Wettbewerbe tragen zu den
~politischen Spielen” bei, auch die Finanzierung der Events ist ein grolRes Thema, das die Politik
in die Organisation mit einbezieht. Seit Beginn der neuzeitlichen Olympischen Spiele und seit
Beginn der FuBballweltmeisterschaften tragen die jeweils beteiligten Staaten und Stadte zumin-
dest Teilkosten an den organisatorischen MalRnahmen. Oftmals beziehen sich diese finanziellen
Unterstiitzungen auf den Bau neuer Stadien, Sportanlagen oder den der Infrastruktur. Olympia
ist vor allem fir die Steuerzahler des Gastgeberlandes eine teure Angelegenheit. Finanziell
birgt das Grol3ereignis immer ein groRes Risiko: Montreal, der Gastgeber der Olympischen
Sommerspiele 1976, erlebt ein monetéres Fiasko und benétigt anschlieRend drei Jahrzehnte,
um sich finanziell zu erholen.**

Zum Schluss noch etwas zum ,Beginn“: ,Ganz vorne“ bei Olympia steht nicht nur in zeitlicher,
sondern auch finanzieller Hinsicht die Eréffnungsfeier. Und wer ist bei dieser Zeremonie stets
vertreten und eroffnet die Spiele mit einer (schon zur Tradition gewordenen) Rede? Das
Staatsoberhaupt der Regierung — ein Politiker!

203 gteinbrecher, 2009: S. 71
2% ygl. Weinreich, 2009
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5 Positive und negative Entwicklungsschritte

Seit Beginn der engen Kooperation zwischen den Medien und dem Sport haben sich einige
Entwicklungen, positiver wie negativer Gestalt, aufgetan, die im folgenden Kapitel dargestellt
werden. Vor allem das Fernsehen trégt einen wesentlichen Anteil daran, dass der Sport einer-
seits zu dem geworden ist, was er heute ist: populér. Andererseits haben sich aber auch erst
aufgrund der ausfiihrlichen, medialen Zuwendung zum Sport Begriffe wie Kommerzialisierung,
Doping oder Korruption im Sport-Medien-Geschehen etabliert. Laut Guldenpfennig sei die
Glaubwirdigkeit der Olympischen Bewegung nicht nur das héchste und wichtigste, sondern
gleichermaRen auch das fragilste Gut.”®
wird, zeigt, wie sehr der Sport im medialen Fokus, gar in der medialen Diskussion steht und
man sich tUber die Gewichtung der Positiva und Negativa uneinig ist.

Allein die Tatsache, dass solch eine Aussage getatigt

5.1 Popularitat

Von dem offensichtlichsten aller Entwicklungsschritte profitieren alle Beteiligten der Sport-
Medien-Verknipfung. An erster Stelle steht dabei der Sport im Allgemeinen. Zwar entstanden
dessen Anfange nicht aus den Medien heraus, doch misste man sich fragen, wo der Sport
ohne diese heute stehen wirde. Durch die mediale Berichterstattung breit angelegter, sportli-
cher Themen, die schon vor einigen Jahrhunderten, wenn auch in abgeénderter Form zu heute,
Bestand hatte, konnte der Sport das nétige Interesse in der Gesellschaft erlangen und zu einem
nicht mehr wegdenkbaren Gut des 21. Jahrhunderts werden. Wie in den vorherigen Kapiteln
bereits erwahnt, hat vor allem das Fernsehen als Medium einen besonders groRen Anteil daran.
Auch die Tatsache, dass beispielsweise Sportarten auf ,Anweisung“ der Medien olympisch
werden und dadurch enorm an gesellschaftlichem Ansehen gewinnen, ist vorangegangen be-
reits erwahnt worden (siehe Kapitel 2.3). Weiterhin gewinnen selbstverstandlich auch die Medi-
en selbst an Popularitat. Bestes Beispiel hierfur: die Etablierung des Fernsehens, vor allem
nach der FuBBballweltmeisterschaft 1954. Die Sendeanstalten profitieren daran mit.

In der Riege des Sports sind es auch die Athleten, Vereine und Funktionéare, die an Popularitat
und Ansehen gewinnen und mit der Zeit zu ,Idolen” aufsteigen. Auch die Journalisten werden
zunehmend ,gehypt, Namen wie Rubenbauer, Reif oder Réthy sind langst keine Journalisten
mehr, sondern lkonen. Mit dem Sportjournalismus entsteht in diesem Zusammenhang sogar ein
vollig neues, hochangesehenes Berufsfeld. Die Werbewirtschaft nutzt die Medien, den Sport
und den Sport in den Medien als Plattform der eigenen Vermarktung. Egal ob Sportartikelher-
steller, Lebensmittelketten, Technologie- oder Pharmakonzerne, sie alle férdern durch starke
Prasenz in den Medien und Sponsoring von Vereinen und Sportlern ihren eigenen Warenabsatz
und Nachfrage auf dem Markt.

205 ygl. Guldenpfennig, 2006: S. 97
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Sportleragenturen, Spartenprogramme im Sport, Sportzeitschriften, Sportfotografie: Vieles da-
von ware nicht so popular geworden, vieles wirde nicht einmal existieren. Die Popularitét ist
demnach eine gewaltige, vorrangig positive Auswirkung aus der gemeinsamen Entwicklung von
Sport und Medien.

5.2 Kommerzialisierung

Ephraim Kishon, einer der bedeutendsten Satiriker des 20. Jahrhunderts, sagte einmal: ,Es
geht im Sport nicht nur ums Geschéft. Es geht auch darum, dass die Fans nichts davon mer-
ken.““”® Diese Aussage beschreibt die Umstande zunachst einmal sehr treffend, da im Sport
eben nicht mehr nur der Sport alleine zahlt, sondern auch das Geschéft. So hat sich der Begriff
der Kommerzialisierung im Laufe der Jahre einen aufierst negativen Ruf ,erarbeitet. Viele ver-
gessen heute dabei, dass es eben diese Kommerzialisierung ist, der wir es zu verdanken ha-
ben, dass eine Vielzahl von Sportarten in Gberwéltigendem Ausmal medial prasent ist und vom
Sportfan nahezu auf der ganzen Welt konsumiert werden kann. Dennoch lasst es sich natrlich
nicht abstreiten, dass die Kommerzialisierung eine Form angenommen hat, die kaum noch
messbar ist. Die Vermarktung des Sports in der TV-Ubertragung, Werbung in Stadien, zu hohe
Eintrittspreise, Sponsoring von Vereinen bis ins Unermessliche oder die typische Diskussion um
»,Geld schieRt Tore“ (teure Transfers im FuRball) sind die Auswirkungen des Kommerzes und
verargern in erster Linie die Fans. Im Rahmen der Olympischen Spiele werden bereits 1912 die
amerikanischen Olympioniken von der Firma Spalding ausgeristet. 1920 werden Anzeigen im
offiziellen Programmbheft der Spiele geschaltet, einzig im Jahr 1924 ist es erlaubt, Werbung
innerhalb der Stadien zu platzieren. 1928 wird Coca-Cola offizieller Sponsor, 1932 wird das
Olympische Dorf im Anschluss an die Spiele an den Hochstbietenden verkauft. In den 60er
Jahren zahlen die Sendeanstalten erstmals fiir die Rechte der TV-Ubertragung. In den 80er
Jahren, der Beginn der Amtszeit des IOC-Prasidenten Juan Antonio Samaranch, bekommen
die Olympischen Spiele ein neues Gesicht. 1981 wird u.a. beschlossen, dass das Marketing
offizieller Bestandteil der Organisation Olympischer Spiele wird. Nicht nur 2008 werden in Pe-
king einige finalen Entscheidungen der Wettkampfe auf (teuer bezahlten) ,Wunsch® der Medien
zeitlich insofern verschoben, sodass diese in den USA zur Primetime gesendet werden kénnen.
In China missen die Sportler dementsprechend in den Morgenstunden antreten.?”’

Kommerzialisierung heifldt vom Hobby zum ,Vollprofitum*“, vom Waldstadion zur Commerzbank-
Arena, vom Free- zum Pay-TV, vom ldol zum Werbetrdger und vom Werbetrdger zum Pop-

Star.208

Auf der einen Seite fordern die FuRBballfans von ihren Vereinen gute (und teure) Trans-
fers, akzeptieren andererseits aber keine Werbeblocke, die ,hre Stars“ in Form von

Fernsehgeldern der Vereine mitfinanzieren. Die Sportler verdienen heute ein Vielfaches ihrer

26 Kishon, 0.J., zitiert nach: Schauerte, 2008: S. 39
27 ygl. Steinbrecher, 2009: S. 111-116
208 yigl. Simon, 2007: S. 348
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Vorganger, beklagen sich aber Uber die zu hohe Medienprasenz, ohne die das eigene Gehalt
jedoch weit niedriger ausfallen wiirde. Stadionbesucher, die tUber die riesigen TV-Gelder emport
sind und die Arbeit der vielzéhligen Kameras verachten, sind die ersten, die nach einem Tor auf
die Videoleinwand im Stadion blicken, um das Tor noch einmal in der Wiederholung anzusehen.
Und die Vereine, welche die Mediengelder schon weit im Voraus fest in ihre finanziellen Pla-
nungen einbeziehen, meckern lber die verstarkte Medienprasenz bei Misserfolgen, Transferge-
ruchten oder Trainerentlassungen.209 Es kristallisiert sich eindeutig heraus: Wir wollen
scheinbar nicht mit, kénnen aber auch nicht ohne die Kommerzialisierung leben. Bleibt nur noch
die Frage, wann diese die Traditionswerte des Sports endglltig verdrangt haben wird.

5.3 Doping

Es ist schwer zu sagen, zu welchem Zeitpunkt die Skandale im Dopinggeschehen bisher ihren
Hohepunkt hatten. Leider gibt es hierzu zu viele Félle, von denen immer wieder berichtet wird,
dies sei der schlimmste gewesen. Der Dopingskandal der DDR beispielsweise hat in den 70er
Jahren seinen Hohepunkt. In dieser Zeit werden den jungen Sportlern, grofitenteils ohne deren
Kenntnis, Dopingmittel aus staatlicher Hand verabreicht. Die Sportler tragen teils sogar ge-
sundheitliche Schaden davon, der Fall kommt erst Jahre spéater an die Offentlichkeit.”° 1988
gewinnt der kanadische Sprintlaufer Ben Johnson Gold im 100-m-Finale der Herren — Weltre-
kord in 9,79 Sekunden. Ihm wird spater das anabole Steroid Stanozolol nachgewiesen, muss
seine Medaille wieder abgeben und wird vorerst lebenslanglich gesperrt. 1990 wird diese auf-
gehoben, Johnson tritt 1992 in Barcelona an, scheidet jedoch im Halbfinale aus. Ein Jahr spater
wird ihm erneutes Doping nachgewiesen, was eine endgultig lebensléangliche Sperre nach sich
zieht. 1994 wird der argentinische Ful3ballstar Diego Maradona von der Weltmeisterschaft in
den USA ausgeschlossen, er hat von dem verbotenen Mittel Ephedrin Gebrauch gemacht. 1999
der Fall Dieter Baumann: Er gilt als einer der erfolgreichsten Leichtathleten der 90er Jahre und
leidenschaftlicher Kampfer gegen Doping. Nun wird auch ihm ein Dopingmittel in Trainingskon-
trollen nachgewiesen, er wird gesperrt bis 2002. Baumann beendet 2003 seine Karriere, be-
hauptet, ihm sei die Substanz von Fremden in die Zahnpasta injiziert worden, der Fall ist bis
heute nicht geklart. 2002 wird der fur Spanien startende Allgauer Johann Mihlegg des Dopings
beschuldigt, da er positiv auf den ausdauerférdernden Wirkstoff Darbepoetin getestet wird. Er
gewinnt zuvor dreimal Gold, wird am letzten Wettkampftag disqualifiziert, vom Internationalen
Skiverband FIS fur zwei Jahre gesperrt. Die Medaillen werden ihm aberkannt.”'* Die Geschich-
ten setzen sich weiter fort. 2012 in London werden — zusammen gerechnet mit denen der Para-
lympics — 6.250 Kontrollen durchgefiihrt. 1.000 Mitarbeiter analysieren rund um die Uhr die
Proben in den Laboren. Ein Erfolg: Bereits vor Start der Wettkédmpfe werden 107 Athleten posi-

29 ygl. Leder, 2008: S. 74
219 ygl. Reichhelm, 2013
2 ygl. Dreher; Kuss, 2013; vgl. FOCUS Online, 2013
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tiv getestet und von der Qualifikation an den Olympischen Spielen ausgeschlossen.212 Aktuells-

ter Fall ist die Diskussion um die Sprintstars Tyson Gay (USA), Asafa Powell, Nesta Carter und
Sherone Simpson (Jamaika). Der Skandal rund um die analysierten Ergebnisse der A-Probe
eines Wettkamps im Mai 2013 gelangt knapp einen Monat vor der Leichtathletik-WM in Moskau
im August an die Offentlichkeit und sorgt im Juli 2013 fur heftigen Diskussionsstoff in den Medi-
en. Nach diesen Ergebnissen bleibt letztlich nur Nesta Carter unbelastet. Danach ist bei acht (!)
der zehn schnellsten 100-m-Laufer der Geschichte Doping nachgewiesen worden. Der zweite
unbelastete Sprinter neben Nesta Carter ist ausgerechnet der schnellste Mann der Welt und
aktueller Weltrekordhalter Usain Bolt (Stand: Juli 2013).%*3

Erst seit den 1960er Jahren werden solche Dopingkontrollen verstarkt bei den Olympischen
Spielen durchgefiihrt, erstmals 1968 in Mexiko. Nach erneuten Dopingvorféllen im Radsport
1998 wird 1999 die internationale Anti-Doping-Agentur WADA gegriindet. Diese ist u.a. fur Anti-
Doping-Forschung, Trainingskontrollen und die Beratung der Athleten verantwortlich. Bereits
1993 betreibt der Deutsche Sportbund gemeinsam mit dem NOK die Anti-Doping-Kommission
(ADK). Diese wird 2002 von der Nationalen Anti-Doping-Agentur Deutschland (NADA) abgeldst.
Von nun an sollen die Kontrollen also strenger und exakter werden, sodass die Olympics nicht
zu den ,Pharmalympics“*** werden. Tatsachlich werden ab der Jahrtausendwende aufgrund
verstarkter Kontrollen bereits im Vorfeld mehr Féalle aufgedeckt, die Liste verbotener Substan-
zen von der WADA standig erweitert.”*

Auch Todesféalle sind in der Geschichte des Dopings vorgekommen. 1960 stirbt der dénische
Radrennfahrer Knud Enemark Jensen im 100-km-Mannschaftsrennen. Zunachst wird ein Hitze-
schlag vermutet, spéater wird der gesamten danischen Mannschaft der Konsum von Ampheta-
minen nachgewiesen. 1987 stirbt die deutsche Leichtathletin Birgit Dressel an Organversagen.
120 verschiedene Substanzen, darunter Anabolika, soll sie kurz vor ihrem Tod zu sich genom-
men haben. 1993 stirbt der Kugelstol3er Ralf Reichenbach an Herzversagen, wenig spater auch
sein Konkurrent aus den 70er Jahren Uwe Beyer. Beide hatten vorher bereits angegeben, mit
Anabolika gedopt gewesen zu sein.”*®

Unter den standigen Dopingaffaren ganz eindeutig leiden muss die sportliche Fairness und
Ausgeglichenheit im Wettkampf. Diese werden stark dadurch vernachlassigt, indem Athleten
illegale Substanzen zu sich nehmen und so die eigene Ausdauer 0.4. fordern. Das Fairplay wird

217 Karikaturist

unaufhaltsam angegriffen, die Athleten agieren nicht mehr auf einem Niveau.
GOtz Wiedenroth entwirft dazu im Vorfeld der Spiele 2008 in Peking eine Zeichnung mit dem

Titel ,Zwei ehrliche Ehrenmedaillen®. Zu sehen ist eine Siegerehrung bei den Olympischen

2 ygl. Handelsblatt, 2012

213 ygl. KICKER Online, 2013

21 Steinbrecher, 2009: S. 134

2% ygl. ebd.: S. 133 ff.

218 ygl. NADA, 2007

27 ygl. Steinbrecher, 2009: S. 147 f.
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Spielen in Peking. Im Vordergrund stehen zwei Siegerathleten mit ihren Medaillen. Ron
Testosto trAgt die Medaille mit der Aufschrift ,Dem Unverfrorensten Dopingstinder‘, Anna
Bolika, eine muskulése Frau mit Arm- und Brustbehaarung, gewinnt die Medaille der ,am langs-
ten unentdeckte(n) Dopingsportlerin®.

Abbildung 22: Zwei ehrliche Ehrenmedaillen

(Zeichnung: Gétz Wiedenroth; Quelle: Behringer, Wolfgang (2012). Kulturgeschichte des Sports: Vom antiken Olympia
bis ins 21. Jahrhundert. Miinchen: Verlag C.H. Beck, S. 272)

5.4 Korruption

Bezuglich der aktuell anstehenden und kirzlich vergangenen Grof3veranstaltungen im Sport
stehen viele Korruptionsvorwirfe im Raum. Der vorlaufige Hohepunkt wird im Rahmen der
Olympischen Winterspiele 2002 in Salt Lake City erreicht. Nach der Zustimmung zur Austra-
gung in der bis dato noch weniger bekannten Wintersportmetropole wird publik, dass sich min-
destens 24 Mitglieder des IOC vom Salt Lake City-Bewerbungskomitee haben bestechen
lassen. Vier IOC-Angehdrige treten zurtick, funf werden suspendiert. Bereits zur Olympiade in
Sydney 2000 wird zwei IOC-Mitgliedern Bestechlichkeit unterstellt. Auch bei der Vergabe der
Spiele nach London 2012 soll der bulgarische NOK-Prasident lwan Slawkow seine Stimme fur
Geld verkauft haben. Er wird suspendiert, vier weitere landen auf der Liste der ,Unerwlinsch-
ten“.?*® Auch die Spiele in Sotschi 2014 stehen machtig in der Kritik. 12 Milliarden Dollar werden
fur den Wettbewerb kalkuliert, tatsachlich werden Gesamtkosten von rund 50 Milliarden Dollar
investiert. 25 bis 30 Milliarden sollen dabei ,versickert® sein. Politiker, Geschéftsleute, Putin-

218 ygl. Mitteldeutsche Zeitung, 2010
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Vertraute sollen daraus Profit geschlagen haben.”*?

beraten, eine WACA - eine Anti-Korruptions-Agentur — analog zur WADA zu grunden. Doch
bisher sind in diese Uberlegung keine weiteren Gedanken investiert worden.**

Léngst wurde von Experten schon dartber

Auch im Rahmen der FuRballweltmeisterschaft entstehen immer wieder neue Gerlchte der
Korruption. Aktuell handelt die Debatte von den WM-Vergaben 2018 und 2022 nach Russland
bzw. Katar. Im Rahmen der Zustimmung zur WM 2018 in Russland fallen vier Namen renom-
mierter FIFA-Exekutiv-Mitglieder, die sich mit abstrusen Forderungen an die Bewerber gewen-
det haben sollen, um so einen ,kleinen“ zusatzlichen Verdienst einzuheimsen. Im Gegenzug
erhalt das ,entgegenkommende* Bewerberland deren Stimme. Zwei weitere Exekutiv-Mitglieder
werden von der FIFA vorlaufig fir ein bzw. drei Jahre suspendiert. Ihnen wird ebenfalls vorge-
worfen, ihre Stimmen im Rahmen der Vergabe der WM 2018 und 2022 feilgeboten zu haben.?**
Im Kontext der in den Medien prasenten Diskussionen verdéffentlicht der Comiczeichner Guido
Schréter 2010 eine kurze, auf die Korruptionen anspielende Bildergeschichte in der Studdeut-
schen Zeitung. Das Thema: FIFA-Prasident Joseph Blatter stellt sich den Medien und deren
Frage, was eigentlich passieren wirde, wenn zwei Mannschaften punkt- und torgleich sind:

L s ——
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Abbildung 23: Wie Blatter entscheidet

(Zeichnung: Guido Schréter; Quelle: in Anlehnung an: Stiddeutsche.de (2010). Wie Blatter entscheidet. URL:
http://www.sueddeutsche.de/sport/wm-comic-wie-blatter-entscheidet-1.962921 [Stand 08.07.2013])

29 ygl. Steiner, 2013
20 ygl. Pound, 2011
2L ygl. Schmidt, 2011
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5.5 Sonstiges

Einerseits physischer Mediendruck bis hin zur medialen Gewalt, andererseits die Auswirkungen
auf das Mediennutzungsverhalten oder das Public Viewing. All das sind weitere Errungenschaf-
ten, die sich mit den Jahren aus dem Sport-Medien-Bezug heraus (weiter) entwickelt haben.
Dass es fir Personen des o6ffentlichen Lebens oftmals schwierig ist, dem Druck der Medien
stand zu halten, zeigen Beispiele vor allem aus jlingerer Vergangenheit. Darunter zahlen ehe-
malige Spitzensportler wie Sven Hannawald und Robert Enke (siehe Kapitel 2.2) sowie der
FuRballprofi Sebastian Deisler und der Fu3ballschiedsrichter Babak Rafati. Depressionen oder
Burnout-Syndrom sind die haufigsten Ursachen, die dazu fihren, dass sich Profis aus dem
offentlichen Leben zurtickziehen. Der ehemalige Nationaltorhiiter Robert Enke nimmt sich sogar
das Leben, Babak Rafati unternimmt 2011 einen Suizidversuch.?”* Es lasst sich nicht deutlich
festmachen, welchen Anteil die Medien an den gesundheitlichen Folgen wirklich haben, doch ist
bekannt, dass die Belastungen derer, die tagtaglich unter offentlicher Beobachtung und Kritik
stehen, enorm sind. Meinhart Volkamer beschreibt 1982 das sténdige Aufrollen strittiger Sze-
nen oder Schiedsrichterentscheidungen wahrend eines Ful3ballspiels weniger als Gewalt, son-
dern vielmehr als beeindruckendes und unterhaltendes Erlebnis, ein ,ungefahrlicher

Nervenkitzel®, der in erster Linie fur Spannung sorgt.223

Doch wie schnell aus physischem Medi-
endruck wahre Mediengewalt und aus ungeféhrlichem Nervenkitzel langfristige Erkrankungen

der im Mittelpunkt stehenden Akteure werden kénnen, zeigt die Gegenwart.

In positiver Hinsicht locken grof3e Public Viewing Veranstaltungen pinktlich zu den sportlichen
GroRevents die deutschen Zuschauer auf die Fanmeilen, in die Kneipen, in Hallen und Stadien,
zu Nachbarn oder Freunden. Das gemeinschaftliche Verfolgen sportlicher Wettbewerbe férdert
in erster Linie das Miteinander, die nationale Identitét, das Gesellschafts- und Gemeinschafts-
gefuhl. Man unternimmt wieder etwas mit Freunden, feiert gemeinsam, macht neue Bekannt-
schaften. Public Viewing tragt wesentlich zur gesellschaftlichen Entwicklung bei und spdlt als
~wirtschaftlicher Nebeneffekt‘ auch noch Geld in die Kassen — dariiber freuen sich die Ausrich-
ter und Gastronomievertreter. Negativ fur die Sendebetriebe: Public Viewing wird (noch) nicht in
den von der GfK gemessenen Zuschauerzahlen mit einbezogen. Somit schwécht das gemein-
same Verfolgen in oben genannter Form vor allem zu Zeiten von FuRballwelt- und Europameis-
terschaft, zu denen das Interesse an Public Viewing am hochsten ist, die realen
Zuschauerwerte ein wenig ab und ,zerstort* die Reprasentativitat der Ergebnisse.224 Weiterhin
hat das Ausrichten Olympischer Spiele oder einer Ful3ballweltmeisterschaft grof3e Auswirkun-
gen auf das Ausrichterland, vor allem in der Bauwirtschaft und im Tourismus verzeichnen die
Lander enorme Fortschritte.?*®

222 \igl. KICKER Online, 2011

223 \/olkamer, 1982: S. 99

2% ygl. Mantel, 2012

225 \gl. Steinbrecher, 2009: S. 66
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6 Expertenumfrage

Im Rahmen dieser Arbeit wurde eine Umfrage durchgefiihrt, die Experten aus den Bereichen
Sport und Medien (siehe Anhang B-H), darunter ehemalige und aktive Sportler wie Vereinsfunk-
tiondre und Sportjournalisten, in die Auswertungen dieser Arbeit mit einbezieht. Hierbei wurden
bis zu sechs offene Fragen gestellt (siehe Anhang A, S. XXVI ff.), die in der Bearbeitung eine
umfangreichere Beantwortung erforderten als es beispielsweise bei Umfragen im Multiple-
Choice-Verfahren der Fall ist. Aufgrund dessen lag die Rucklaufquote zwar nur bei rund 16 %,
jedoch handelt es sich bei den (im Vergleich wenigen) ausgefilliten Fragebégen daftir um kost-
bare Antworten mit Personlichkeitswert, welche die zuvor untersuchte Thematik weiterhin un-
terstiutzen. Aufgrund des Umfangs der zu gebenden Antworten erhélt die Umfrage dariber
hinaus in einigen Féllen einen Interviewcharakter. Die Befragungen fanden per E-Mail, Post und
Telefon in der Zeit vom 24.06. bis 13.07.2013 statt. Teilgenommen haben: Manfred
Breuckmann, Dr. Michael Grol3, Nadine Horchler, Ulrike Nasse-Meyfarth, Iris Niemeier, Dieter
Kirten und Hans-Joachim Watzke.

Die Berichterstattung wahrend der Olympischen Spiele 1936 sei im Vergleich zu dem, was heu-
te Gang und Gebe ist, belanglos und dilettantisch®*®
und Elitedenken“ gewesen.?’
der deutschen Nationalmannschaft sei vor allem der dadurch entstandene nationalistische Ge-
danke daflr verantwortlich gewesen, dass letztendlich der Sport und damit auch das Fernsehen
228 Der Begriff der Elite wird nach den Erlebnis-
sen 1936 jedoch bewusst umgangen. Mit den Erfolgen des Fernsehens geht es zundchst um
die reine Darbietung sportlicher Ereignisse. Die Bekanntheit in der Offentlichkeit, wie sie heute
im Mittelpunkt sportlicher Berichte steht, erlangen z.B. die Akteure aus dem Wintersport allen-

, beherrscht von ,Propaganda, Heldentum
Zur WM 1954 habe es noch ahnlich ausgesehen, mit dem Sieg

einen gigantischen Aufschwung erleben durften.

falls durch die Printmedien.?*® Von diesem ,Pathos* entwickelt sich die Reportage in eine Rich-
tung der Sachlichkeit, mit dem aufstrebenden ,Showbusiness im Sport weiter zur heutigen
Emotionalitdt. Kommentatoren agieren teilweise wie Marktschreier, wollen ihr Produkt, das von
vornherein das Beste und Grofte von allen ist und nichts mehr mit ,kultureller Leistung“ zu tun
hat, an den Mann bringen.”*
Hintergrundberichte Uber die Sportler selbst oder die Veranstaltungsorte im Fokus.?*" Uber die
Olympischen Spiele 1972 berichten lediglich ARD, ZDF und Sender aus der DDR, heute ist die
Medienlandschaft sehr viel breiter aufgestellt. Neben erweiterten TV-Senderangeboten existiert

Denn neben sportlichen Ergebnissen stehen heute zunehmend

228 ygl. Anhang B: Telefoninterview mit Manfred Breuckmann (11.07.2013), S. XXIX (zukinftig zitiert als: Breuckmann,
Anhang B)

2T Anhang E: Schriftliche Umfrage mit Ulrike Nasse-Meyfarth (01.07.2013), S. XXXVI (zukiinftig Zitiert als: Nasse-
Meyfarth, Anhang E)

228 ygl. Breuckmann, Anhang B: S. XXIX

229 \igl. Anhang F: Schriftliche Umfrage mit Iris Niemeier (04.07.2013), S. XXXIX (zukinftig zitiert als: Niemeier, Anhang
F)

20 Breuckmann, Anhang B: S. XXIX ff.

21 ygl. Niemeier, Anhang F: S. XXXIX
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auch eine groRere mediale Auswahl im Print- und Onlinebereich, was laut Ulrike Nasse-
Meyfarth jedoch nicht zwingend auch ein breiteres Sportangebot zur Folge hat. Mit der Abschaf-
fung des Amateur-Paragraphen wird der olympische Sport auch fir die Wirtschaft interessanter,
der groRe Hype um Werbung und Sponsoren findet seinen Anfang. Nasse-Meyfarth sieht vor
allem in naher Vergangenheit ebenso eine Weiterentwicklung des Arbeitsmarktes, da junge
Leistungssportler vermehrt als héchstqualifizierte Fachkrafte angesehen werden, die aufgrund
ihrer eigens erlebten Softskills im Anschluss an ihre sportliche Karriere einen guten Eindruck
auf dem Arbeitsmarkt machen (kénnten). Denn nur die wenigsten Sportler kdnnen sich finanziell
so weit absichern, dass sie sich um ihre Zukunft keine Gedanken machen mussen. Andere, die
nicht gerade aus den Profibereichen des Fuf3balls, Basketballs oder der Formel | stammen,
absolvieren wahrend ihrer Sportlerkarriere eine Ausbildung/Studium, arbeiten neben dem Sport
»hauptberuflich“ in anderen Branchen und tibernehmen nach der aktiven Karriere im besten Fall
Trainer- oder Funktionarsstellen bei Vereinen o0.a. %%

Manfred Breuckmann vergleicht die Unterschiede in der Berichterstattung auch unter dem As-
pekt, dass friiher eine angenehme Atmosphéare herrschte, wenn Journalisten mit der deutschen
FuRballnationalmannschaft auf Landerspielreise waren. Die Sportler sprachen ohne Bedenken
mit den Medienvertretern vor laufenden Mikrofonen und Kameras, waren sich auch nicht daftr
zu schade, einmal in der ,Sprichetrommel® zu riihren, da man es friher noch nicht zu befiirch-
ten hatte, anschlieRend tagelang medial zerrissen zu werden. Heute werden bereits die 18-
oder 19-Jahrigen darin geschult, wie sie Interviews zu fuihren haben, was sie sagen dirfen und
was sie besser fir sich behalten sollten. Eine fur Breuckmann eher ,ungute Entwicklung®, da
Interviews dadurch zunehmend an Attraktivitdét und Charakter verlieren. Dennoch kann diese
Entwicklung dem FuRball seinen Reiz und die Ungewissheit Uber den Ausgang eines Spiels
% Auch Michael GroR ist der Ansicht, dass Profisport nach wie vor ein Wett-
kampf mit festgelegten Regeln ist und es sich nicht um mediale Inszenierung handelt. Zwar

nicht nehmen.

schreitet dieser in gewisser Weise voran zu einer Form medialen GrofRevents mit Showcharak-
ter, doch sei der allgemeine Sport und damit ,99,9 % der Athleten” davon nicht betroffen.”** D

Mediensport treibt den GréRenwahn des Fernsehpublikums getreu dem Motto ,héher, schneller,
235

er

weiter” stetig voran und erreicht eine wachsende Anzahl an sportinteressierten Zuschauern.
Bei diesen handelt es sich weniger um Zuschauer vom Fach, wie es beispielsweise friiher bei
den Veranstaltungen des Weltcupskispringens der Fall war, sondern um ein gestreutes Publi-
kum, das zunehmend ,an dem Drumherum® interessiert ist.>*® Im GroRen und Ganzen ist dieses
Drumherum der medialen Aufbereitung eines Sportevents zu einem Sport-Medien-Event ,breit-
flachiger, dynamischer, dazu ideenreicher” geworden.237 Die Aufmerksamkeit in der Gesell-

22 ygl. Nasse-Meyfarth, Anhang E: S. XXXVI ff.

2% Breuckmann, Anhang B: S. XXX

% Anhang C: Schriftliche Umfrage mit Michael GroR (13.07.2013), S. XXXIII (zukiinftig zitiert als: Gro3, Anhang C)

2% Anhang D: Schriftliche Umfrage mit Nadine Horchler (10.07.2013), S. XXXIV (zuknftig zitiert als: Horchler, Anhang
D)

2% Niemeier, Anhang F: S. XXXIX

%7 Anhang G: Schriftliche Umfrage mit Dieter Kiirten (05.07.2013), S. XLI (zukiinftig zitiert als: Kiirten, Anhang G)
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schaft ist ,tausendfach gestiegen® und lasst sich nicht mehr mit der vor einigen Jahrzehnten
vergleichen.238

Die Medien gelten als Anheizer des Marktmodells Sport, verleihen diesem seine Professionali-
tat und leben von Geschichten aus beruflichem wie privatem Leben der Beteiligten.?*® Es be-
stehen insofern symbiotische Verhdltnisse, da die beiden Branchen ,aufeinander angewiesen®
sind und ein ,Geben und Nehmen* vor allem im Rahmen sportlicher GroRRereignisse die Regel
geworden ist. Es handelt sich um einen Kreislauf, in dem die Medien fiir Aufmerksamkeit und
Starkult sorgen. Daraufhin werden Sponsoren und Zuschauer angelockt, die den Starkult voran-

treiben und den Medien ihre Existenz gewahrleisten.?*

Doch auch der Profisport existiert in
seiner heutigen Form nur in Verbund mit den Medien. Deutlich wird dies in der Gegeniberstel-
lung verschiedener Sportarten: Genief3en Ful3ball, Skispringen oder Biathlon einen vergleichbar
hohen Présenzwert in den Medien, mussen Rudern, Fechten oder Hockey permanent um ihren
Bekanntheitsgrad kampfen. Anders sieht das zu Zeiten Olympischer Spiele aus. Hier werden
»auch die Kleinen ganz grof3* und sorgen bei den deutschen Olympioniken in der Regel sogar
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fur einen prozentual hohen Anteil an Edelmetallen.” Zwar meint man in den Medien immer

wieder davon zu héren und zu lesen, dass im Sport nur noch Platz 1 zahlt und ,ein dritter Platz
der zweite Verlierer* ist**?, so auch Nadine Horchler und Hans-Joachim Watzke, doch deckt
sich diese Aussage nur bedingt mit der medialen Prasenz der ,deutschen Siegersportarten® der
Olympischen Spiele auRBerhalb des sportlichen Grof3events. Nach diesem Grundsatz kdnnten
die deutschen TV-Anstalten ihre Grundstrukturen zumindest insofern Uberdenken, zukinftig

auch erfolgreiche Sportarten wie Hockey oder Kanusport zu zeigen.

Sport und Medien schaukeln sich somit gegenseitig hach oben, sind aufeinander angewiesen

und profitieren aus dem gemeinschaftlichen Wirken.?*®

Eine Weiterentwicklung ohne den jeweils
anderen ist laut Iris Niemeier vor allem aufgrund der wechselseitigen Finanzierung zu heutiger
Zeit undenkbar. Grol fasst es mit den Worten ,jeder wiirde sich auch ohne den anderen entwi-
ckeln, nur anders” zusammen. Niemeier erwahnt in diesem Kontext die Entwicklung des Biath-
lons, das durch den Einfluss der Medien einen rasanten Aufschwung genommen hat.
Zuschauer- und medienbedingte Neuerungen wie der Sprint oder die Verfolgung verhalfen der
verstarkten Vermarktung der Wintersportdisziplin und sorgen auch heute noch fir andauernd
gesellschaftliches Interesse.”** Auf der anderen Seite existieren aber ebenso Fakten, die mit
konvergenten oder symbiotischen Verhéltnissen nur wenig zu tun haben — darunter fallt bei-

spielsweise die zeitlich verschobene Austragung von Wettkdmpfen, die folglich eine Livelber-

2% Anhang H: Schriftliche Umfrage mit Hans-Joachim Watzke (03.07.2013), S. XLII (zukiinftig zitiert als: Watzke, An-
hang H)

2% ygl. Breuckmann, Anhang B: S. XXXI; vgl. Horchler, Anhang D: S. XXXIV

20 GroR, Anhang C: S. XXXIII; Kurten, Anhang G: S. XLI f.

21 ygl. Nasse-Meyfarth, Anhang E: S. XXXVII f.; Kiirten, Anhang G: S. XLII

22 \gl. Watzke, Anhang H: S. XLIII; Horchler, Anhang D: S. XXXV

3 ygl. Breuckmann, Anhang B: S. XXXII

24 vgl. Niemeier, Anhang F: S. XXXIX f.; GroB, Anhang C: S. XXXIII
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tragung zur amerikanischen oder europaischen Primetime erm(jglicht.245 Beziglich dieser me-
dialen Steuerung erwahnt Breuckmann zudem den bedeutend grof3en Einfluss der FIFA auf die
Berichterstattung einer Ful3ballweltmeisterschaft. Er bringt hier das Beispiel der WM 2014 in
Brasilien, die seiner Meinung nach bereits im Vorfeld ,verschént dargestellt wird, indem ledig-
lich Uber neue Stadien und die dort erwartete tolle Atmosphére gesprochen wird. Finanzielle
Sorgen, Armut und das reale Leben im stidamerikanischen Gastgeberland bleiben zumindest in
den offiziellen, von der FIFA gesteuerten Berichten aul3en vor.?*

Der wahre Sportzuschauer hat sich mit den Jahren zum Fachmann weiterentwickelt, zeigt deut-
lich groflReres Interesse und Wohlgefallen und identifiziert sich verstéarkt mit seinen Idolen. Im
Sport der Zukunft wird vor allem das Internet eine bedeutende Rolle in der Berichterstattung
spielen. Bezahlpflichte Inhalte werden expandieren, die Verbreitungswege sich ausbauen und
modifizieren. Die Sozialen Medien werden verstarkt ihren Teil zum Fortgang beitragen, auch die
Schnelligkeit der Informationsbeschaffung und —Vermittlung wird dabei eine Rolle spielen.247

5 ygl. Nasse-Meyfarth, Anhang E: S. XXXVII
248 ygl. Breuckmann, Anhang B: S. XXXII
27 ygl. Kiirten, Anhang G: S. XLI f.; vgl. Breuckmann, Anhang B: S. XXXII; vgl. Watzke, Anhang H: S. XLIII
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7 Fazit und Aussichten

Getreu dem Motto des franzdsischen Schriftstellers Victor Hugo ,Nichts ist méachtiger als eine
Idee, deren Zeit gekommen ist***® lasst sich die gemeinschaftliche Sport-Medien-Entwicklung
durchaus treffend zusammenfassen. Die symbiotischen Verhaltnisse, die innerhalb dieser The-
matik bewiesenermalRen vorhanden sind, brachten vielerlei positive und negative Trends mit
sich. Schwer zu sagen, welche Partei dabei Uberwiegt, da sich die negativen, die heute doch
einen Grol3teil der Diskussionen rund um die Sportprasenz in den Medien einnehmen, erst aus
den positiven heraus entwickelt haben. Erst durch das grofl3e Positivum, den Sport live und in
solch breit angelegter, inhaltlicher Fulle erleben zu kénnen, haben sich die Debatten rund um
die Kommerzialisierung, das Doping und die mediale Gewalt entwickeln und ausweiten kénnen.
Somit bedingt also auch hier das eine das andere. Profit schlagen aus der symbiotischen Ent-
stehung quasi alle Beteiligten: der Sport und die Medien selbst, die Athleten, die Werbewirt-
schaft, die Zuschauer, die Journalisten, die Sportverbande und die Agenturen. Sie alle steigern
dabei ihre Popularitat, inr Image, ihre Finanzen und/oder ihren Marktwert.?*°

Der Markt gibt sich allerdings mit den heutigen Begebenheiten selbstverstandlich nicht zufrie-
den. Mit der Onlineberichterstattung der Olympischen Spiele 2012 wurde bereits eine Grundla-
ge kommender Entwicklungen im Bereich IPTV> geschaffen. Das Internet ist das Medium der
Zukunft, hier wird sich auch im Sport noch deutlich mehr abspielen. Crossmediales Denken und
selektive Programmauswabhl sind schon heute vorhanden, werden sich aber zunehmend weiter
etablieren. Hierzu sind allerdings stabile Servernetze mit ausreichender Ubertragungsrate die
Voraussetzung dafiir, dass Sportberichterstattung in Form von Livestreaming auch in Zukunft
(vermehrt) online stattfinden kann. Hinzu kommen Entwicklungen in der TV-Technik, die 2011
erstmals ein FuRBballspiel in drei Dimensionen (3D) zeigen lieRen.?** Aktuell zeigt der Pay-TV-
Sender Sky ein Ful3ball-Bundesligaspiel pro Monat live in 3D, bundesweit existieren knapp 100
Sky-3D-Bars, ein Ansatz, der ausbauféhig ist.”>* Laut einer Presseinformation der BITKOM ist
2012 bereits jeder vierte Flachbildfernseher in deutschen Haushalten 3D-fahig.®® Volker
Weicker, der Regisseur der ersten 3D-Live-Sportberichterstattung, verweist in der weiteren
Entwicklung auf die RTL-Ubertragungen vom Skispringen in den 90er Jahren. Damals wurden
die heute standardisierten virtuellen Linien und Kamerafahrten eingefiihrt. Die Zuschauer rea-
gierten empért, heute ist diese Form der Darstellung nicht mehr wegzudenken.”** Ahnliches
erwartet Weicker auch in der Entwicklung des 3D-Sports: ,Die technologische Entwicklung geht
rasend schnell, aber der Mensch ist trdge." Jedoch ist er der Meinung: ,Erst wenn man keine

8 Hugo, 0.J., zitiert nach: Melzer, 0.J.
9 ygl. Steinbrecher, 2009: S. 179 f.
0 |nternet Protocol Television

%1 ygl. Moorstedt, 2011

%2 \gl. Sky.de, 2013

23 ygl. BITKOM, 2012b

%% ygl. Moorstedt, 2011
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Brillen mehr braucht, wird sich das wirklich durchsetzen.“**®

dingbar sind, beziehen sich vorrangig auf die Gesellschaft fir Konsumforschung, die zukinftig

Weitere Verénderungen, die unab-

dafir Sorge tragen muss, dass die ,Onlinegucker” der Mediatheken sowie die Besucher von
Public Viewing-Veranstaltungen in die Quotenmessungen der Rundfunkanstalten mit aufge-
nommen werden muassen, um eine Reprasentativitat der Werte weiterhin gewéhrleisten zu kon-
nen.

In sportlicher Hinsicht muss laut Steinbrecher vor allem darauf geachtet werden, dass der Sport
nicht vor dem Hintergrund von Kommerzialisierung und Mediengewalt kapituliert. Aktuell ist das
Ziel einer Olympia-Ausrichtung, die jeweils vorangegangene v.a. in gestalterischer Hinsicht zu
Ubertrumpfen. Vielmehr misse die spielerische Charakteristik gestarkt und die olympische Idee
2% Kulturell erleben die Spiele inso-
fern einen absehbaren ,Fortschritt®, indem diese 2016 erstmals in Sidamerika (Rio de Janeiro)

mit der olympischen Realitét in Einklang gebracht werden.

stattfinden werden.®’

Man darf gespannt sein, welchen Wert diese Arbeit in 10 oder 15 Jahren noch haben wird. Was
heute bereits vergangen ist, gilt auch in der Zukunft als Vergangenheit, doch was heute noch
weit entfernt in der Zukunft liegt, mag in einem Jahrzehnt schon komplett Uberholt sein. Die
Entwicklung macht keinen Halt.

%55 Weicker, 2011, zitiert nach: Moorstedt, 2011
% ygl. Steinbrecher, 2009: S. 68 f.
%7 ygl. Kriiger; Langenfeld, 2010: S. 405
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Anhang

Anhang A: Dokument Expertenumfrage

EXPERTENUMFRAGE

M PC oder handscvitlich auszusliien)

Thema der Arbeit

LLie Entwickiung sportich medialer Symbiose am Beispiel sportlicher
Grofveranstaifungen von 1936 bis heute — zwel Konvergante
Branchen zwischen Populamtat und Einschaltguoten in Bezug auf TV

und Cnlinemedien™

* Name, Viorname: |

HOCHSCHULE .I.
MITTWEIDA
UMNIVERSITY OF '..

APPLIED SCIENCES

Frage 1: Wie hat sich die Sportberichterstattung seit Berlin 1936 im Bezug auf sportliche Grofveranstaltungen lhrer
Meinung nach verandert? (Um die Frage ein wenig "einzugrenzen”: Lassen sich die Veranderungen u.ll. anhand

eigener Erfahrungen/Beispiele erldutem?)

Frage 2: Lasst sich lhrer Meinung nach das Sport-Medien-\erhalinis als "konvergent” oder "symbiotisch”
charakterisieren? Gibt es dafir (u.Ll. eigens erlebte) Beispiele sportlicher GroRveranstaltungen aus Vergangenheit
und Gegenwart?
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Frage 3: Wie groft ist [hrer Meinung nach der Einfluss der Gesellschaft auf die Entwicklung? (Welche Rolle spielte die
Gesellschaft in diesem Zusammenhang friher? Welche Rolle spielt sie heute?)

Frage 4: Welche Entwicklungsn haben sich Ihrer Meinung nach aus der gemeinschaftiichen Wirkung von Sport und
Medien ergeben? Wie stufen Sie die gesamte Entwicklung ein — vorrangig positiv, vorrangig negativ oder
ausgeglichen? Warum?

Frage 5: Konnte der (Profi-)Sport heutzutage noch ohne die Medien auskommen? Die Medien noch ohne den Sport?
Was waren die Auswirkungen?
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Frage 6: Wie wird sich das Verhaltnis .Sport und Medien® zukinftig entwickeln? Wie wird die Sportberichterstattung
der Zukunft aussehen?

Zusatzfeld/Sonstige Anmerkungen:

*Ich bin damit einverstanden, dass alle von mir angegebenen Daten im Rahmen der wissenschaftiichen
Abschlussarbeit von Julian Best erhoben, verarbeitet und genutzt werden durfen. Die Daten werden vertraulich
behandelt und lediglich fur die Erstellung der oben genannten Abschlussarbeit verwendet.

* Piiichtfeld

Herzlichen Dank fiir Ihre Teilnahme!

Bitte senden Sie das Dokument ausgedruckt oder per E-Mail an eine der beiden folgenden Adressen:
—

E-vail I

Der handschriftiich ausgefiillte Fragebogen kann ebenso per Post oder als Scan per E-Mail versendet werden.

Vielen Dank!




Anhang XXIX

Anhang B: Telefoninterview mit Manfred Breuckmann (11.07.2013)

Manfred ,,Manni“ Breuckmann ist deutscher Sportreporter
und Radiomoderator. Den aus dem Ruhrgebiet stammenden
Kultreporter kennt man vor allem aus der ARD-
Bundesligakonferenz und seinem Engagement beim Internet-
Radiosender 90elf. Er kommentierte sechs Welt- und sechs
Europameisterschaften im Fuf3ball, ist regelmafig Gast beim
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Volkswagen Doppelpass™ und leiht zudem seit 2011 dem

Computerspielklassiker FIFA von EA SPORTS seine Stimme.
Ebenfalls 2011 erhalt er den Deutschen Radiopreis in der

Kategorie ,Lebenswerk Moderation®.?*°

Abbildung 24: Manfred
Rreiickmann

(Quelle: in Anlehnung an: Fachstelle Ministranten und Ministrantinnen (2008).
Bilder Prominis. URL: http://minis.bdkj.info/wir-ueber-uns/30-jahre-fachstelle-minis/detailansicht/ [Stand 14.07.2013])

Wie hat sich die Sportberichterstattung seit Berlin 1936 im Bezug auf sportliche GroR3-
veranstaltungen lIhrer Meinung nach verandert?

,Die Berichterstattung friherer Zeiten war nach heutigen Gesichtspunkten schon fast unprofes-
sionell und von der Schilderung her gar nicht so beeindruckend. Das hat sich auch lange Zeit
noch so gehalten. 1954 war es noch ahnlich, wobei ich ja immer sage, dass diese nationalisti-
sche Aufwallung fur mich keine war. Das wéare genauso gekommen, wenn Borussia Dortmund
oder Schalke 04 zu dieser Zeit den Europapokal der Landesmeister gegen die absolute Non-
plusultra-Truppe von Real Madrid gewonnen hatte. Das hat jetzt schon was mit Identifikation
und Parteiergreifung zu tun, aber der blanke Nationalismus ist mir wirklich entgegen geschla-
gen, wenn man sich die Geschichten um 1954 so anhdrt. Natirlich wurde es im Nachhinein so
gedeutet, dass es ein Markstein gro3erer Bedeutung Deutschlands gewesen ist. Die Deutschen
waren ja der absolute AuRenseiter, aus einer Position des Zwergs gegen Ungarn zu gewinnen.
Das war natirlich eine Riesensensation, und so fiel das dann auch aus.

Das Pendel der Berichterstattung schlug dann in den 1970er Jahren mal genau ins Gegenteil
um. Eine Phase der absoluten Héflichkeit, das ,sich Entschuldigen®, wenn man als Kommenta-
tor mal lauter wurde gehorten damals zur Tagesordnung. Das habe ich ja alles miterlebt, das
war das krasse Gegenteil. Parallel mit dem FuRRballsport im Showbusiness ging die Entwicklung
dann so weiter, dass bei der Berichterstattung mal wieder richtig Gas gegeben wurde, und zwar
bis an den Punkt, wo es in mancherlei Zusammenhénge mit der ,Briillerei“ auch extrem (iber-
trieben wurde. Das Spiel Energie Cottbus gegen den FSV Frankfurt ist nicht vergleichbar mit

%8 FuRball-Talkshow auf Sport 1
29 ygl. Griiger, 2012
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einem WM-Finale. Trotzdem erlebte man, dass auch bei diesen Spielen tierisch gebrillt wurde.
Das hangt natirlich auch damit zusammen, dass dieses ,Showbusiness” eben schon damals
nicht mehr als kulturelle Leistung empfunden wurde, sondern als Produkt, das man verkauft. Da
meinte man sich natirlich wie ein Marktschreier benehmen zu muissen, der seine Ware verkau-
fen mochte. Diese Bundesliga, fir die wir Geld bezahlen, die kann ja nicht schlecht sein. Die
muss ja unglaublich dramatisch sein. Man schaute sich ein Spiel nicht an und bewertete es,
nein, man hielt es von vornherein fir das gréRte, was es Uberhaupt gibt. Eben aus diesem
Grund, weil man den Leuten dieses Produkt andrehen will. Genauso bekamen es diese dann
auch verpackt in der gedruckten Berichterstattung oder den Zusammenfassungen im Fernse-
hen. Ich persoénlich bin immer ganz gut damit gefahren, ein scheil? Spiel auch ein scheil} Spiel
zu nennen. Es ist einfach so, dass die Masse der Bundesligaspiele nicht so dramatisch und
aufregend ist. Zwar gibt es auch echte Highlights, auf die man sich dann freut, aber insgesamt
ist da schon viel graue Masse dabei.

Die Bedeutung des Horfunks ist ja immer weiter zuriickgegangen. Ich erinnere mich noch, dass
wir in den 70er Jahren noch Einfluss auf den Schiedsrichter nehmen konnten. Dass beispiels-
weise das Freitagabendspiel friher angepfiffen wird, damit wir dann hinterher mehr Zeit fir
unsere Radioreportagen haben. Das ware heute undenkbar. Heute geht es um Fernsehen,
Fernsehen, Fernsehen. Ganz am Ende der Verwertungskette stehen dann der Hérfunk und die
Printmedien. Dass Journalisten nach einem Spiel eine Dreiviertelstunde auf eine Pressekonfe-
renz warten mussen, ist auch ein klares Signal dafiir: Wer ordentlich zahlt, der hat auch An-
spruch darauf, als erster bedient zu werden. Das ist ziemlich gnadenlos.

Bei der Berichterstattung von FuR3ball-Landerspielen herrschte frilher einmal eine absolut fami-
liare Atmosphére, wenn man damals als Radiomoderator mit der Nationalmannschaft auf Lan-
derspielreise gegangen ist. Das ist aber mittlerweile eine so uniUberschaubare Masse
geworden, dass vor allem bei Interviews nur noch konfektionierte O-Tone rauskommen. Mit den
O-Tonen ist das sowieso so eine Sache, da merkt man, dass ein so rund geschliffenes Produkt,
wie der FulRball ja eines sein soll, auch Auswirkungen auf die Protagonisten hat. Heute gibt es
Rhetorikschulungen fir FuRBballspieler. Die lernen schon sehr frih, dass sie nie irgendwelche
Dinge sagen, die dann fir eine Schlagzeile in der BILD-Zeitung taugen kdnnten. Das ist als
Interviewer sehr unbefriedigend, sich mit irgendwelchen 18- oder 19-Jahrigen zu unterhalten.
Alle sind total freundlich, viel gebildeter als friiher, verwechseln nicht mehr ,mir* und ,mich",
sagen aber nichts. Diese Ausbreitung des Nichts-Sagens, das ist fiir mich ein Problem. Auf der
anderen Seite machen sie natiirlich auch die Erfahrung, dass alles, was ,gegen den Strich® ist,
sofort unglaublich hochgeschaukelt wird. Das eine bedingt das andere. Da sagt derjenige nam-
lich: ,Sowas sage ich nie wieder. Ich habe keine Lust fiinf Tage auf der ersten Seite der BILD-
Zeitung zu stehen, fiir irgendetwas, was ich von mir gegeben habe.” Das ist eine relativ ungute
Entwicklung, weil sich keiner von den Jungs mehr traut, einfach mal einen Spruch rauszuhauen.
Das ist alles sehr kontrolliert und entspricht dem Produkt, wie es in der Offentlichkeit vermittelt
wird.

Dennoch bekommen die Medien den Reiz des Ful3ballspiels nicht kaputt, das hat damals schon
Sepp Herberger gesagt. Und das ist auch fir mich so ein innerer Triumph, dieses Ungewisse
eines Ful3ballspiels, man weil3 im Vorfeld nicht, wie es ausgeht. Man kann noch so viele komi-
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sche Stadionnamen erfinden oder alles nur auf Kommerz setzen: Der Kern des FuR3ballspielens
ist kaum kaputt zu kriegen. AuRRer nattrlich, wenn ein bestochener Schiedsrichter pfeift, aber
davon gibt es ja zum Gliick noch nicht so viele. Und deshalb bin ich selbst auch Fuballfan und
—Anhanger. Das hat sich in den letzten Jahren, als ich fur 90elf kommentiert habe, einfach wie-
der bestatigt. Da bin ich einfach nur Reporter gewesen, nicht Interviewer oder so, und das
macht weiterhin einfach einen RiesenspaR! Von diesem grofRRen Pathos, dem Uberzeugen, hin
zur Sachlichkeit der 70er Jahre, zum lauter werdenden und marktschreierischen heute — der
grof3e Boom!*

Welche Entwicklungen haben sich Ihrer Meinung nach aus der gemeinschaftlichen Wir-
kung von Sport und Medien ergeben?

,Die Medien sind heute héaufig und in vielerlei Zusammenhéangen praktisch zum Marketingin-
strument geworden. Nimmt man solche Sender wie Sportl, Zeitungen wie die BILD oder Sport
BILD, die sogenannten Herolde des FuBballs, die machen dann gro3en Countdown: ,Noch 36
Tage bis zum ersten Bundesligaspiel!” Das sind so die selbsternannten Anheizer des ganzen
Geschehens. Der Sport wird demzufolge eben nicht mehr als Sport wahrgenommen, sondern
als Marktmodell, in dem man selbst drin steckt und wo die Emotionen auf Teufel komm raus
angeheizt werden muissen.

Es gibt natiirlich auch noch eine etwas ,geméchlichere” Berichterstattung, z.B. in den liberregi-
onalen Tageszeitungen. Das kommt mir persdnlich etwas mehr entgegen, denn diese erinnert
einen Journalisten daran, wenn man sich denn mal auf diese Form der Berichterstattung ein-
lasst, dass man eigentlich Journalist sein sollte, und nicht PR-Mensch. Ich habe mich persoénlich
nie als jemand empfunden, der da im gleichen Boot sitzt. Ich sa im Boot daneben, habe mir
das angeguckt, war auch begeistert, aber dennoch immer mit einer kritischen Distanz versehen.
Das ist insgesamt aber in vielerlei Zusammenhangen auf der Strecke geblieben.

Wahrend der FulZball-WM 2006 war ich beim WM-Doppelpass in Minchen. Deutschland hatte
Polen in der Gruppenphase gerade mit 1:0 geschlagen. Dazu habe ich mir erlaubt zu sagen,
dass ich mich zwar freue Uber den Sieg, doch dass das Spiel der Deutschen ja eher mittelma-
RBig war. Daraufhin sagte ein Kollege vom o6ffentlich-rechtlichen bayerischen Rundfunk zu mir,
wir seien doch heute nicht hier, um zu kritisieren, sondern uns mit der deutschen Mannschaft zu
freuen. Da habe ich dann verbal gekontert, dass ich das nicht so sehe. Natirlich kann ich mich
dartber freuen, wenn die Deutschen die Polen geschlagen haben, da identifiziert man sich an
der Stelle ja auch, trotzdem wird man an der Stelle sagen durfen — und auch miissen — dass
das ein scheil? Spiel gewesen ist und dass das Tor in der Nachspielzeit glicklich war. Genau
das zu vermeiden hat sich aber leider fest gefressen in der heutigen Form der Berichterstat-
tung.”

Wie wird sich das Verhéltnis ,,Sport und Medien“ zukiinftig entwickeln? Wie wird die
Sportberichterstattung der Zukunft aussehen?

slch bin davon Uberzeugt, dass sich die Berichterstattung weiterentwickeln wird. Das Rad lasst
sich nicht zuriickdrehen, da es sich eben um zwei Systeme — den Profisport und die Medien —
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handelt, die einander bedingen, sich gegenseitig hochschaukeln und voneinander profitieren.
Der eine kann nicht mehr ohne den anderen. Das gilt zumindest fir Fu3ball, Formel I, Winter-
sport, ein bisschen Handball und fur das sogenannte Profiboxen.

Das Internet ist das Medium der Gegenwart und auch der Zukunft. Es wird eine immer gréf3ere
Rolle spielen, und zwar nicht nur in Form des illegalen Livestreams, sondern ganz legal und mit
Bezahlung. Da haben die Zeitungen ja den grof3en Fehler gemacht, den Leuten alles umsonst
zur Verfligung zu stellen. Da glauben die Menschen ja, das wirde nichts kosten, wenn man mal
schnell eine Zeitung im Internet macht oder irgendwelche anderen Inhalte im Internet anbietet.
Die Verbreitungswege werden sich da noch modifizieren und modifizieren mussen. Die BILD-
Zeitung fangt ja jetzt schon damit an und zeigt ab der kommenden Saison Zusammenfassun-
gen von Bundesligaspielen — das ist erst der Anfang.

Man hat ja jetzt gerade erlebt, wie die ARD sich auf den letzten Driicker noch schnell das
Wimbledon Finale sichern wollte, wo Sky dann mit Recht gesagt hat: ,Wir haben das hier in den
letzten Jahren betreut. Wir haben dafir gezahlt. Und jetzt kommt ihr und wollt euch hier die
Rosinen rauspicken!” Das geht nach diesem System natiirlich nicht. Es ist allerdings auch wie-
der ein Beleg daflr, dass der Sport eben nicht mehr als kulturelles Ereignis, sondern schlicht
als Produkt empfunden wird.

Das haben wir in Zeiten des Bezahlfernsehens ja schon des Ofteren erlebt, dass bestimmte
wichtige Champions League-Spiele nicht im frei empfangbaren Fernsehen zu sehen waren, well
sie terminlich nicht auf Mittwoch, sondern auf Dienstag lagen. Aber das ist Fakt — und in ande-
ren Landern noch schlimmer als bei uns.

Man stellt ja fest, dass die Sportverbande — speziell die FIFA — dazu Ubergegangen sind, das
jeweilige Gastgeberland einer FuBballweltmeisterschaft so darzustellen, dass das mit der Reali-
tat gar nichts zu tun hat. Dass es einfach eine Hochglanzkulisse fur ein Hochglanzsportereignis
bildet. Dazu meint die FIFA ja, das wirde sich nicht miteinander vertragen, wenn man einen
realistischen Blick auf das Land wirft, in dem das Ereignis jeweils stattfindet. Wir haben es ja
jetzt auch erlebt, dass in Brasilien demonstriert wurde und wird. Dass dort gesagt wurde, ,ihr
setzt uns irgendwelche Stadien fiur Hunderte Millionen Euro in Zwei- oder Drittligastadte, wo
doch das Geld viel besser investiert werden kdnnte.“ Das ist bei den letzten Weltmeisterschaf-
ten auch schon so gewesen. Ich wiinsche mir, dass sich das so ein bisschen mehr in der Of-
fentlichkeit durchsetzen wird. Aber ich halte die FIFA nach wie vor fur einflussreich genug, dass
sie dazu in der Lage ist, uns so eine Scheinwelt darzustellen, alles wunderbar, hilbsche Mad-
chen tanzen Samba, und zwischendurch ein bisschen Ful3ball. Das ist das Bild einer Weltmeis-
terschaft. Da kann man nur hoffen, dass auch solche Radio- und Fernsehstationen und
Zeitungen weiter existieren, die tatsachlich z.B. Uber das echte Brasilien 2014 berichten. Man
sollte damit aufhdren, stéandig nur in Luxus zu schwelgen.”
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Anhang C: Schriftiche Umfrage mit Michael Grof3 (13.07.2013)

Dr. Michael Grof3 ist der erfolgreichste, mannliche Schwimm-
sportler der deutschen Geschichte. Mit insgesamt 21 (!) Gold-
medaillen bei Olympia, Welt- und Europameisterschaften muss
sich der ,Albatros® in der Anzahl der Gesamttitel nur Kristin
Otto geschlagen geben (22 Titel). Gro3 gewinnt bei den Olym-
pischen Spielen 1984 und 1988 3x Gold, 2x Silber und 1x
Bronze. Er ist mehrfach Sportler des Jahres, Weltschimmer
des Jahres und zeitweise mehrfacher Weltrekordhalter.**

) ) ) (Quelle: in Anlehnung an: Beyer-Seminare (2008). Dr. Michael Gross. URL:
Abbildung 25: Dr. Michael Gro  hit-/amww. beyer-seminare. de/gross&cmsargs=37 [Stand 14.07.2013])

Wie hat sich die Sportberichterstattung seit Berlin 1936 im Bezug auf sportliche Grol3-
veranstaltungen Ihrer Meinung nach verandert?

,Kann ich nicht beurteilen, da ich keinen Uberblick habe.“

Lasst sich Ihrer Meinung nach das Sport-Medien-Verhéltnis als ,,konvergent* oder ,,sym-
biotisch“ charakterisieren?

»,Eher symbiotisch, da man ja aufeinander angewiesen ist.“
Wie grof3 ist Ihrer Meinung nach der Einfluss der Gesellschaft auf die Entwicklung?
,Die Frage ist mir zu ungenau, was ist die "Gesellschaft"?*

Welche Entwicklungen haben sich Ihrer Meinung nach aus der gemeinschaftlichen Wir-
kung von Sport und Medien ergeben?

LProfisport wird durch die Inszenierung in den Medien teilweise zum Showbusiness, bleibt aber
wirklicher Sport mit Wettkampf und festen Regeln, ist keine Inszenierung. Der allgemeine Sport
(99,9% der Athleten) ist davon nicht tangiert.”

Kénnte der (Profi-)Sport heutzutage noch ohne die Medien auskommen? Die Medien
noch ohne den Sport?

»S.a. Frage 2, aber jeder wiirde sich auch ohne den anderen entwickeln, nur anders.”

%0 ygl. Grof, 2011
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Wie wird sich das Verhéltnis ,,Sport und Medien“ zukiinftig entwickeln? Wie wird die
Sportberichterstattung der Zukunft aussehen?

»,Keine Ahnung.“

Anhang D: Schriftiche Umfrage mit Nadine Horchler (10.07.2013)

Nadine Horchler ist deutsche Biathletin und seit der Saison |

2012/13 Teil der deutschen Weltcupmannschaft. Zu ihrer noch y-...\ o
jungen Karriere zéhlen bereits Erfolge bei deutschen und europa-
weiten Meisterschaften (u.a. Gold bei der Deutschen Meisterschaft

)
)

2012 in Oberhof) sowie ein Weltcupsieg in der Staffel in Antholz § \ vy ‘
261 4 \ Tt l

2013. | R

(Quelle: in Anlehnung an: WAZ (2013). Nadine Horchler vom Skiclub Willingen ehrt .

die Gewinner. URL: http://www.derwesten.de/sport/lokalsport/arnsberg/nadine-

horchler-vom-skiclub-willingen-ehrt-die-gewinner-id7823485.html [Stand Abbildung 26: Nadine Horchler

14.07.2013])

Wie hat sich die Sportberichterstattung seit Berlin 1936 im Bezug auf sportliche Grol3-
veranstaltungen Ihrer Meinung nach veréandert?

Llch denke durch die verbesserten und vermehrten TV-Ubertragungen sind die Ausmafe deut-
lich groRer geworden. Es gibt ein viel gréReres Publikum und die Offentlichkeit nimmt meiner
Meinung nach viel mehr Teil an sportlichen GrolRveranstaltungen. Dadurch, dass man die sport-
lichen Leistungen fir das Fernsehpublikum immer interessanter machen mdochte, verstéarkt sich

“ o

auch der GréBenwahn ,hbher, schneller, weiter”.

Lasst sich Ihrer Meinung nach das Sport-Medien-Verhéltnis als ,,konvergent* oder ,,sym-
biotisch* charakterisieren?

»~Jal Ohne die Medien kdnnte der Sport nicht so professionell durchgefiihrt werden. Durch die
Medienprasenz steigen die Sponsorengelder und es werden optimalere Bedingungen fir den
Sportler geschaffen. Ich habe es ganz deutlich bei mir gesehen, erst als ich den Durchbruch ins
TV geschafft habe, gab es auch gute Sponsorenanfragen. Die gute Leistung in der zweiten Liga
wird kaum finanziell honoriert, da es fir die meisten Sponsoren uninteressant ist. Die Medien
leben von den Geschichten der Sportler (leider oft private) und die Sportler leben von dem Inte-

n @

resse der Medien und den damit verursachten ,Marktwert".

21 ygl. Lindner; Aberle, 2013




Anhang XXXV

Wie grof3 ist Threr Meinung nach der Einfluss der Gesellschaft auf die Entwicklung?

,Die Gesellschaft ist immer mehr daran interessiert, dass es HOHER, SCHNELLER, WEITER
geht. Dies wird von Jahr zu Jahr mehr, da die Medien dies zusatzlich pushen, um noch interes-
santere Sendungen zu machen und z.B. neue Rekorde zu verkaufen.”

Welche Entwicklungen haben sich Ihrer Meinung nach aus der gemeinschaftlichen Wir-
kung von Sport und Medien ergeben? Wie stufen Sie die gesamte Entwicklung ein — vor-
rangig positiv, vorrangig negativ oder ausgeglichen?

,Wie oben schon genannt: Hbher, schneller, weiter... zahlt nur noch. Gute "normale" Leistungen
werden fast nicht mehr beachtet. Die Medien bewerten den Sportler, es zahlt nicht mehr nur die
Leistung. Fur die Medien ist z.B. ein dritter Platz der zweite Verlierer, fur den Sportler hingegen
ist vielleicht ein Traum wahr geworden nach vielen, vielen harten Trainingsjahren. Und dies
sehe ich eher negativ, denn ich habe festgestellt, dass gerade die deutschen Medien die sport-
liche Leistung eher schmalert als belobigt. Auf der anderen Seite sehe ich das Verhaltnis posi-
tiv, siehe Frage 2."

Konnte der (Profi-)Sport heutzutage noch ohne die Medien auskommen? Die Medien
noch ohne den Sport?

,Beide Fragen kann ich nur mit Nein beantworten. Die Menschen mdchten erfolgreichen Men-
schen zuschauen und diese positive Stimmung vorm TV aufsaugen, deswegen brauchen auch
die Medien den Sport, um interessante Geschichten zu erzéhlen, die nichts mit Politik oder
Wirtschaft zu tun haben. Der Sport konnte ohne die Medien nicht mehr so professionell durch-
gefuhrt werden und Sportler beruflich absichern, wenn keine Sponsoren mehr Geld investieren,
um die Sportler zu foérdern. Ohne die Medien wirde es wahrscheinlich auch weniger Nach-
wuchssportler geben, Schulkinder wollen genauso "cool" sein wie ihr Vorbild im TV, und somit
kann man die Kinder auch begeistern Sport zu treiben. Auch die normale Gesellschaft kann
man damit eventuell zum Sport motivieren.“

Wie wird sich das Verhéltnis ,,Sport und Medien* zukiinftig entwickeln? Wie wird die
Sportberichterstattung der Zukunft aussehen?

»,ES wird wahrscheinlich nur noch die Top-Leistung zahlen. Siege oder Medaillen. Und manch-
mal werden diese auch nicht mehr reichen, wenn z.B. Bayern Miinchen mal kein Triple erreicht
in der Zukunft. Es wird ein Umdenken nétig sein, denn es wird nicht nur ,unfassbare Sieger*
geben, die Weltelite rlickt so eng zusammen, dass es knapp wird zwischen Platz 1-10 und jeder
gewinnen bzw. verlieren kann. Und um die Zuschauer weiterhin zu begeistern, missen dann
auch die Top-10-Platze gefeiert werden und die Sportler von den Medien gepusht werden.
Denn die Masse der Zuschauer mochte keine Verlierer sehen, da missen die Medien umden-
ken und die super gute Leistung fur einen Top-10-Platz auch dementsprechend verkaufen.“
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Anhang E: Schriftliche Umfrage mit Ulrike Nasse-Meyfarth (01.07.2013)

Ulrike Nasse-Meyfarth (geb. Meyfarth) ist ehemalige deut-
sche Hochspringerin und zweifache Olympiasiegerin. Bei den
Olympischen Spielen 1972 in Munchen und 1984 in Los Ange-
les holt sie jeweils Gold. In Miinchen springt sie mit ihren da-
mals erst 16 Jahren Weltrekord, 12 Jahre spater mit ihrem
Triumph in L.A. ist sie die jiingste und zugleich &lteste Hoch-
sprung-Olympiasiegerin in der Geschichte. Hinzu kommen ein
Europameistertitel 1982 in Athen (ebenfalls: Weltrekord), Sil-
ber bei der Weltmeisterschaft in Helsinki 1983 sowie unzahlige

Abbildung 27: Ulrike Nasse- Deutsche Meisterschaften und Auszeichnungen (u.a. Sportlerin
Meyfarth des Jahres 1981-1984).2%2

(Quelle: in Anlehnung an: Nasse-Meyfarth, Ulrike (2013). Bilder. URL: http://www.ulrike-meyfarth.de/content/bilder.php
[Stand 14.07.2013))

Wie hat sich die Sportberichterstattung seit Berlin 1936 im Bezug auf sportliche GroR3-
veranstaltungen Ihrer Meinung nach verandert?

,Berlin: Propaganda, Heldentum und Elitedenken. Nach dem Krieg: Der Begriff ,Elite wurde
tunlichst vermieden. Das merkte ich wahrend meiner Schul- und Studentenzeit. Inzwischen,
auch erst in den letzten Jahren, sieht man im Leistungssportler einen hochspezialisierten und —
qualifizierten jungen Menschen, der sich auf Grund seiner im Sport erlernten Softskills auf dem
Arbeitsmarkt erstens gut anbieten und zweites gut behaupten kdnnte. Parallel zu seinem Leis-
tungssport hat er oft ein Studium/Berufsausbildung abgeschlossen. Durch die Arbeit der Sport-
stiftung NRW sowie der Stiftung Deutsche Sporthilfe begreift die deutsche Wirtschaft langsam,
was es da fir ein exzellentes Mitarbeiterpotential gibt, und tragt dazu bei, dem Sportler zu ei-
nem guten Ubergang von Sportkarriere in den Beruf zu verhelfen. Nur wenn der olympische
Sportler eine Zukunftsaussicht hat, wie er sein Leben nach dem Sport gestalten kann, dann
lohnt sich Leistungssport.

Uber die Olympischen Spiele 1972 in Miinchen berichteten in Deutschland ARD und ZDF und
der DDR-Sender. Mittlerweile ist die Medienlandschaft gewachsen und extrem weit gestreut.
1983 [sic]263 fiel der Amateur-Paragraph der olympischen Sportarten. Von da an arbeitete die
Wirtschaft mehr und mehr mit dem Leistungssport zusammen (Sponsoren, Werbung,
Incentives...) und somit wurden auch fir die Medien gerade diese Sportarten interessant, die
sich gut verkaufen lieRen und lassen. Die Medien sind aber auch oft zuerst da, z.B. bei der Dar-

%2 ygl. Nasse-Meyfarth, 2013
31981
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stellung der Skispringer/Vierschanzentournee, Biathlon, alpiner Skisport. Daraufhin erhielten
diese Sportarten Beachtung und — schwupps — spielte auch hier Geld eine Rolle.*”

Lasst sich Ihrer Meinung nach das Sport-Medien-Verhéltnis als ,,konvergent“ oder ,,sym-
biotisch* charakterisieren?

~Sportereignisse werden oft zeitlich so gelegt, dass bestimmte Zuschauerlander diese Veran-
staltung zur ,richtigen“ Fernsehzeit anschauen kénnen. Das geht oft zu Lasten der Athleten.
Das ist wohl weder konvergent noch symbiotisch.

Was sich in den letzten Jahren positiv verandert hat: Die Wintersportarten sind in der Lage,
derart mit den Medien zusammenzuarbeiten, dass sie es schaffen am Wochenende in den 6f-
fentlich-rechtlichen TV-Sendern einen interessanten Sportiberblick wiederzugeben. So weit
sind die ,Sommersportarten” noch nicht. Um sich gegeniiber dem (iberméchtig in den Medien
vertretenen FulRball (Formel I...) zu behaupten, miissen sich die ibrigen Sportarten untereinan-
der einig werden und offensichtlich mégliche Sendeplétze effektiv zusammen nutzen.*

Wie grofR3 ist Ihrer Meinung nach der Einfluss der Gesellschaft auf die Entwicklung?

slch frage mich oft: Bestimmen die Medien das libergro3e Interesse am Ful3ball oder wollen die
Zuschauer von sich aus uUberwiegend oder fast ausschlie3lich Fu3ball gucken? Wie schon in
Frage 2 angedeutet, fehlt dem Ful3ball gegentiber das Gegengewicht der einigen olympischen
(und anderer weniger beachteten) Sportarten. Als junge Leichtathletin erlebte ich, dass Leicht-
athletik-Landerkdmpfe noch flachendeckend ausgestrahlt wurden, allerdings bei nur zwei TV-
Anstalten. Man konnte glauben, je mehr TV-Sender, desto vielfaltiger das Sportangebot. Aber
nein, alles stirzt sich auf den FuRball. Jeder mochte etwas vom Kuchen abhaben.

Das Sportinteresse bricht sich auch herunter auf den Schulsport. Auch der wird einseitiger. Die
Kinder kennen nur noch FuRRball. Hier wird dem Anspruch der Vielfaltigkeit nicht Genlige getan,
aber daran sind, wie gesagt, nicht nur die Medien Schuld.*

Kénnte der (Profi-)Sport heutzutage noch ohne die Medien auskommen? Die Medien
noch ohne den Sport?

sDer Profisport existiert auf Grund seiner Medienprasenz. Standig erscheinende Gesichter,
Helden, Leistungstrager, Gestrauchelte, Versager und die dazugehdrigen Geschichten néahren
den Profisport. An den Olympischen Disziplinen kann man erkennen, was wichtig ist: Die Ski-
flieger, das Biathlon, Abfahrtsrennen...werden derart in den Medien dargestellf, dass man hier-
bei durchaus von Symbiose sprechen kann. Andere Sportarten kdmpfen mehr oder weniger
erfolgreich um AufRendarstellung und damit auch um die Erhaltung ihres Bekanntheitsgrades in
den Schulen und in der Gesellschaft.

Alle vier Jahre erscheinen Sportarten wie Rudern, Kanu, Fechten, Hockey etc. anlasslich der
Olympischen Spiele. Grol3 angelegt in den Medien erfreuen sie sich einige Tage lang endlich
starker Beachtung. Die Athleten dieser wenig in Erscheinung tretenden Sportarten sind auch
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noch die Medaillentrager der Deutschen OS-Mannschaft. Das muss man sich mal vorstel-

Manche Athleten werden derart sparlich unterstiitzt, so dass die sogar selber noch finanziell
drauflegen und sich parallel zum Leistungssport noch um ihre Berufsausbildung kiimmern mis-
sen. Wie gesagt: Das wird alle vier Jahre wéahrend der Olympischen Spiele kurz gewdrdigt.
Dann versinken diese Sportler wieder in die Anonymitét. Es ist die Frage, wie geht unsere Nati-
on mit ihren Spitzensportlern um? Wie gehen die Medien mit unseren Spitzenathleten um? Wie
geht der deutsche Sport selbst mit seinen Athleten um? Wie kommunizieren der Sport und die
Medien? Da gibt es — wie schon gesagt — riesige Unterschiede von Sportart zu Sportart.

Ist eine Sportart/ein Sportler mal gut medienprasent, dann kénnen beide (Sportler und Medien
und die daraus resultierenden Sponsorenanfragen) miteinander arbeiten und mit einer Win-win-
Situation daraus hervorgehen. Dieser Sportler ist von so viel Professionalismus umgeben, dass
er sich um das Jetzt und idealerweise um seine nédhere Zukunft kaum noch Gedanken machen
muss. Das betrifft aber nur die wenigsten Profisportler: FuRBball, Formel I, Tennis, Golf, Basket-
ball NBA...und davon auch nur die Spitze.

Ohne Medien gab es immer schon Sport, aber keinen Profisport. Die Medien ohne den Sport?
Wie langweilig. Durch die Medien hat sich der Sport in viele Richtungen entwickelt: neben der
Entwicklung zum Profitum in den letzten Jahrzehnten entstehen immer neue Sportarten aus
dem Freizeitverhalten von extrem lebenden jungen Leuten (X-Games), das sich erweiternde
Bewusstsein daflr, was Sport bewirken kann (Einflisse auf Kinder, Gesundheit, Reha, Sozial-
verhalten in der Arbeitswelt, Sport mit Migranten, Sport gegen Ubergewicht, fiir dltere Men-
schen eftc.).”

Anhang F: Schriftiche Umfrage mit Iris Niemeier (04.07.2013)

Iris Niemeier (geb. Schulze) ist ehemalige Ski-Langlauferin und
Olympiateilnehmerin der Winterspiele 1976 in Innsbruck. Da-
mals ist sie mit 17 Jahren die zweitjiingste Teilnehmerin. Mit 14
Jahren holt sie bereits den ersten ihrer vier Jugendmeistertitel,
es folgen drei Juniorentitel und zwei deutsche Vizemeister-
schaften 1976 — damit I6st sie das Ticket fur Olympia.264

(Quelle: in Anlehnung an: Burau, Michael (2012). Erfolgreiche Sportlerinnen und
Sportler im Portrat — Iris Niemeier. ,Leistungssport hat mir viel gegeben*. Abbildung 28: Iris Niemeier

264 vgl. Burau, 2012
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URL: http://www.landessportbund-hessen.de/magazin-sport-in-hessen/2012/ausgabe042012/im-portraet-die-
skilanglaeuferin-iris-niemeier/ [Stand 14.07.2013])

Wie hat sich die Sportberichterstattung seit Berlin 1936 im Bezug auf sportliche GroR3-
veranstaltungen Ihrer Meinung nach verandert?

,Die Berichterstattung hat sich komplett verandert. Friiher ging es hauptsachlich um die Uber-
mittlung der sportlichen Ergebnisse. Heute erfahrt der Zuschauer auf3erdem durch Hintergrund-
berichte mehr Uber Sportart, Sportler, Veranstaltungsort usw. Ich habe 1976 an den
Olympischen Winterspielen teilgenommen. Zu dieser Zeit wurden z.B. Skilanglaufrennen nur
von Weltmeisterschaften und Olympischen Spielen im Fernsehen (bertragen. Selbst grofl3e
internationale Wettkdmpfe wie die Holmenkollen-Skispiele in Oslo waren im Fernsehen nicht zu
sehen. Sportler wurden hauptsachlich Gber Bildmaterial in den Printmedien bekannt.*

Lasst sich Ihrer Meinung nach das Sport-Medien-Verhéltnis als ,,konvergent* oder ,,sym-
biotisch* charakterisieren?

sich denke das Verhaltnis ist eher symbiotisch. Ein gutes Beispiel ist Biathlon. Jahrzehntelang
fristete die Sportart ein ,Mauerblimchendasein®. Bis 1988 wurden die Wettkdmpfe der M&nner
und Frauen getrennt ausgerichtet, im gleichen Jahr wurde Frauen-Biathlon ins olympische Pro-
gramm aufgenommen. 1989 gab es die ersten gemeinsamen Weltmeisterschaften. Das Fern-
sehen wurde auf den interessanten Zweikampf aus Skilanglauf und SchieRen aufmerksam.
Sport und Medien gemeinsam haben dann die Sportart weiterentwickelt. Verbesserte, weil zu-
schauerfreundliche, Rennen wurden geschaffen, z.B. der Sprint oder die Verfolgung. Seitdem
hat Biathlon eine rasante Entwicklung genommen, wird geschickt Uber das Fernsehen vermark-
tet. Gleichzeitig wachst damit das Interesse, die Sportler einmal live zu sehen. Ausverkaufte
Weltcup-Veranstaltungen in Oberhof oder Ruhpolding sprechen fiir sich.”

Wie grof3 ist Ihrer Meinung nach der Einfluss der Gesellschaft auf die Entwicklung?

,Der Zuschauer ist anspruchsvoller geworden. GrofRveranstaltungen muissen als Event verkauft
werden. Zu dem Weltcupskispringen in meinem Heimatort”® kam noch bis vor 15 Jahren
hauptséchlich sportinteressiertes ,Fachpublikum®. Heute kommen wesentlich mehr Zuschauer,
von denen aber ein Grof3teil mehr an dem Drumherum dieser Grof3veranstaltung interessiert ist,
als an den sportlichen Leistungen selbst.“

Welche Entwicklungen haben sich Ihrer Meinung nach aus der gemeinschaftlichen Wir-
kung von Sport und Medien ergeben? Wie stufen Sie die gesamte Entwicklung ein — vor-
rangig positiv, vorrangig negativ oder ausgeglichen?

28 Willingen-Usseln
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sch schéatze die Entwicklung durchwachsen ein. Zum einen ist durch die umfangreichere Be-
richterstattung in den Printmedien, im Radio, aber besonders im Fernsehen ein gréeres Inte-
resse fir den Sport geweckt worden. Langst sitzen auch Leute, die nie selbst Sport getrieben
haben, vor dem Fernsehen und fiebern mit ,ihren Stars“ mit.

Die Sportler sehen das mit ihren wachsenden Leistungen wachsende Interesse zunachst nur
positiv. Doch ab einem gewissen Punkt wird die Popularitat auch zu einer Belastung. Die Ver-
einnahmung durch die Fans, gepaart mit den Erwartungen der Sponsoren und dem Fernsehen,
erhoht den Druck. Volle Konzentration auf den Sport wird durch die sténdige Préasenz immer
schwerer.”

Konnte der (Profi-)Sport heutzutage noch ohne die Medien auskommen? Die Medien
noch ohne den Sport?

,Nein, Profisport ist ohne die Medien undenkbar, weil dann schlichtweg nicht finanzierbar. Vor
allem das Fernsehen bietet durch die Livelbertragungen die nétige Plattform, damit die Firmen
den notigen Werbeeffekt haben bzw. sich der angestrebte Wiedererkennungswert bei den Zu-
schauern ,einbrennt”. Umgekehrt sind die Medien abhangig vom Sport, man denke nur an die
horrenden Einnahmen, etwa durch die Werbepausen bei Grol3veranstaltungen wie Olympische
Spiele oder Weltmeisterschaften. Spartensender wie etwa Eurosport oder Sportl wéaren nie
gegrindet worden. Und das Programm der anderen Sender, wie ARD oder ZDF, ware eintdni-

“

ger.

Wie wird sich das Verhaltnis ,,Sport und Medien“ zukiinftig entwickeln? Wie wird die
Sportberichterstattung der Zukunft aussehen?

,Das kann ich nicht einschétzen.*
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Anhang G: Schriftiche Umfrage mit Dieter Kiirten (05.07.2013)

Dieter Kirten ist ehemaliger deutscher Sport-Reporter und
jahrelanger Moderator des Aktuellen Sportstudios im ZDF. Zwi-
schen 1967 und 2000 moderiert er 375 Sendungen und tréagt
daher den Titel ,Mr. Sportstudio®“. Auch bei Weltmeisterschaften
und Olympischen Spielen ist Kirten journalistisch aktiv, bei-
spielsweise kommentiert er das deutsch-englische Halbfinale
der FuRballweltmeisterschaft 1990.%%°
vielen Auszeichnungen: die Goldene Kamera in der Kategorie

,Herausragender Sportreporter*.?®’

1981 erhalt er eine seiner

Abbildung 29: Dieter Kiirten

(Quelle: in Anlehnung an: VIEW (2011). Dieter Kiurten. URL: http://view.stern.de/de/picture/Sport-hammerfoto-Heinz-
Hammer-Moderator-Dieter-Kuerten-1994252.html [Stand 14.07.2013])

Wie hat sich die Sportberichterstattung seit Berlin 1936 im Bezug auf sportliche GroR3-
veranstaltungen lhrer Meinung nach verandert?

»Die Berichterstattung ist erheblich breitflichiger, dynamischer, dazu ideenreicher, packender,
personlicher und deutlich detaillierter geworden.”

Lasst sich Ihrer Meinung nach das Sport-Medien-Verhéltnis als ,,konvergent“ oder ,,sym-
biotisch* charakterisieren?

~Ja, besonders bei weniger populdren Sportarten ist gegenseitige ,Unterstiitzung” (iblich. Bei
GroRveranstaltungen (Olymp. Spiele, WM, EM u.&.) ist nach vorheriger Vereinbarung ein ,Ge-
ben und Nehmen* selbstversténdlich geworden. Dazu gibt es Rechtefragen, die Zusammenar-
beit unumgénglich machen.”

Wie grof3 ist Ihrer Meinung nach der Einfluss der Gesellschaft auf die Entwicklung? Wel-
che Rolle spielte die Gesellschaft in diesem Zusammenhang friher? Welche Rolle spielt
sie heute?

LHeute: Hohe Anteilnahme, intensive Fachkenntnis der Betrachter, hdufig stark ausgeprédgtes
Identifikationsverlangen, also vorrangig positiv. Frilher gewiss ebenso, doch heute durch TV
verstarkt.”

268 ygl. TZ-Online, 2010
%7 ygl. Goldene Kamera, 1982
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Kénnte der (Profi-)Sport heutzutage noch ohne die Medien auskommen? Die Medien
noch ohne den Sport?

L,vermutlich nicht. Medien produzieren Stars, verlocken Sponsoren, Stars verlocken Zuschauer,
Zuschauer polieren Stars und stabilisieren Medien.

Wie wird sich das Verhéltnis ,,Sport und Medien” zukiinftig entwickeln? Wie wird die
Sportberichterstattung der Zukunft aussehen?

s,Das Verhéltnis wird sich ausbauen, die Sportberichterstattung wird sich stetig steigern (soweit

finanzierbar!), weniger attraktive Sportarten (oder TV-ungeeignete) werden — wie bisher — ver-
nachléssigt werden. Aul3er bei Olympia, da werden auch die Kleinen ganz grof3!*

Anhang H: Schriftiche Umfrage mit Hans-Joachim Watzke (03.07.2013)

Hans-Joachim Watzke ist deutscher Unternehmer und Ful3ball-
funktionar. Seit 2005 bekleidet er das Amt des Geschéftsfuhrers
beim deutschen Fuf3ballbundesligisten Borussia Dortmund. Zwi-
schen 2001 und 2005 war er Schatzmeister des BVB.**®

(Quelle: in Anlehnung an: Universitat Paderborn (2013). Vortrag von Hans-
Joachim Watzke, Vorsitzender der Geschéaftsfihrung von Borussia Dortmund,
am 14. Mai: Identitét, Philosophie und Strategie des BV Borussia Dortmund.
URL: http://www.uni-paderborn.de/mitteilung/135701/ [Stand 14.07.2013])

Abbildung 30: Hans-Joachim
Watzke

Wie hat sich die Sportberichterstattung seit Berlin 1936 im
Bezug auf sportliche GroR3veranstaltungen Ihrer Meinung nach verandert?

»Die Aufmerksamkeit Idsst sich nicht mehr vergleichen. Sie ist tausendfach gestiegen. Wer-
bung, Quoten, gesellschaftliche Anerkennung etc.”

Lasst sich Ihrer Meinung nach das Sport-Medien-Verhéltnis als ,,konvergent* oder ,,sym-
biotisch* charakterisieren?

»Kann ich nicht kompetent beurteilen.”

288 yigl. Knop, 2012
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Wie grof3 ist Ihrer Meinung nach der Einfluss der Gesellschaft auf die Entwicklung? Wel-
che Rolle spielte die Gesellschaft in diesem Zusammenhang friher? Welche Rolle spielt
sie heute?

,Die Gesellschaft hat heute ein ganz anderes Empfinden fiir Sport. Hinzu kommt eine ,,Event-
mentalitat”.”

Welche Entwicklungen haben sich Ihrer Meinung nach aus der gemeinschaftlichen Wir-
kung von Sport und Medien ergeben?

»1. gréBere Aufmerksamkeit, 2. gréBerer Druck auf die Aktiven, 3. es zahlt nur noch Platz 1, alle
anderen sind Verlierer.*

Kénnte der (Profi-)Sport heutzutage noch ohne die Medien auskommen? Die Medien
noch ohne den Sport?

,2X ein klares Nein!*

Wie wird sich das Verhéltnis ,,Sport und Medien“ zukiinftig entwickeln? Wie wird die
Sportberichterstattung der Zukunft aussehen?

~ES wird durch Social Media noch mal ,gehypt”. Schnelligkeit von Prdsenzen insgesamt explo-
siver!”
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